
 علمی جامعه شناسی سیاسی انقلاب اسلامی فصلنامه

 83ـ  105 ص ،1405 پاییز(، 27) پیاپی شماره ،3 شماره ،7 دوره
   01/10/1404تاریخ دریافت:                                                پژوهشی :قالهنوع م                               

 26/05/1405تاریخ پذیرش:                                                    2783-5200: یکیشاپا الکترون                                         

 

 و شهادت: مورد مطالعه کرمانشاه ثاریفرهنگ ا جیدر ترو یطیمح غاتیتبل ریتأث

 1پیروفریبرز 
 

  :چکیده

ستفاده از و ا ندیآ یرشد و تکامل جامعه به حساب م یبرا یبستر ،یشهر یعموم یامروزه فضاها     

. دت باشو شهاد ثاریگر فرهنگ ا شینما تواندیم ،یشهر یفضا داریعلاوه بر توسعه پا تیظرف نیا

 رمانشاهک شهر با تأکید بر و شهادت ثاریفرهنگ ا جیدر ترو یطیمح غاتیتبل ریتأثمطالعه حاضر با هدف 

 و از نجاماصاحبه با استفاده از ابزار پرسشنامه و می از نوع پیمایش یفیتوصانجام گردید. روش مطالعه 

سال  20 ین بالامطالعه کل شهروندا نیدر ا یجامعه آمارنمود.  یلازم را جمع آور یداده ها انیپاسخگو

نه برای مطالعه نمو نفر 400تعداد  SPSS Sample Powerافزار استفاده از نرمکه با شهر کرمانشاه 

. روایی ابزار ی استفاده گردیداخوشهگیری برای جمع آوری اطلاعات از روش نمونه .شدانتخاب 

آمد.  ه به عملستفاداپژوهش را با استفاده از روایی صوری و برای برآورد پایایی ابزار از آلفای کرونباخ 

نی استاندارد وتحلیل شدند. مقدار ضریب رگرسی SPSSداده های به دست آمده با استفاده از نرم افزار 

توا و ن، محشده برای ترویج فرهنگ ایثار و شهادت در سطح هنجاری برای تبلیغات محیطی در بعد مکا

 26که  دهدیم)تصحیح شده( نشان  2Rو مقدار  160/0و  229/0، 420/0ابزار تبلیغی به ترتیب برابر 

یطی ات محادت در سطح هنجاری توسط میزان تبلیغدرصد از تغییرات متغیر ترویج فرهنگ ایثار و شه

بلیغات تضریب رگرسیون برای نشان می دهد که نتایج در سطح رفتاری  .شودیمتبیین و پیش بینی 

 و 160/0و  217/0، 436/0محیطی در بعد مکان، محتوا و ابزار تبلیغی به ترتیب برابر 
2R  دهدیمنشان 

اط می استنب .شودیمتغییرات متغیر وابسته در سطح رفتاری توسط تبلیغات محیطی تبیین درصد از  27که 

ی ی، محتوالیغاتشود که تبلیغات محیطی در ترویج فرهنگ ایثار و شهادت می تواند در سه مؤلفه مکان تب

 تبلیغات و ابزار تبلیغات تأثیرگذار باشد.

 شهادت طلبی، کرمانشاه، فضای شهر.تبلیغات، میزان ایثارگری، میزان  :واژگان اصلی

 

 

 )نویسنده مسئول(  رانی، ارمانشاهک، یدانشگاه راز ،ی، دانشکده علوم اجتماعیجامعه شناسگروه  اریاستاد .1
f.pairo@razi.ac.ir 
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 مقدمه 

و فرهنرگ  تیرو راهبرردی بررای حفرو هو غنی ایهیو شهادت به عنوان سرما ثاریفرهنگ ا جیترو

هرای ایثرار و شرهادت واژگرانی واژه .(54: 1396)شاه نروروزی و همکراران،  رود می شمار ملی به

در جنگ دگرگونی تفکرر، ییرود اجتمراعی،  شوند.هستند که غالباً با مفهوم جنگ به ذهن تداعی می

هرا بره ی ارزششود. استحالهخوش تحولّ میتدس به سرعت هاآنتغییر مقدس و نامقدس و حدود 

گیرد. جنگ بره محرا اعرلان، مرا را بره جهران ی جنگ صورت میطور منظم و ناگهان، به وسیله

-ی نوین از مرر  پدیردههاارزشان به جه روند(. این 55: 1379کند )بوتول، اخلاق نوینی وارد می

کنرد. در اصرل، شرهادت دادن سازد و افراد را تشویق به مر  در راه عقیده و آرمان میای مثبت می

(.24: 1368ای خاص و معنوی به پدیده مر  داوطلبانه و هدفمند است )سلیمی، جلوه

یرابی بره و دسرتهاست که ابزار ارتباطی یدرتمنردی بررای ترفیرع محصرولات تبلیغات سال

 ,Kim and Jonاهدافی مانند افزایش فروش و سودآوری و یا تقویت تصویر برند، مطرح است )

خرود  یهراامیپ تواندیکه م ردیگیم یاثربخش جا یهادر زمره رسانه(. تبلیغات محیطی 2 :2016

از  هننردیب دنکره پرا از دور شر یشکل ممکن به مخاطب خود منتقرل کنرد. طرور نیرا به مؤثرتر

تبلیغرات فرن تحرت ترأثیر یررار دادن عمرل  .کنردیهمچنان ذهن او را به خود مشغول م زین طیمح

هرای وسریعی (، نمایره416: 1372، 1ی تصورات و احساسات )رابرتسرونکاردستاز طریق  هاانسان

و گیرنرد های گوناگون در مرکز توجهّ افراد در فضاهای عمومی یرار میها و شکلکه در یالب طرح

(، تبلیغرات محیطری در Amaldos & He, 2010اسرت )رسانۀ جدیردی در طراّحری محیطری 

برا محتواهرای  هراامیپتواننرد جایگراه مهمری در ارامره مرؤثر مقایسه با سایر انواع تبلیغات دارند، می

 شود. روش در رساندن پیام به مخاطبان محسوب می نیمؤثرترفرهنگی برای شهروندان داشته و 

ی جنگ تحمیلری برود و برا توجره بره هایناآرامانشاه یکی از نقاط حساس و درگیر شهر کرم

اسراس  نیربر ا؛ باشدیممویعیت جغرافیایی و نزدیکی به مرز همچنان یک منطقه خاص و حساس 

 توانردیمی و تبلیغات دفاع مقدس و مرتبط با دفاع و آمادگی بررای مقابلره احتمرالی هاالمانوجود 

این منطقه جغرافیایی داشته باشد. براین اساس پژوهش حاضر به دنبرال بررسری  سنخیت بیشتری با

کلری هدف است.  کرمانشاه با تمرکز بر شهر و شهادت ثاریفرهنگ ا جیدر ترو یطیمح غاتیتبل تأثیر

برا تاکیرد برر شرهر و شهادت  ثاریفرهنگ ا یبر ارتقا یطیمح غاتیتبل این مطالعه بررسی میزان تأثیر
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 ست. اهداف فرعی عبارتند از:کرمانشاه ا

 نیر برد)ارزش هرا، عررف و یرانون( و شرهادت  ثراریفرهنرگ ا سرطوح هنجراری نییتع -1

 شهروندان شهر کرمانشاه

شرهروندان  نیدر بر)آگاهی، تمایل و رفترار( و شهادت  ثاریفرهنگ ا سطوح رفتاری نییتع -2

 شهر کرمانشاه

در بعرد  دتو شرها ثراریفرهنرگ ا یبرر ارتقرا غراتیتبل، ابزار و محتوای مکان ریتأث نییتع -3

 هنجاری و رفتاری

 

 مبانی نظری پژوهش

 اه مبادلرهبه نظر دورکیم، اعضای جامعه با پیوندهای زودگذر دیرایق کوترنظریه امیل دورکیم: 

، حروی ثابرتنافراد با یکدیگر، به هم بسته اند. هر یک از نقش هایی که افراد اجررا مری کننرد، بره 

جره . در نتیش های دیگرند و همراه با آنها یک دستگاه همبسته را به وجرود مری آورنردوابسته به نق

ه کرز آن جرا اماهیت فعالیتی که هر کا انتخاب می کند، وظایفی پایدار برای وی ایجاد می کند. ما 

ف و تکرالی عامل اجرای این یا آن نقش خانوادگی یا اجتماعی معین هستیم، در شبکه ای از تعهدات

و در  فرق برا هرمگرفته ایم که حق نداریم آنها را نادیده بگیریم. آدمیران نمری تواننرد بردون توا یرار

ت ، بره صرورنتیجه، بدون پذیرش ایثارهای متقابل، بدون بریرار کردن پیوندهای پایدار برا یکردیگر

املی اید عر(. دورکیم معتقد است که در جامعه برای بقاء ب200: 1381جمعی زندگی کنند )دورکیم، 

ون در درون فرد فرد آحاد جامعه حضور داشته باشد و این عامرل مرذهب و دیرن اسرت کره در در

سرت کره آورد، بنرابراین مکانیسرمی اافراد احساس اخلایی نسبت به مصالح اجتماعی را پدیرد مری

 گردد.سازمان اجتماعی را حفو نموده و یک نیاز اجتماعی محسوب می

ارسونز در تحلیل انسجام در سطح نظام اجتماعی به کرنش هرای پپارسونز و فرهنگ ایثارگری: 

هرای اظهراری )خرود( اظهاری اشاره نموده و معتقد است هرگراه در مویعیرت هرای اجتمراعی کرنش

انجامد و هرگاه ایرن انسرجام نهادینره باشرد )معطوف به دیگران( باشد به نوعی همکاری و انسجام می

بالای انسجام زمانی است که کنش های افراد اخلایی و معطروف توان آن را همبستگی نامید. سطح می

رسرد به یک جمع باشد. در این کنش ها مسئولیت و وفاداری در یبال دیگران به حد اعلای خرود مری

(. از طرفی انسجام اجتماعی بر افرزایش حجرم و بسریاری تعامرل و ارتبراط 393: 1391)سلیمان پور، 



 

 

86 

مه
لنا

ص
ف

 
ی 

لم
ع

لام
س

ب ا
قلا

ی ان
س

سیا
ی 

س
شنا

ه 
مع

جا
ی

ه 
ور

 د
،

7
ه  

ار
شم

 ،
3

ی )
یاپ

ه پ
ار

شم
 ،

27
 ،)

یز
پای

  
14

05
 

توان انسجام اجتمراعی را افراد جامعه نسبت به یکدیگر دلالت دارد. می متقابل اجتماعی و میزان اعتماد

هرای آمیز، میزان روابط اجتمراعی و تعامرلبه احساس یکپارچگی افراد جامعه، روابط دوستانه و محبت

گروهی براساس ارزشهای مشترک و منسجم تعریف کرد. انسجام اجتماعی دلالرت برر توافرق جمعری 

انسجام در کل نراظر برر میرزان و الگروی رابطره متقابرل برین »دارد. به عبارتی  میان اعضای یک جامعه

 (.393: 1391فرهنگ های تمایل یافته است )سلیمان پور، کنشگران، گروه ها و خرده

ی کره براساس دیدگاه نظری اینگلهرارت کسرانفرامادی(:  –ها، مادی اینگهارت: )تحول ارزش

ر ه و رفتراکننرد، دیردگاامنیت ایتصادی و جانی احسراس امنیرت مری دربارۀ نیازهای طبیعی مادی مانند

 ایرن دسرته از کننرد.هایی دارند که دربارۀ این نیازها احسراس امنیرت نمریسیاسی کاملاً متفاوت به آن

برایی هنری و زیافراد، به احتمال زیادتر، به خواستهای غیرمادی مانند دلبستگی به دیگرران و رضرایت ذ

ارضرای  (. بره نظرر وی282: 1389دهند )فتح اللهی و جمرالی مرنش، اولویت را میشناختی بیشترین 

 شود.های غیرفیزیولوژیکی یا فرامادی منتهی مینیازهای اولیه طبیعی به رشد اهمیت خواسته

 

 دیدگاه های اسلامی

 نردانازمین تیبره وضرع یدگیرسر یامرام علر یرفتار یهاوهیاز ش یکی دیدگاه امام علی)ع(:

باشرد.  یامرروز یدر جامعره اسرلام یکارگزاران حکومت یراهگشا تواندیم وهیش نیبود که ا جامعه

. 1 :دادنردیار میرر دیررا مرورد تأک یاساسر یژگی( دو والمالتیمطلوب اموال )ب عیدر توز یامام عل

صررف را در مدو نوع نیز  المالتیب ی. برای. حبا نکردن حقوق عموم2 م؛یعدالت در تقس تیرعا

از منظرر  .(401: 1381ی، شرهریر)محمدی ( مصرف عام ب ( مصرف خاص؛الف :گرفتندیم نظر

 یبرر یسازوکار و یمنابع مال نیتأم از،یجامعه، مستلزم برآورد ن ازمندانیحقوق ن نیتأمامام علی )ع( 

 یکنهشریبلکره ر سرت؛یفقر در جامعره ن عیتوز یاز محرومان به معنا تیاز آنان است. حما تیحما

ها را بره آن توانیم ازمندانیاز ن تی. با حماشودیاز جامعه است و موجب توسعه و عمران آن مفقر 

 افرزوده داتیرتول تیرفیو برر حجرم و ک دیآ دیپد حیکشاند تا ریابت سالم و صح دیکار و تول زاربا

  .(7: 1386)فرهنگ کوثر،  شود

 در مهمری نقرش زمرین برر خردا دهنماین عنوان به( ص) اکرم پیامبردیدگاه پیامبر اسلام )ص(: 

ارزشرهای اخلایری را در رفترار و  هایداشتند بنابراین می توان مهمترین مؤلفه ارزشهای اخلایی ترویج

مشاهده کرد که در دین مبین اسلام بر آنها تاکید زیادی به عمل آمده اسرت ایرن  (ص)پیامبراکرم  کردار
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 بره ، وفرایمرردم حقروق یاری، رعایتداری، مردمماخلایی، خیرخواهی، مردارزشها عبارتند از: خوش

، داریدوسرت و یابی، دوسرتنوازی، مهمرانگزاریگویی، بخشرش، سرپاس، راسرتداریعهد، امانت

، تکلفّرری، بیرهبانیررت از ، پرهیررزخشررم خرروردن خطاپوشرری، فرررو و مررردم، گذشررت کررردن خشرنود

مسراوات،  خاکسراری، اجررای و بردباری، تواضرع و بیمار، صبر تلاش، عیادت و ، کارپذیریمسؤلیت

 (.1394؛ بخشی، 1386محرومان، )نصیری،  و مستضعفان امور به اجتماعی، اهتمام عدالت اجرای

در  شرانیا دانردیهجرت به سروی خردا م یمطهری شهادت را نوع دیشه: مطهری دیشهنظریه 

شرد م آواز باهرکند حاضر است با من  هیکه کاملاً آماده است یلبش را هد یکس هرمعتقدند:  نهیزم نیا

 نیفرسرتد چنرببرای خدای خرودش  یاهیهد نیراه چن نیا در .خون یلبم است امهیو مانند من که هد

وچ و کر کیرمهاجرت باشرد آمراده  کی آمادهدارد  یآمادگ نیدر راه خدای خودش بدهد چن یاهیهد

مطهرری جهراد را  دیشره(. 290: 1385 ،ییرحلت باشد که من صبح زود کروچ خرواهم کررد )شرهرو

عنوان جامره در آثار خود به جهاد در راه خدا به یرار داده و افراد را دیعنوان مقدمه شهادت مورد تمجبه

 یلریمیب لیآنکه از جهاد به دل :کندیالبلاغه اشاره منهج 27به خطبه  نهیزم نی؛ و در اکندیدعوت م تقوا

گردکوب لو او را  پوشراندیبرلا برر ترن او م یمه ذلت و روپوشرخداوند جا بگرداندروی  یرغبتیو ب

 کنردیرا از او سرلب م نشیرو ب دهدیاو یرار م رتیبص رویها ها و پردهو حجاب گرداندیحقارت م

فترار گر دیو شردا هایو بره سرخت شرودیساختن جهراد از او برگردانرده م عیضا مهیدولت حق به جر

 (.75-73: 1360شود )مطهری، یاش محروم مهانصاف دربار تیو از رعا گرددیم

 یمسلمانان را از تفریره و پراکنردگ م،ییرآن کر:  اتیو روا اتیو شهادت در آ ثاریفرهنگ ا

 مودنرد،یو اخرتلاف پ تفریهکه راه  دینباش یو شما مسلمانان مانند ملل» د؛یفرمایو م داردیبر حذر م

گروه گرفترار عرذاب  نیها آمد و چنآن تیبرای هداو ادله روشن از جانب خدا  اتیپا از آن که آ

اسرت.  یمعران یو دارا ادشردهیاست که در موارد متعردد  ییرآن قیاز حقا یکیشهادت ». خوسخت

 یاعمرال و معران قی. حقاکندیتنها صورت افعال را تحمل م ماوجودی  روهاییحواس عادی ما و ن

 یو آنچه از دسترس حرا مخفر یبح، حسن و و شر ریشقاوت و سعادت، خ مان،یکفر و ا ه،ینفسان

نره از آن  وانسان خارج است که نه برر آن احاطره دارد  دیاز د شود،یاست و تنها با یلوب کسب م

 هرانیکره برر ا رسرندیم یبره ادراکر دانیاما شره ن،یبیچه رسد برای غا نیاحصا است برای حاضر

شهادت در مکترب یررآن و « ان حضور دارند.و در کنارش دهیمطلع گرد هانیا ازکرده و  دایاشراف پ

 نشیگرز، معصروم اسرلام نیو اممره راسرت امبریبه خدا، پ مانیا داشتندارای هفت رکن است:  عیتش
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را خردا یررار  زهیرانگ، از سرنت و عتررت( روییفرمان خدا و رسول خدا )ص( بودن، )پ به، آگاهانه

 شرهیاعلاء کلمره حرق و ر برای، یرب اوبه رضوان و  دنیبرای خشنودی خدا و رس ثارگرییا، دادن

 (.275: 1389عبدالمالکی و همکاران، کردن ) کاریکن نمودن باطل پ

 

 پیشینه پژوهش

 یهاوهیشر یعوامرل مروثر برر ارتقرا اثربخشر( در مطالعره ای 1396شاه نوروزی و همکاران )

دت برا و شرها ارثریفرهنرگ ا یجیبه آثار ترو یبخش تیفینشان داد ک و شهادت ثاریفرهنگ ا جیترو

 ییگراو وایرع مروثر داراسرت یهامولفه انیم را در ریشدت تاث نیانگیم نیبالاتر 4/3درصد(  89/3)

 وتحرول  نیچنماز هنر و ه یریگکودکان و نوجوانان، بهره یبرا یدیتول و توجه به آثار داتیدر تول

العره ای تحرت ( در مط1395)ناظری و همکراران یرار دارند.  یبعد یهادر رده هاوهیدر ش تیخلای

ی پرفهان در عنوان ارزیابی عوامل موثر بر کاربرد بیلبوردهای تجاری توسط شرکت های تبلیغاتی اص

ی ه کرارگیرپاسخ به این سوال بودند که کدام یک از این عوامل بیشرترین تراثیر را برر انتخراب و بر

مرل، ایرن عوا ان می دهد که در میانبیلبورد در تبلیغات تجاری شهر اصفهان دارند؟ نتایج تحقیق نش

صرری آن، باست کره جرذابیت  55عمده ترین عوامل مؤثر مربوط به یابلیت های بیلبورد با میانگین 

این رسرانه  دارد. بنابراین طراحان گرافیک شرکت های تبلیغاتی نقش موثری درکارآیی 03/4میانگین

کراربرد  یانره در بیلبوردهرا مری تواننردتبلیغاتی دارند که با تکیه بر طرح هرای بصرری جرذاب خلا

ی برا عنروان اهمطالع( در 1393بیلبوردها را در تبلیغات تجاری ارتقا دهند. کاشانی اصل و همکاران )

بیران  (لاردبیر شرهر: مروردی مطالعه) شهروندان فرهنگی هویت در شهری یهاالمان و نمادها نقش

 فرهنرگ ابر متناسرب کره ییهراالمان و نمادهرا با شهروندان فرهنگی و ذهنی یوی کردند که ارتباط

ی برا امطالعره( در 1395لاد )عبدالله زاده و جان پرو .باشدیاند مشده ساخته ایرانی - اسلامی جامعه

نروان کردنرد عشرهروندان  برای شهری فضای یسازتیهو درها آن نقش و شهری یهاالمانعنوان 

 انه هرویتیشر نینخستو  است هویت ،شودیممتبادر  ذهن به شهر از فضای که یانکته نیترمهمکه 

 و یذهنر هرویتی، یروی ارتبراط یرک ایجراد از نترایج. خواهد بود شهری سیمای هر شهر یا منطقه،

  .است شده ساخته جامعه فرهنگ با متناسب یهانمادها و المان با شهروندان فرهنگی

بی عوامرل مروثر برر اسرتفاده ( در مطالعه ای تحت عنروان ارزیرا2016ناظری و سبحانی فرد)

بیلبوردهای تبلیغاتی بوسیله شرکت تبلیغاتی اصفهان به این نتایج دست یافتند کره مهمتررین عوامرل 
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 عنروان برا ( پژوهشری2015) مطلرق مربوط به عملکرد و جذابیت تصویری آن مری باشرد. خیرری

 ایرن در آنچره. اسرت داده انجرام هنرد شرهرهای منظر فرانمود یرامت برای نمودی محیطی تبلیغات

 1است. چران و چنرگ هند مردم طبقاتی ساختار با شهری تبلیغات انطباق عدم شودمی دیده پژوهش

دهرد کره آگراهی از تبلیر  در ( در مطالعه آگاهی از تبلیغات محیطی در هنگ کنگ نشان می2011)

. نترایج نشران اسرتمیان اعضای نمونۀ آماری با جنسیت، سن و تحصیلات مختلف، متفاوت نبوده 

 2دهد که گردشگران از تبلی  کمتری نسبت بره افرراد برومی آگراهی دارنرد. مرروس و آریسرتوفمی

هرا و اشرکالی از دهنرد؟ بیشرتر برر جنبره( در پژوهش تبلیغات محیطی چه کاری انجام مری2009)

کیرد شرود، تاتبلیغات محیطی تمرکز دارند که بر روی تمرکز نام برند در ذهرن مشرتری منجرر مری

انرد. انجرام داده« استفاده و اثربخشی بیلبوردهرا»ای با عنوان ( مطالعه2006و همکاران ) 3داشتند. تیلور

های اخیر اثربخشی بیشتری نسربت بره از نگاه آنها تبلیغات محیطی و در رأس آنها بیلبوردها در سال

هرای خلاّیانره برا ردهرا برا طررحاند. بیلبوسایر انواع تبلیغات، خصوصاً تبلیغات تلویزیونی پیدا کرده

وکارهررا و معرفّرری تحریررک حررواس مخاطبرران و جلررب توجرّره بررالا، رسررانۀ مناسرربی برررای کسررب

ای با عنروان نقرش تبلیغرات محیطری نیز مطالعه 4و خدماتشان است. بارگاوا و همکاران  محصولات

ه تبلیغرات محیطری کره دهد کهای این پژوهش نشان میدر توسعۀ فروش انجام دادند. نتایج و یافته

تواننرد اثررات شروند، مریخلاّیانه و مبتنی بر هویت بصری مطلوب و منسجمی طراّحی و اجرا مری

 های تجاری داشته باشند.داری بر توسعۀ فروش شرکتمثبت و معنی

رد این پژوهش بر این است تا این مسرأله را برا تمرکرز برر تبلیغرات محیطری مروجمعبندی: 

کره در  سرتلازم ا لیردخ یرهایمتغ یریاندازه گ یبرا یادهیچیپ یطراحز طرفی بررسی یرار دهد. ا

در  لثراًثاماید. این مطالعه سعی می شود با استفاده از شاخص های آماری پیشرفته ایدام به این مهم ن

د سرنجش که در مطالعات یبلی با چند گویه و در یک سطح مورو شهادت  ثاریمطالعه فرهنگ ا نیا

دو  ایمراتر کاست؛ این مطالعه سعی دارد متغیر فرهنگ ایثار و شهادت بره صرورت یر یرار گرفته

 .یمورد سنجش و بررسی یرار دهدو هنجاری مشتمل بر سطوح رفتار یبعد

 

 
 . Chan and Cheng

 . Meurs and Aristoff 

 . Taylor 

 . Bhargava et al. 
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 چارچوب نظری پژوهش 

و ا و شخصریت هی با انگیزهطلبشهادتافتد ی رفتاری است که در جامعه اتفاق میطلبشهادت

خراص  های افراد حتی در یک موضوعمعه مرتبط است. نوع و شدت انگیزهگران در جاش رفتار کن

ی یکسران و مشرترک در یرک هراارزشو یک فرهنگ خاص و مشترک یکسان نیست. برا وجرود 

هرای ی هرم بره انگیرزهطلبشرهادتبنابراین ؛ های متفاوتی داردی انگیزهطلبشهادتفرهنگ نیز گاهی 

هرای اجتمراعی و فرهنرگ عمرومی. شرناخت بره ارزشفردی و شخصیت افراد مرتبط است و هم 

ران هرای رهبرزشها و ارها و انقلابیون و افراد معترض، مستلزم شناخت انگیزهها و اهداف آنانگیزه

اگرچره مویتراً از  طلبشهادتی نوعی بقای خود است، فرد طلبشهادتهاست. از دیدگاه دینی ما آن

هرت، ندگی جاودانه اسرت. شرهدا بره خراطر تبلیغرات، شرگذرد اما به دنبال زهستی مادی خود می

رضراء اای اساسی اند. از حیث نیازهسرافرازی، افتخار، معروفیت و نامداری این راه را انتخاب نکرده

ن نی در پری یرافتها هستند یعپردازند که از نظر مازلو فوق انگیزشی میترمهماند و به موضوع شده

 هراآند و بررای خواهنبه حداکثر آنچه را که می هاآنیابی است یعنی های بالاترند و آن خودموهبت

رتبط اسرت مرا بقا نروع اند. ثانیاً: به نوعی باند و در این راه جانشان را هدیه کردهاهمیت دارد، رسیده

و چون شرمعی  هستند که معمولاً اهل ایثار و از خودگذشتگی هستند دوستنوعهای چرا که انسان

آن را از  وسوزند تا به اجتماعی نور بدهنرد های والای انسانی میو حفاظت از ارزش برای حراست

وابسرته  ظلمات برهانند. متغیرهای این تحقیق شامل ترویج فرهنگ ایثار و شهادت است کره متغیرر

رف طرپژوهش می باشد و در سه بعد شناخت، نگرش و رفتار از طرفی و ارزش، عرف و یرانون از 

عنوان متغیر مسرتقل کره دارای هفرت بعرد )مکران شود. متغیر تبلیغات محیطی به دیگر سنجش می

یغرات، مرتن تبل تبلیغات، ابزار تبلیغات، خوانایی و وضوح پیام، طراحی خلایانه پیام، اندازه و حجرم

ز که بعرد ا مدل تجربی مانند لولایی استرنگ و گرافیک تبلیغات، محتوای متن تبلیغات( می باشد. 

عرات اطلا لیرکه مشراهده و تحل اشیی مسأله تحقیق تدوین شده و محقق را با کار بعدطرح نظر

 .کندیاست، متصل م
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 مدل مفهومی پژوهش  -1شکل 

 ی پژوهشهاهیفرض

ت برر تررویج فرهنرگ ایثرار و شرهادت )در بعرد رفتراری و هنجراری( ترأثیر مکان تبلیغا -1

 معناداری دارد.

داری نگ ایثار و شهادت)در بعد رفتاری و هنجاری(  تأثیر معنرار ترویج فرهابزار تبلیغات ب -2

 وجود دارد.

غات بر ترویج فرهنگ ایثرار و شرهادت)در بعرد رفتراری و هنجراری(  ترأثیر محتوای تبلی -3

 معناداری دارد.

 

 روش شناسی پژوهش

ای تحلیلی از نوع پیمایشری و هرم چنرین کتابخانره –روش پژوهش در این مطالعه، توصیفی 

ی استفاده بره عمرل آمرد. بررای اکتابخانهاست. در جهت گردآوری ادبیات نظری پژوهش از روش 

برداری استفاده شرده اسرت. برداری و نسخهای، از روش فیشگردآوری اطلاعات در روش کتابخانه

ی لازم برای تجزیره و تحلیرل از روش پیمایشری اسرتفاده گردیرد. هادادهاز طرفی جهت گردآوری 

با اسرتفاده از نررم . باشندیسال شهر کرمانشاه م 20 یمطالعه کل شهروندان بالا نیدر ا یآمارجامعه 

از جامعه آمراری بره عنروان نمونره بررای مطالعره  نفر 400تعداد  SPSS Sample Powerافزار 
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برای مقردار  20/0برای توان و در مقابل  80/0برای آلفا،  05/0حجم نمونه با پیشفرض . شدانتخاب 

 نفر به دست آمد.  400به تعداد  14/0تا )خطای نوع دوم(، اندازه اثر یابل تشخیص ب

ر داخل هرر شهر کرمانشاه، د ینسب یبا توجه به همگن یاخوشه یریگنمونهاز پژوهش  نیدر ا

صرورت به محلره کیردر هرر منطقره گانه شهر کرمانشاه انجام  8به تفکیک مناطق ها از خوشه کی

 رادفراو تعرداد  یاسرام ستی. در مراجعه به محلات، به علت عدم وجود لگردیدندانتخاب  یتصادف

  شد. در آن محله، از افراد در دسترس استفادهبه بالا سال  20

 تعریف مفاهیم و متغیرها

 شرودیم فترهگ، باورها، اعتقادات و اعمالی هایآگاهی از امجموعهبه  فرهنگ ایثار و شهادت:

درجره کمرال یعنری انتخراب آگاهانره مرر  در راه خردا  نیتریعراله که موجب تقررب انسران بر

 مؤلفرهسته (. در این پژوهش فرهنگ ایثار و شهادت با استفاده از سه د59: 1386)کوشکی، گرددیم

ترار گرش و رف)ازش ها، آداب و رسوم و یوانین و مقررات( و هر کدام از این مؤلفه ها در آگاهی، ن

ی هامؤلفرهیک مجموعه شاخص به شرح زیر مورد سنجش یررار گرفرت.  پاسخگویان با استفاده از

 مطرح شده یک ماتریا دو بعدی مشتمل بر سطوح رفتاری و هنجاری به شرح زیر است:

در سه بعد آگاهی، نگرش و رفترار بره نحروی  رهنگ ایثار و شهادت در سطح رفتاری:ف -1

 و بین مردم ایجاد کند. ساختار منظمی را در سطح جامعه تواندیمکه رعایت آن 

و  رسروم و آداب، هراارزش مؤلفرهدر سره  رهنگ ایثار و شهادت در سطح هنجااری:ف -2

امرور  واد شهید یانون مورد بررسی یرار گرفت. در این مطالعه منظور از یوانین، مقرراتی است که بنی

ی اجرامری هاضرمانتبرا  هاآنی شهدا در جامعه تعریف کرده و عدول از هاخانوادهایثارگران برای 

 همراه است.

 (و شهادت ثاریااتریس دو بعدی تعریف مفهومی و عملیاتی متغیر وابسته )فرهنگ م -1جدول 

فرهنگ ایثار و 

 شهادت

 کل سطوح رفتاری فرهنگ ایثار و شهادت

 رفتار و کردارها نگرش و تمایل  شناخت و آگاهی گویه
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رت و آگاهی، بنیان بصی ارزش 

های فکری، بلند همتی، 

تهرررراجم فرهنگرررری، 

شررناخت، نشررر ارزش 

هررا، پیونررد جاودانرره، 

تکامرررل جررراودانگی، 

اعتقراد بره خردا، مرر  

سررررررخ حسرررررینی، 

 -سرنوشت در آخررت

 گویه( 11)

تقویت نظام ارزشی، 

هویت دینی، وحدت 

اسرررلامی، معاملررره 

سررودمند بررا خرردا، 

کسب رضرای خردا، 

نظررام ریررزی پویررا، 

تقلال فکرررری، اسررر

روحیه پایدار، فرلاح 

 9) -و رسرررررتگاری

 گویه(

روحیه خدمت رسانی، 

انجررام وظیفرره برردون 

چشمداشت، پرذیرش 

مسئولیت، بشردوستانه 

محترمانرره، تصررمیمات 

مشرارکتی، فرردا کررردن 

جان، دفاع از ارزش ها 

 گویه( 8)

28 

سلاح دانش و اندیشره،  عرف 

اطاعررت از خرردا، ابررزار 

روشرررنگری، سررریر و 

سلوک معنروی، نشراط 

دینرری، کسررب علررم و 

معرفررررت، روحیرررره 

شجاعت، کشرته شردن 

 گویه( 8)

انسررجام، اطاعررت از 

رسول، پالایش روح، 

تقویررررت روحیرررره 

انقلابی، یناعت، امرر 

به معروف و نهری از 

منکررررر، روحیرررره 

دسرررررررررتگیری از 

مستمندان، خلاییت، 

آرمرران هررای  تحقررق

انقررلاب، فررداکاری، 

دوری از محرمرررات، 

حا همدردی، بذل 

و بخشرررش، حرررق 

 گویه( 14گویی )

تربیت فرهنگی دینی و 

اهررداف شررهدا، بیرران 

خررررراطره شرررررهدا، 

فرررداکاری، سرررلامت 

جسرررمی و روحررری، 

نشرراط دینرری، سررخت 

کوشررری در جامعررره، 

روحیرره کررار جمعرری، 

روابط صرمیمانه، دوره 

آموزشی، عدم توجه به 

دی، حررا منررافع فررر

 گویه( 12صمیمیت )

34 
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عرردالت، ایجرراد فضررای  یوانین 

آرام و اندیشرررررمندانه، 

ولایت فقیه، شایسرتگی 

در جامعررره، عررردالت 

پرررذیری، اطاعرررت از 

فرماندهان، حدود الهی، 

شررررناخت یرررروانین، 

 9شرررناخت فررررامین )

 گویه(

حررق گررویی، تعررالی 

باورهررررا، کنترررررل 

درونرری، خداترسرری، 

زمینه کنتررل جررامم، 

هد و پیمران، تعهد، ع

دایره عدل و انصاف، 

وظایف و مأموریرت 

هررا، رسررالت هررای 

 9انقررلاب اسررلامی )

 گویه(

دفرراع از آرمرران هررا، 

حفو دستاوردها، اداره 

کرررردن جامعررره بررره 

صررررورت آرمررررانی، 

خدمت رسانی، انجرام 

کارهررا برره صررورت 

کامل، سلسله مراتبری، 

کررار کیفرری و خرروب، 

عدم همکاری با ابطال، 

 9)آمادگی برای دفراع 

 گویه(

27 

 89 29 32 28 کل گویه

  ابعاد بصری تبلیغات محیطی را می توان در سه بعد بررسی کرد:تبلیغات محیطی: 

ی، شرهر نیبر یاتوبران هرامطالعه مکران تبلیغراتی شرامل  در اینمکان تبلیغات محیطی:  -1

ط )خیشرهر یهرا اتوبروسی، مسرافربر یهرا انرهیپا، اتوبروس ستگاهیا، راه ها ایپل، ها یعوارض

ر  برز مراکرزی، سرتیتور یحریتفر یها مجتمع، ها نیپمپ بنز، CNG گاهیجا، فرودگاه، واحدها(

 ادهیرعرابر پ یهرا پل، ها ابانیخی، ورزش یها دانیمی، الملل نیب یها شگاهینما مثل ار  و ... دیخر

 ی را شامل می شود.شهر یها بزرگراهو 

 یلبوردهرایبرزر  )ب یتابلوهرا ر تبلیغات شراملین مطالعه ابزاادر ابزار تبلیغات محیطی:  -2

و عرابر  ییهروا یهرا پرلی، سریوارنوید، اتوبوس ها بدنهی، شهر غاتیتبل یها ونیزیتلو، (یغاتیتبل

 ی شود.را شامل م داخل اتوبوس غاتیتبلی و گردان چندبعد یتابلوهای، وارید یتابلوها، ادهیپ

، طراحی خلایانه پیام، اندازه و حجرم مرتن وانایی و وضوح پیامخمحتوای تبلیغات محیطی:  -3

ه ، اسرتفادتبلیغات، رنگ و گرافیک تبلیغات و محتوای متن تبلیغات است. استفاده از تصرویر و عکرا

 15مکان تبلیغرات برا گویه ) 42مکرر از پیام های تبلیغاتی. در این مطالعه تبلیغات محیطی با استفاده از 

یف پرنج درجره ای طگویه( در یالب  18محتوای تبلیغات با استفاده از گویه و  8گویه، ابزار تبلیغات با 

اده پژوهش اسرتف یصور ییدر پژوهش حاضر از روش ارزیابی روالیکرت مورد سنجش یرار گرفتند. 

 . یدگردکرونباخ استفاده  یآلفا یآمار کیاز تکن زیابزار پژوهش ن ییایسنجش پا جهت. گردید
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 فیهر طی هاهیگوپایایی()میزان آلفای کرونباخ -2جدول 

 مقدار آلفا تعداد گویه نام مولفه متغیر

طی
حی
ت م
یغا
تبل

 

 928/0 15 مکان نصب بنر

 898/0 19 محتوای بنر

 850/0 8 ابزار تبلیغات

 930/0 42 کل  

ت
هاد
 ش
ر و
ایثا
گ 
رهن
ف

 

 سطوح 

 هنجاری فرهنگ ایثار

 959/0 28 بعد ارزش ها

 964/0 34 بعد آداب و رسوم

 957/0 27 بعد عرف )یوانین(

 سطوح 

 رفتاری فرهنگ ایثار

 959/0 28 بعد شناختی

 964/0 32 بعد نگرشی

 959/0 29 بعد رفتاری

 986/0 89 کل فرهنگ ایثار و شهادت

 

 تجزیه و تحلیل یافته های پژوهش

نفرر  249ی که به طور دهندیمبیشترین تعداد پاسخگویان را افراد طبقه متوسط جامعه تشکیل 

نفرر از  309نفرر نمونره آمراری لحراه شرده ،  400. از رنردیگیماز پاسخگویان در این طبقه یررار 

سرخگویان درصد از پا 1/1که  دهدیمنفر غیرشاغل بوده است. نتایج نشان  90پاسخگویان شاغل و 

ان کارکنردرصرد در مشراغل  3/22درصد مشاغل فنی و تخصصی،  9/8در مشاغل مدیران عالیرتبه، 

ز درصررد ا 4/8درصررد از آن هررا برره عنرروان کارکنرران فررروش و بازرگررانی،  4/8دفتررری و اداری، 

 درصرد از آن هرا جرزو مشراغل 2/4پاسخگویان جزو کارکنان خردماتی و امرور خردماتی بودنرد، 

 8/36درصد از پاسخگویان جزو مشاغل تولید و حمرل و نقرل بودنرد و  6/5کشاورزی و دامداری، 

نفرر یرا بره  38کره  دهردیمهم در سایر مشاغل در  جامعه یرار دارند. نترایج نشران  هانآدرصد از 

صریلی درصرد دارای مقطرع تح 3/22نفر که معرادل  89، سوادیب انیپاسخگودرصد از  5/9عبارتی 

سخ گویران یرا نفر از پا 117درصد دارای مقطع تحصیلی کاردانی،  3/15نفر یا به عبارتی  61دیپلم، 

ی فروق لیسرانا درصد افراد دارا 0/20نفر و معادل  83کارشناسی، بقیه افراد که  هاآنصد در 3/29

وق فرکه دارای تحصریلات تکمیلری مقراطع  دندهیمدرصد را کسانی تشکیل  5/2نفر معادل  10و 

 . باشندیملیسانا و دکتری 
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 یآن برحسرب شراخص هرا یهاو شرهادت و مؤلفره ثراریفرهنرگ ا عیرتوز 5جدول شماره 

اسرت  37/187ی را نشان می دهد. میانگین فرهنگ ایثار و شهادت در سطح هنجراری برابرر فیتوص

وزه برنامره پایین تر اسرت و لازم اسرت در ایرن حر 264که در مقایسه با میانگین مورد انتظار یعنی 

یرزان کره میرانگین م دهدیمریزی جهت تقویت آن صورت پذیرد. نتایج حاصل از آزمون تی نشان 

  نگ ایثار و شهادت در جامعه مورد مطالعه پایین تر از میانگین مورد انتظار است.فره

 ی آن برحسب شاخص های توصیفیهامؤلفهایثار و شهادت و فرهنگ توزیع  -3جدول 

 انحراف میانگین ماره تیآ فرهنگ ایثار و شهادت هایابعاد و مولفه

 معیار 

 95/0فاصله اطمینان 

 حداکثر حدایل نظری وایعی .t Sigآماره 

 32/19 16/17 22/18 84 21/59 000/0 -45/25 ارزش ها بعد هنجاری

 67/74 30/70 45/21 102 53/72 000/0 -27/26 آداب و رسوم

 17/58 54/54 51/17 78 29/56 000/0 -90/23 یوانین

 54/193 46/181 71/55 264 37/187 000/0 -43/25 کل بعد هنجاری

 58/61 65/57 48/18 84 62/59 000/0 -67/24 گاهیآ بعد رفتاری

 61/70 66/18 77/20 96 37/68 000/0 -15/25 نگرش

 81/63 15/60 78/18 87 96/61 000/0 83/25 رفتار

 27/195 27/183 09/56 264 08/189 000/0 -69/24 کل بعد رفتاری

 

 هاهیفرضآزمون 

 ار و شهادت تأثیر معنادار دارد.( مکان تبلیغات محیطی بر فرهنگ ایث1فرضیه 

ت برا نتایج به دست آمده مؤید این مطلب است که ترویج سطح هنجاری فرهنگ ایثار و شهاد

وارضری هرا (، مکان هرایی ماننرد عr= 271/0توجه به تأثیرگذاری تبلی  در اتوبان های بین شهری )

(154/0 =r( پلیا راه ها ،)244/0 =r( ایستگاه های اتوبوس ،)154/0 =rپایانه هرای ،)  مسرافربری

(162/0 =r( فرودگاه ها ،)250/0(، اتوبوس های شهری )خط واحدها =r جایگراه هرای ،)CNG 

یرد (، مراکرز برزر  خرr= 230/0(، مجتمع های توریستی تفریحری )r= 302/0و پمپ بنزین ها )

(284/0 =r( نمایشگاه های بین المللی ،)310/0 =r( میدان های ورزشی ،)306/0 =rخی ،) ابران هرا

(364/0 =r( پررل هررای عررابر پیرراده ،)270/0 =r( بزرگررراه هررای شررهری ،)301/0 =rمرری توانررد ) 

 تأثیرگذار باشد. 
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 و شهادت ثاریفرهنگ اترویج بر  یطیمح غاتیمکان تبلتأثیر  -4جدول 

 و شهادت ثاریفرهنگ اترویج  پیوستگی

 کل سطوح هنجاری سطوح رفتاری

 271/0 263/0 271/0 شهریهای بیناتوبان بیلبوردهای بزر  در

 154/0 145/0 154/0 هانصب تابلوهای بزر  در عوارضی

 244/0 236/0 244/0 هانصب المان و تابلو در پلیا راه

 154/0 152/0 154/0 نصب در ایستگاه اتوبوس

 162/0 168/0 162/0 های مسافربریدر محطوطه پایانه

 250/0 255/0 250/0 های شهرینزدیک به ایستگاه اتوبوس

 329/0 334/0 329/0 داخل محوطه فرودگاه 

 302/0 309/0 302/0 پمپ بنزین هاCNGنصب در جایگاه 

 230/0 231/0 230/0 های تفریحی توریستیدر مجتمع

 284/0 292/0 284/0 مراکز بزر  خرید مثل ار  و ...

 310/0 323/0 310/0 المللیهای بیننمایشگاه

 306/0 308/0 306/0 های ورزشییدانم

 364/0 357/0 364/0 نصب تلویزیون شهری در خیابان ها

 270/0 271/0 270/0 نصب در پل های عابر پیاده

 301/0 302/0 301/0 های شهریبزرگراه
 

فرهناگ ایثاار و شاهادت تاأثیر  ( محتوای تبلیغات محیطی بر سطوح هنجااری2فرضیه 

 معنادار دارد.

به دست آمده مؤید این مطلب است که تررویج فرهنرگ ایثرار و شرهادت برا توجره بره نتایج 

 خلایانره یطراح(، r= 233/0) امیپ وضوح(، r= 210/0) امیپ ییخواناتأثیرگذاری محتوای تبلیغات 

(304/0 =r ،)متنوع و جذاب یطرح با رنگ ها (301/0 =r ،)تیربا کلمات بزر  و یابل رو طرح 

(282/0 =r ،)سرراده اریا کلمررات بسرربرر طرررح (340/0 =r ،)انرردازه و حجررم مررتن  (197/0 =r ،)

اسررتفاده از (، r= 295/0(، شررعار )r= 314/0(، رنررگ )r= 316/0ی )و حررروف نگررار یپوگرافیتررا

جمرلات برا معنرا (، r= 315/0) که مورد علایه مردم باشرند یجملات(، r= 218/0)کلمات  نیکمتر

کودکان و بچره  ریاستفاده از تصو(، r= 480/0) و عکا ریتصو استفاده از(، r= 393/0) مردم یبرا

 امیردر کنار پ رمردهایپ ریاستفاده از تصو(، r= 301/0) کاتوریکار ریاستفاده از تصاو(، r= 303/0)ها 
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 ( می تواند تأثیرگذار باشد. r= 335/0) ریآموزنده در تصاو یاستفاده از صحنه ها( و r= 309/0)ها 

 و شهادت ثاریگ اسطوح فرهنترویج بر  یطیمح غاتیتبل یتوامحتأثیر  -5جدول 

 و شهادت ثاریفرهنگ اترویج  پیوستگی

 کل سطوح رفتاری سطوح هنجاری

 210/0 200/0 210/0 خوانایی پیام

 233/0 220/0 233/0 وضوح پیام

 304/0 296/0 304/0 طراحی خلایانه

 301/0 289/0 301/0 طرح با رنگ های متنوع و جذاب

 282/0 277/0 282/0 طرح با کلمات بزر  و یابل رویت

 340/0 333/0 340/0 طرح با کلمات بسیار ساده

 197/0 196/0 197/0 اندازه و حجم متن

 316/0 306/0 316/0 تایپوگرافی و حروف نگاری

 314/0 310/0 314/0 رنگ

 295/0 292/0 295/0 شعار

 218/0 211/0 218/0 استفاده از کمترین کلمات 

 315/0 301/0 315/0 جملاتی که مورد علایه مردم باشند.

 393/0 383/0 393/0 جملات با معنا برای مردم

 480/0 467/0 480/0 استفاده از تصویر و عکا

 303/0 304/0 303/0 استفاده از تصویر کودکان و بچه ها 

 301/0 304/0 301/0 استفاده از تصاویر کاریکاتور 

 309/0 310/0 309/0 تصویر پیرمردها در کنار پیام ها  استفاده از

 336/0 340/0 336/0 استفاده از صحنه های آموزنده در تصاویر 
 

 ( ابزار تبلیغات محیطی بر فرهنگ ایثار و شهادت تأثیر معنادار دارد.3فرضیه 

برا  دتنتایج به دست آمده مؤید این مطلب است که ترویج سطح هنجاری فرهنگ ایثار و شها

، بوسریله (r= 048/0) (یغراتیتبل یلبوردهرایبرزر  )ب یتابلوهراتوجه به تأثیرگذاری تبلی  بوسریله 

(، برره صررورت r= 059/0) بدنرره اتوبرروس هررا(، در r= 239/0ی )شررهر غرراتیتبل یهررا ونیررزیتلو

ی واریرد یهراتابلو(، به وسیله r= 150/0) ادهیو عابر پ ییهوا یپل ها(، در r= 032/0ی )سیوارنوید

(113/0 =r بوسیله ،)گردان چندبعرد یتابلوها( 249/0ی =r و )090/0) داخرل اتوبروس غراتیتبل 

=r .می تواند تأثیرگذار باشد ) 
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 و شهادت ثاریرهنگ افترویج بر  یطیمح غاتیتبل تأثیر ابزار -6جدول 

 و شهادت ثاریفرهنگ اترویج  پیوستگی

 کل سطوح رفتاری سطوح هنجاری

 048/0 047/0 048/0 ابلوهای بزر  )بیلبوردهای تبلیغاتی(با استفاده از ت

 239/0 234/0 239/0 به وسیله تلویزیون های تبلیغات شهری

 059/0 055/0 059/0 نصب در بدنه اتوبوس ها

 032/0 040/0 032/0 به صورت دیوارنویسی

 150/0 159/0 150/0 درج و نصب در پل های هوایی و عابر پیاده

 113/0 113/0 113/0 بلوهای دیواریبه وسیله تا

 249/0 250/0 249/0 توسط تابلوهای گردان چندبعدی

 090/0 081/0 090/0 به صورت نصب داخل اتوبوس
 

  ( تبلیغات محیطی بر فرهنگ ایثار و شهادت تأثیر معنادار دارد.4فرضیه 

ج ه بررای ترروینتایج به دست آمده نشان می دهد که مقدار ضرریب رگرسریونی اسرتاندارد شرد

بره  ر تبلیغریفرهنگ ایثار و شهادت در سطح هنجاری برای تبلیغات محیطی در بعد مکان، محتوا و ابزا

فرزایش در که به ازای یرک واحرد ا دهدیماست. این عدد نشان  160/0و  229/0، 420/0ترتیب برابر 

ه و برین در جامعر یثار و شهادتمیزان تبلیغات محیطی، به اندازه مقادیر مذکور به میزان ترویج فرهنگ ا

درصد از تغییررات متغیرر تررویج  26که  دهدیم)تصحیح شده( نشان  2R. مقدار ابدییمافراد افزایش 

 .شودیمفرهنگ ایثار و شهادت در سطح هنجاری توسط میزان تبلیغات محیطی تبیین و پیش بینی 

 ادتو شه ثاریفرهنگ اج ترویبر  یطیمح غاتیتبلتأثیر  -7جدول 
و  ثراریفرهنرگ اترویج 

 شهادت

 معناداری Tآماره  مقادیر تبلیغات محیطی

 تی

مقدار 
2R  استاندارد

 (ßنشده)

استاندارد 

 (Betaشده)

 235/0 000/0 945/6 420/0 547/2 ابزار تبلیغات سطوح هنجاری

 247/0 001/0 297/3 229/0 141/1 مکان تبلیغات

 262/0 010/0 585/2 -160/0 -742/1 محتوای تبلیغات

Durbin-Watson: 644/1      Method: stepwise       Constant=825/93 

 244/0 000/0 252/7 436/0 664/2 ابزار تبلیغات سطوح رفتاری

 254/0 02/0 143/3 217/0 09/1 مکان تبلیغات

 270/0 01/0 595/2 160/0 752/1 محتوای تبلیغات

Durbin-Watson: 642/1      Method: stepwise       Constant=453/93 
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 نتیجه گیری

سرت. او شرهادت  ثاریفرهنگ ا جیترو یبر رو تبلیغات یرگذاریپژوهش تأث نیا جیاز نتا یکی

 جیتررو یاستاندارد شرده بررا یونیرگرس بیمقدار ضرنتایج حاصل از این مطالعه نشان می دهد که 

 یغریار تبلدر بعد مکان، محتوا و ابز یطیمح غاتیتبل یبرا یو شهادت در سطح هنجار ثاریفرهنگ ا

از  درصرد 26کره  دهردیشرده( نشران م حی)تصح و مقدار 160/0و  229/0، 420/0برابر  بیبه ترت

 نیریبت یطیمح غاتیتبل زانیتوسط م یو شهادت در سطح هنجار ثاریفرهنگ ا جیترو ریمتغ راتییتغ

 تغرایتبل یبررا ونیرگرسر بیدهرد کره ضرر ینشان م جینتا ی. در سطح رفتارشودیم ینیب شیو پ

نشران    و 160/0و  217/0، 436/0برابرر  بیربره ترت یغریدر بعد مکان، محتروا و ابرزار تبل یطیمح

 نییرتب یطریمح غراتیتوسرط تبل یوابسرته در سرطح رفترار ریمتغ راتییدرصد از تغ 27که  دهدیم

ر سره دتوانرد  یو شرهادت مر ثاریفرهنگ ا جیدر ترو یطیمح غاتیشود که تبل ی. استنباط مدشویم

ات تجربری ا مطالعرباین نتایج  باشد. رگذاریتأث غاتیو ابزار تبل غاتیتبل یمحتوا ،یغاتیمؤلفه مکان تبل

 4/07 درصرد و 77برا  ی( که نشان داد عوامرل فرهنگر1396و همکاران ) یشاه نوروزپیشین مانند 

 یهاوهیشر یرا در ارتقرا اثربخشر ریتراث نیشرتریعوامرل ب ریبا سا اسیاثر در مجموع و در ی نیانگیم

عوامرل  نی( که نشان دادند عمرده ترر1395و همکاران ) یو شهادت دارد؛ ناظر ثاریفرهنگ ا جیترو

دارد.  03/4نیانگیرآن، م یبصرر تیاست که جرذاب 55 نیانگیبا م لبوردیب یها تییابل بهمؤثر مربوط 

هررا در و نقررش آن یشررهر یهررا( بررر المان1395بررا تمرکررز عبرردالله زاده و جرران پررولاد ) نیهمچنرر

 یطراحر ریث( با تمرکز برر ترأ1397شهروندان؛ هاشم نژاد راجه لو ) یبرا یشهر یفضا یسازتیهو

العره مط نیهمچنر ؛یشرهر کرهیدر جهت توسعه پ ینشان و فرهنگ شهر یبر مبنا یشهر یهاالمان

( بر نقرش 2006و همکاران )  لوری( و ت2009)  ستوفی(، بارگاوا و همکاران، مروس و آر2000) یل

 باشد. یهمسو م یاجتماع یرهاهنجا جیدر ترو غاتیتبل

نصب بنرها و بیلبوردهای تبلیغاتی در این ایام به خصوص بررای کسرانی کره در ایرام جنرگ 

های اخلایی و اجتماعی شرهدا، عرفی ویژگیتشریح فرهنگ ایثار و شهادت و ممتولد نشده بودند و 

. بسیاری از ابعاد شخصریتی امروزی داردجوانان نوجوان و  ژهیی مردم به وبه سزایی در روحیه رتأثی

د و حتی نزدیکان رزمنردگان بعرد وشو اخلایی رزمندگان، پا از شهادت آنان برای مردم بازگو می

اند و راد بزرگرواری بررای شرهادت گلچرین شردهند که چره افروشاز شهادت عزیرانشان متوجه می

سروزند. اندیشند و در آتش فراق او میاست که جز به وصال او نمی عاشقانیخداوند خریدار جان 
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بیان اوصاف و خاطرات شهدا در مساجد، تأثیر الگویی فراوانی در جوانان داشت و یکری از عوامرل 

 ،اسرت ایمرانر نیکوترین احسان و بالاترین مراترب اایثها بود. مهم تشویق آنان جهت اعزام به جبهه

ترین مظراهر جمرال و جرلال ه از پرشکو لازمه اش ایثار است. ایثاران به خداوند و اعتقاد به آن مای

ار شرامل گذشرتن از ثرصعود می کنند. ای یله ی شامخاین  به انسانیت است و تنها انسان های بزر 

اثرگرذار  یار، فداکاری و ازخودگذشتگی مفراهیمیثدا می شود. اآن در راه خ مانندجان، مال، مقام و 

را به صورت گسترده تحت تاثیر یررار دهنرد. جامعه یادرند تا فضای یک  هستند و و حرکت آفرین

 یرفرعو ایثرارگران بره خروبی بررای مرردم م داءاست که رشادت ها و خدمات شه امر اینت قحقی

اصرلی  زءتقویت باورهای دینی و ملی که امرروزه جر .ودای محدود نش شهلیگردد و به یالب های ک

نیز می تواند امری مهم در نهادینه کردن فرهنرگ  ترین مسامل اعتقادی و فرهنگی به حساب می آید

 . ایثار و فداکاری در جامعه باشد

ود کره برا مؤثر وایع ش تواند در توسعه فرهنگ فداکاری طور خلاصه تبلیغات کنونی زمانی میه ب

هرای  لنسره ی از ایجاد شکاف و یطرع زنجیرر دار، باعث گردثنقش انسان دوستانه ای ی بخشی بهآگاه

لی هرای متعرا ار وجود نداشته باشد، یطعراً ارزشثی جلوگیری نماید. اگر در جامعه ای اینونگذشته و ک

اعی، ، اجتمنگی جامعه در تمامی ابعاد ایتصادی، سیاسی، فره آنانسانی و بشردوستانه و خیرخواهانه در 

 بی خواهد بودجامعه ای فاید روح و شاداچنین شد نخواهد کرد و دروایع ر ...خانوادگی، فردی، دینی و

 وجود نداشته در جامعه ای که ایثار. فراموشی نخواهد داشت و فنا، جز نیستی میمدت سرانجابلندو در 

د رفرت و جتماعی از برین خواهرعدالت ا درنتیجه خواهد شد و ایجادفاصله ایتصادی و طبقاتی ، باشد

 ت طلبی شخصریعمنف نباشد، ای ایثار  هعافراد نالایق و فاسد بر اکثریت غالب خواهند شد. اگر در جام

کره  هیران فراموش می شود که بدین ترتیب خودخرواگیدرام به تحاکم گردیده و رعایت حقوق و اح

 زش و اعمرال وایثار در خانواده و با آمواست رواج پیدا می کند. عی اتمجا وی دمفاسد فر یه تمامشری

مود پیردا نگذاری جامعه و اجتماع پرورش و  با حمایت و ارزش ،نمایدمی رفتار اعضای خانواده رشد 

الگرو  ورهرای دینری و اعتقرادی ومی نماید و آثار و برکاتش شامل همه اجتماع مری گرردد. تقویرت با

 وبررای تقویرت  راهکاری سرازندهایثار و فداکاری رات ثمداکار و پژوهش در ارتباط با فیراردادن افراد 

 باشد.  میار و ازخودگذشتگی ثاشاعه تفکر ای

در ارامره  یمهمر گراهیجا ی تواننردمنتایج نهایی این مطالعه نشان می دهد که تبلیغات محیطی 

ایثرار و  امیرروش در رسراندن پ نیشهروندان داشته و مؤثرتر یبرا یفرهنگ یبا محتواها هاامیمؤثر پ
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د باعرث انتقرال نرتوان یمر یطیمح غاتیتبلاین . ی شودبه مخاطبان محسوب م شهادت و ترویج آن

 طیمحر یبرر فضرا ریرزمندگان و تأث یجنگ و فرهنگ ساز یندهایمخاطبان از فرا یآگاه ،یفرهنگ

 .شوند یشهر

ا پیشرنهاد ارد، لرذر دبا توجه به اینکه میانگین انتظار مردم از ایثارگران استان در حد بالایی یررا

مونره و الگوهرای تدوین گردد که بره عنروان ن هاآنیی از طرف صدا و سیما برای هابرنامه گرددیم

کره  یررار داده شرود هاآناجتماعی و فرهنگی برای سایرین درآیند. از طرفی هم امکاناتی در اختیار 

 ثراریافرهنگ  جیترو یبرا غات محیطیبتوانند به آن الگو و مرجع مورد نظر برای سایرین برسند. تبلی

ین بنرابرا ،باشرند یجامعره مروثر مر یافکرار عمروم تیو هدا تیریبه منظور مد یو از خودگذشتگ

م ه ایرن مهرببسیاری از هزینه هایی که صرف برخی برنامه ها کمتر اولویت دار می شوند، می تواند 

دا و شره شرتریب یمعرفر ،یهنرگ سرازفر ،یفکر یمبان تیتقو ثارگران،یا میتکر .اختصاص پیدا کند

و  ییودسرتاخاز  زیرپره ،یجامعره اسرلام یدسرتاوردها نییتب ثار،یا گاهیارزش و جا نییتب ثارگران،یا

ی مری فرهنگ اسرلام نیو فرهنگ سازان و مروج نیمسئول یاصرار بر تواضع و فروتن ،یفتگیخودش

 یارسرانه هر موجرود در غاتیتبل .اشندتوانند از محتواهای مهم در تبلیغات محیطی و به زبان ساده ب

ه باشرد. بر یمناسرب مر یزمران اتیخاص با توجره بره مقتضر یلیو تحل نشیب جادیا ازمندین یجمع

ز ادر نسرل نوجروان و جروان بره مراترب مهرم ترر  ژهیرموجود به و غاتیتبل یبخش یآگاه یریتعب

 باشد. یو شهادت م ثاریصرف در اشاعه فرهنگ ا غاتیتبل
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 منابع

تأثیر  .(1395) ، پرویزاحمدی؛ ، سیدحمیدخدادادحسینی؛ ، اسدالهمیجکردنابخشی زاده، علیرضا؛ 

اداری و وف ابعاد بصری تبلیغات محیطی مجتمع های تجاری بر آگاهی از برند، ترجیح برند

 .24-1 ،(4)6  ،نینو یابیبازار قاتیتحقمشتریان، 

شارات ، ترجمه هوشنگ خجسته، تهران، شرکت انتجامعه شناسی جنگ .(1379بوتول، گاستون )

 علمی و فرهنگی.

 حسن حبیبی، تهران، نشر یلم. ، ترجمهتقسیم کار اجتماعی(. 1381امیل.) دورکیم،

 ضوی.رآستان یدس ، ترجمه حسین بهروان، مشهد، درآمدی به جامعه(. 1372رابرتسون، یان )

تماعی، ها و کارکردها با تآکید بر سلامت اجمسجد: نظریه .(1391) یمحمدعلسلیمان پور، 

مت ویوع جرم، سلا مجموعه مقالات منتخب نخستین جشنواره ملی مسجد، پیشگیری از

 .، سنندج، خردادروانی

 تبلی . ، تهران، انتشارات شرکت بین المللی نشر وروانشناسی نظامی .(1368سلیمی، حسین)

(. 1396د )شاه نوروزی، مهدی؛ اسماعیلی، رضا؛ پرستگاری، سهیلا و امام جمعه زاده، سیدجوا

، یفرهنگ تیریمدت، ایثار و شهادهای ترویج فرهنگ  عوامل موثر بر ارتقا اثربخشی شیوه

 .70-53 ،(36و35)11

 بت.انتشارات نجا یم: مطهری. دیشه دگاهیو شهادت از د دیشه(. 1385شهروز ) ،ییشهرو

 -یرانیا هویت ایجاد و مکان به بخشی هویت در شهری های المان (. نقش1394صرامی، وحیده )

 شهری، موسسه مدیریت و شهرسازی معماری، های وهشپژ سالانه اسلامی، کنفرانا

 مهرازی. راه سفیران شهرسازی و معماری

رهنگ شهادت فنقش  یبررس (.1389) عبدالمالکی ،وانهپر ویباد  ی،عبدالمالک؛ دیسع ی،عبدالمالک

 بان ماه،آ 12و شهادت و توسعه کشور،  ثاریا یمل شیهما یرانیجوان ا تیهو یدر شکل ده

 .زیدانشگاه را

 سازی ویته در آنها نقش و شهری یالمانها ،1395افشین، پولاد، جان و علیرضا زاده، عبداله

پایدار،  سرزمین و شهرسازی معماری ملی شیهما شهروندان، برای شهری فضای

  https://civilica.com/doc/599094،مشهد
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ملی  همایشملی، فرهنگ شهادت و انسجام  .(1389مسلم و علیرضا جمالی منش ) فتح اللهی،

ی، ام مل)از جنبه های ایتصادی، اجتماعی، وحدت و انسج ایثار و شهادت و توسعه کشور

 .آبان 12نگی، هنری و ادبی(، سیاسی، امنیتی، دینی، فره

 و ادهانمنقش  (.1393) مهدی اسلامی، و وحید بیگلو، ساریخان صلاحی و امیر اصل، کاشانی

 ملیرانا کنف ،(اردبیل شهر: موردی مطالعه) شهروندان فرهنگی هویت در شهری های المان

 .https://civilica.com/doc/290390،مشهد پایدار، شهری منظر و معماری

: نایدانشجو نی بسیج از منظربررسی عوامل موثر و مرتبط بر فرهنگ سازما .(1386کوشکی، سعید)

ایع الی وعنمونه مورد مطالعه کلیه دانشجویان بسیجی عضو بسیج دانشجویی مراکز آموزش 

 .ایتصاد وتماعی دانشکده علوم اج پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه شیراز،، در شهر شیراز

 جمعی(، دی، گروهی،ارتباط شناسی: ارتباطات انسانی )میان فر(. 1378محسنیان راد، مهدی )

  تهران: سروش.

 . یم: صدرا.دیشه مهیو انقلاب مهدی )عج( به ضم امیی(. 1367) یمطهری، مرتض

ثر بر کاربرد ارزیابی عوامل مؤ .(1395سحر )ناظری، افسانه؛ سبحانی فرد، یاسر؛ اتحاد محکم، 

 .98-87 ،(15)6 ،پژوهش هنربیلبوردهای تجاری توسط شرکت های تبلیغاتی اصفهان، 

 فرهنگ و نشان مبنای بر شهری های المان (. تاثیر طراحی1397هاشم نژاد راجه لو، مجتبی )

 .94 -84 (،3)3، مهندسی و علوم نخبگانشهری،  پیکره توسعه درجهت شهری
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