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  :چکیده

ها، دهی به نگرشای برای انتقال پیام نیست، بلکه نهادی اثرگذار در شکلدر جهان معاصر تنها وسیلهرسانه      

ای غنی ای پیشینهایران که دارای مانند آید. در جامعهها، الگوهای رفتاری و مناسبات اجتماعی به شمار میارزش

تواند نقش مهمی در تقویت همبستگی اجتماعی و ترویج سبک های دینی و فرهنگی است، رسانه میاز آموزه

فراد علق میان اند. همبستگی اجتماعی به معنای پیوند، اعتماد، مشارکت و احساس تکایرانی ایفا -زندگی اسلامی

-سلامیشود. از سوی دیگر، سبک زندگی اتوسعه اجتماعی محسوب می جامعه، از عوامل بنیادین پایداری و

زیستی و توجه به پذیری، سادهمداری، مسئولیتمحوری، قناعت، اخلاقهایی همچون خانوادهایرانی بر مؤلفه

ای در ها و تهدیدهای تازههای اجتماعی، فرصتهای نوین و شبکهکرامت انسانی تأکید دارد. با گسترش رسانه

های اصیل و ایجاد پیوندهای اجتماعی ای که از یک سو امکان ترویج ارزشگونهاین حوزه پدید آمده است؛ به

ست. آفرین افزایش یافته اگرایانه، فردگرایانه و گسستفراهم شده و از سوی دیگر، امکان نفوذ الگوهای مصرف

یج سبک تقویت همبستگی اجتماعی و ترووصیفی، به بررسی نقش رسانه در ت-این مقاله با رویکردی تحلیلی

تواند به ابزاری گیری هوشمندانه، میدهد که رسانه در صورت بهرهپردازد و نشان میایرانی می-زندگی اسلامی

 های فرهنگی بومی تبدیل شود.سازی ارزشمؤثر در بازتولید هویت جمعی، افزایش سرمایه اجتماعی و نهادینه

 .جمعی، سرمایه اجتماعی ایرانی، هویت-رسانه، همبستگی اجتماعی، سبک زندگی اسلامی :واژگان اصلی
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 مقدمه  -1

دهنتده بازتاب ها دیگتر تنهتادر دنیتای متدرن، رستانه ؛رسانه به مثابه بسترِ بازتعریفِ هویتت

و ستبکِ زنتدگیِ شوند. امروزه، هویتِ ملتی محسوب می« سازندگان واقعیت»واقعیت نیستند، بلکه 

ستاخته، پرداختته « ایسیالِ رسانه»یک ملت، بیش از آنکه در فضایِ فیزیکی شکل بگیرد، در فضایِ 

های عمیقِ تمتدنی و ای مانند ایران که واجد ریشهشود. همبستگی اجتماعی در جامعهو دگرگون می

 استوار است.« جمعیخاطرات »و « های مشترکارزش»، «اعتماد متقابل»های دینی است، بر ستون

کنتد. ستبک ایفتا می« تغییتر»و « تثبیتت»در چنین فضایی، رسانه نقشی حیاتی در دو ستاحتِ 

ستازیِ عقلانتیِ مواجهته بتا بومی»ه معنای نفی مدرنیته، بلکه به معنتای ایرانی، نه ب-زندگی اسلامی

ار و قناعتتِ پایتداست؛ نوعی الگوی زیستتن کته بتر اصتالتِ ختانواده، اختلاقِ عمتومی، « مدرنیته

اختارها بتا ، ایتن ست«محتور-جامعته شتبکه»مشارکتِ جمعی تأکید دارد. بتا ایتن حتال، بتا  هتور 

 ای است.های سنتیِ رسانهاند که نیازمند بازنگری در مدلای مواجه شدهسابقههای بیچالش

 های راهبردیها و چالشواکاوی گسست

نقتشِ  وسبک زندگیِ ستنتی بته ستبک زنتدگیِ نتوین مسئله این مقاله، تبیینِ گذارِ جامعه از 

 شناختی تحلیل کرد:توان در چهار لایه آسیبپررنگِ رسانه در این فرآیند است. این موضوع را می

 و سبک زندگیِ ویترینی:« مصرفِ نمایشی». بحرانِ ۱

ستبک است. ایتن « زندگیِ ویترینی سبک»های نوین، ترویجِ های رسانهترین آسیبیکی از جدی

شتود، عمتدتاب بتر های اجتمتاعی بازنمتایی میها و اینفلوئنسترها در شتبکهزندگی که توسط ستلبریتی

 زیستت، بتا استوار است. این الگتویِ« فردگراییِ افراطی»و « نمایشِ ثروت»، «مصرفِ کالاهای لوکس»

اضتررابِ »ایجتاد  زیستی و تعاون تأکید دارد( در تضاد است و باعثیرانی )که بر سادها-اصولِ اسلامی

وبترق را ندارنتد. ایتن فرآینتد، شود که تتوانِ دسترستی بته ایتن متدلِ پرزرقدر طبقاتی می« اجتماعی

 کند.تضعیف می« سازیِ طبقاتیقربی»و « حسِ محرومیتِ نسبی»همبستگی را از طریق ایجادِ 

 «:پیوندایِ سستشبکه»به « جمعی». تغییرِ فرمِ همبستگی از ۲

هتا و های محلتی، مستاجد، هیئتبستگی اجتماعی در جامعته ایتران در حلقتهدر گذشته، هم

« پیوندهای سستتشتبکه»ها را بته های نتوین، ایتن حلقتهشد. رسانهتعاملات رو در رو تعریف می

ای و هیجتانی پیرامتونِ یتک موضتوع )کم تین( اند. در این شبکه، افراد به صورت لحظهتبدیل کرده

شتود. مستئله ایتن حضِ فروکش کردنِ هیجان، این پیوند از هم گسستته میشوند، اما به مجمع می
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بته « های هیجتانیِ گتذراهمبستتگی»تتوان از پتانستیلِ رستانه بترای تبتدیلِ ایتن است: چگونه می

 استفاده کرد؟« همبستگیِ ارگانیک و پایدار»

 های ناهمگون:و نفوذِ ارزش« معنا». بحرانِ ۳

-هتای قدرتمنتد و جتذاب از فرهنتگ استلامیغیتابِ روایت هاست. دررسانه، حاملِ ارزش

)اعتم از « الگوهای موفق»شود. وقتی رسانه نتواند های غربی پر میایرانی، خلأِ معنایی توسط روایت

طتب بته را با استانداردهای بتومی و ملمتوس معرفتی کنتد، م ا( …دانشمندان، هنرمندان، خیرین و

کنتد می« دبیگتانگیازخو»رود. این نفوذ، هویتِ ملی را دچار شده میسمتِ الگوهایِ جهانیِ تحمیل

ایِ بیگانته را هتای رستانهو ارزش« مانتدهعقب»های فرهنگتی ختود را شود فرد، ارزشو باعث می

 تصور کند.« یافتهتوسعه»

 ای و شکافِ ادراکی:. سوادِ رسانه۴

« شتکافِ ادراکتی»، ریشه در تها و حتی میان مردم و حاکمیسلای از شکاف میانِ نب ش عمده

هتا را ، واقعیت«مهندستیِ افکتار عمتومی»هتای پیشترفته های رقیتب بتا استتفاده از تکنیکدارد. رسانه

کنند که اعتماد به نهادهای داخلی کاهش یابد. مسئله این استت کته متدلِ فعلتیِ ای بازنمایی میگونهبه

یتا « تکتذیب»، بته «اقنتاع»و « تبیتین»لب به جتای  شناختی، اغایِ کشور، در مواجهه با این جنگِرسانه

 شود.آورد که خود موجب تشدیدِ بدبینی و فرسایشِ سرمایه اجتماعی میروی می« سکوت»

 دوگانته»ر ایتران بتا یتک دبنابراین، مسئله بنیادینِ ما این استت کته رستانه  بندیِ مسئله:جمع

فتگتوی گمیتدانِ »را ایفا کند یا باید به « سمیتریبونِ ر»نقشِ  روبروست: آیا باید تنها« سازسرنوشت

یتت همبستتگی، رستانه نیازمنتد ایرانتی و تقو-تبدیل شود؟ برای ترویج سبک زندگی اسلامی« ملی

این مقالته «. جوییِ فعالمشارکت»به « سویه پیامانتقالِ یک»است؛ چرخشی از « چرخشِ پارادایمیک»

های ستبک زنتدگیِ توانتد مؤلفتهای میهای رسانهدر پیِ پاسخ به این پرسش است که چه سازوکار

شِ هویتت پیوند بزند تتا نته تنهتا از فرستای« انسانِ مدرنِ متصل»نیازهای  اسلامی را با-اصیلِ ایرانی

 شکل بگیرد.« مشارکت»و « امید»جلوگیری شود، بلکه انسجامی نوین بر پایه 

 

 . مبانی نظری۲

و « ایرانتی-سبک زندگی استلامی»، «اجتماعیهمبستگی »این ب ش به بررسی مفاهیم کلیدی 

 پردازد.شناسی و ارتباطات میهای جامعهبا تکیه بر نظریه« نقش رسانه»
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 شناختی همبستگی اجتماعیهای جامعه. نظریه۲.۱

رمایه همبستگی اجتماعی، که از آن با عناوینی چتون انستجام اجتمتاعی، پیونتد اجتمتاعی یتا ست

 اره دارد.ها در یک جامعه اشمیزان و کیفیتِّ پیوندهای میان افراد و گروه شود، بهاجتماعی نیز یاد می

  دورکیمEmile Durkheim  :و همبستگی مکانیکی و ارگانیکی 

 کند:شناس کلاسیک فرانسوی، دو نوع همبستگی را معرفی میدورکیم، جامعه

 :ستاسِ مش صته جوامتع ستنتی و ابتتدایی کته در آن، پیونتدها بتر ا همبستگی مکاانیکی

گیترد. در چنتین جتوامعی، ها )قوانین، اعتقتادات، باورهتای مشتترک( شتکل میشباهت

 رنگ.قوی است و فردیت کم« وجدان جمعی»

 :الا، مش صه جوامع مدرن و صنعتی که در آن، تقسیم کار اجتمتاعی بت همبستگی ارگانیکی

و یفته مش صتی کند، همانند اعضای یک بدن که هر کدام افراد را به یکدیگر وابسته می

 ها منشأ وابستگی متقابل است.دارند. در این نوع همبستگی، تفاوت

پتذیرد. جامعه ایران در گذار از سنتی به مدرن، همزمتان از هتر دو نتوع همبستتگی تتأثیر می

هتای مشتترکِ دینتی و فرهنگتی )تقویتت همبستتگی توانند بتا برجستته کتردنِ ارزشها میرسانه

ن امعته متدرجیجادِ فضایی برای درکِ منافعِ متقابلِ حاصل از همکتاری در مکانیکی( و همچنین با ا

 )تقویت همبستگی ارگانیکی(، نقش ایفا کنند.

 پارسونزTalcott Parsons گرایی:و وظیفه 

ای را بترای شناس ساختارگرای کتارکردگرا، چهتار نظتامِ و یفتهتالکوت پارسونز، جامعه     

 Goalدستتیابی بته هتدف  ،Adaptationداند: ستازگاری بقای هر نظام اجتماعی ضروری می

Attainment یک تتارچگی ،Integration ستتازیِ الگتتو و پنهانLatency/Pattern 

Maintenance 
و « آمتوزش و پترورش»ن و یفته بتر عهتده نهادهتایی چتون ای Integration یکپارچگی

ستازیِ هنجارهتا و است که سعی در حفظ انسجام درونی نظام اجتماعی از طریتقِ نهادینه« هارسانه»

 های مشترک دارند.ارزش

هتا و است کته ارزش« یند»و « خانواده»این و یفه بر عهده نهادهایی چون  سازیِ الگو:پنهان

 کنند.جامعه را منتقل و حفظ می باورهای بنیادین

« یک تارچگی»ایرانی، در واقع به و یفه -سبک زندگی اسلامی« ترویج»و « بازنمایی»ها با رسانه



  


83 

ی: 
ش

وه
پژ

ۀ 
قال

م
ی ا

تگ
س

مب
 ه

در
ه 

سان
 ر

ش
نق

ن 
ببی

ت
ج

ک 
سب

 و 
ی

اع
تم

...  /
ش

رپا
ذ

ب
و  

ی
لح

صا
 

 

 رسانند.یاری می« سازیِ الگوپنهان»کنند و در کنار نهادهای سنتی، به کمک می

  رابرت پوتنامRobert Putnam  :و سرمایه اجتماعی 

های ستازمان اجتمتاعی کته روابتط بتین ویژگی»را به عنوان « سرمایه اجتماعی»پوتنام، مفهوم 

های متقابتل حاصتل هایی مانند اعتماد، هنجارها و شبکهکند و از طریق آن، ارزشافراد را تسهیل می

سترمایه »گروهتی( و درون Bonding« )سرمایه اجتماعی پیوندی»کند. او بین تعریف می« شودمی

 شود.گروهی( تمایز قائل میبینBridging« )نندهزاجتماعی پل

گروهی )مثلاب از طریقِ ترویجِ فرهنتگِ کمتک توانند هم در تقویتِ پیوندهایِ درونها میرسانه

هتای م تلتف )متثلاب از طریتقِ نمتایشِ نوع در جامعه مذهبی( و هم در ایجادِ پتل میتانِ گروهبه هم

 ثر باشند.مشترکاتِ فرهنگیِ اقوامِ ایرانی( مؤ

 ایرانی-. مفهوم سبک زندگی اسلامی۲.۲

ها، رفتارها و الگوهای مصترفی اشتاره ها، باورها، نگرشای از ارزشسبک زندگی به مجموعه

ی بترای ایرانتی، تلاشت-کنند. سبک زنتدگی استلامیدارد که افراد در زندگی روزمره خود ات اذ می

نگتی و الت، اخلاق، معنویت( با میتراِِ غنتیِ فرهعد هایِ عمیقِ اسلامی )مانند توحید،تلفیقِ آموزه

، در یتن مفهتومتمدنیِ ایران )مانند احترام به خانواده، قناعت، نوآوری، احترام بته طبیعتت( استت. ا

گیترد و غربی قترار می« سکولاریسمِ محض»و « رویهگراییِ بیمصرف»، «فردگراییِ افراطی»تضاد با 

 .تأکید دارد« زیستِ اخلاقی»و « پذیری جمعییتمسئول»، «معنایابی»، «تعادل»بر 

 های ارتباطات و نقش رسانه. نظریه۲.۳

هتا ترین آنهای متعددی وجود دارند که برخی از مهمبرای تبیینِ نقشِ رسانه در جامعه، نظریه

 عبارتند از:

  نظریه کاشتCultivation Theory :جورج گربنر 

ای، هتایِ رستانهدر معترِِ پیام مدت، قرار گرفتنِ مداومکند که در طولانیاین نظریه بیان می

دهتد. گربنتر معتقتد بتود کته بینندگان درباره جهان را شتکل می« باورهایِ واقعی»ویژه تلویزیون، به

 سازد.را می« پنداریمآنچه ما واقعیت می»)یا هر رسانه دیگر( « گویدآنچه تلویزیون می»

هایِ ستبک زنتدگیِ مؤلفته« پرُنتگ کتردنِ»و « ازنمتاییِ متداومب»ها بتا کاربرد در مقاله: رسانه

ایرانی )مانند خانواده، ایثار، معنویت( یا سبک زنتدگیِ غربتی )ماننتد مصترف، فردگرایتی، -اسلامی

هتا های م اطبان را نسبت به این الگوها شکل دهنتد و آنتوانند باورها و نگرشموفقیتِ مادی(، می
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 ردِ دیگری سوق دهند.را به سمتِ پذیرشِ یکی و ط

 سازی نظریه برجستهAgenda-Setting Theory کومز و شاو:مک 

کتری چه ف»ها ممکن است نتوانند به مردم بگویند این نظریه بر این ایده استوار است که رسانه

 ها بتا انت تابِ موضتوعاتِ خبتری وبسیار قدرتمندند. رسانه« چه موضوعی فکر کنند»، اما در «کنند

 کنند.را تعیین می« دستور کارِ عمومی»ها، پوششِ آنمیزانِ 

هایِ آستیب»، «اهمیتتِ ختانواده»ها با اولویت دادن به موضوعاتی چون کاربرد در مقاله: رسانه

توانند ایتن موضتوعات را بته ، می«مفاخرِ فرهنگی و علمیِ ایرانی»یا « مناسکِ دینی»، «گراییمصرف

هتایِ مشتترک را تگیِ پیرامتونِ ارزشنند و از ایتن طریتق، همبستهایِ اصلیِ جامعه تبدیل کدغدغه

 تقویت نمایند.

  نظریه کاشتِ دومSecond Cultivation :یا کاشتِ ادراکی 

« عییتتِ اجتمتاادراکِ افتراد از واقع»این رویکرد، فراتر از صرفِ دیدنِ تلویزیون، به چگونگیِ 

ستازد، بلکته یرِ جهتان را میدیدگاه، رسانه نه تنها تصوپردازد. در این ای میهایِ رسانهبر اساسِ پیام

 دهد.را نیز شکل می« تفسیرِ ما از آن جهان»

زستازی ایرانی را با-از سبک زندگیِ اسلامی« روایتِ غالب»توانند ها میکاربرد در مقاله: رسانه

تصتویری »بتل، معرفتی کننتد و در مقا« ب شرویکردی مدرن، پویا و رضایت»کنند؛ آن را به عنوانِ 

 تری داشته باشد.از سبک زندگیِ غربی ارائه دهند تا م اطب، انت ابِ آگاهانه« ایمنفی یا کلیشه

  نظریه مارپیچ سکوتSpiral of Silence  ویمان:ن-الیزابت نول 

کنند در اکثریتت هستتند، کند که افراد، تمایل دارند عقایدی را که تصور میاین نظریه بیان می

ها نقتشِ کنند در اقلیت هستتند، ختودداری نماینتد. رستانهو از بیانِ عقایدی که تصور میبیان کنند 

 دارند.« افکارِ عمومی تصورِ افراد از»دهی به مهمی در شکل

هایِ ستبک الگوهایِ رفتاری و ارزش»ها بتوانند با قدرت و انسجام، کاربرد در مقاله: اگر رسانه

شوند تتا یبازنمایی کنند، افراد بیشتری ترغیب م« رایج و مقبول»انِ نورا به ع« ایرانی-زندگیِ اسلامی

ها، انه، اگر رستاین الگوها را در زندگیِ خود پیاده کنند و درباره آن با دیگران صحبت کنند. برعکس

هتایِ ارزش رفتارهایِ ناهمگون را برجسته کنند، ممکن است افراد از بیانِ عقایدِ خود در خصتو ِ

  انزوا کنند.اصیل، احساسِ

  کارکردهای رسانه Media Functions  لسکوولLasswell :و دیگران 
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 کند:ها را از منظرِ کارکردهایشان در جامعه تحلیل میاین رویکرد، رسانه

 ارائه اخبار و اطلاعات.رسانی: کارکردِ اطلاع 

 :هایِ معنایی.تفسیرِ وقایع و ارائه چارچوب کارکردِ تفسیر و تحلیل 

 ِپیوند کارکرد Correlation: هایِ م تلفِ جامعه یا میانِ جامعته ایجادِ پیوند میانِ ب ش

 و محیطِ بیرونی.

  کارکردِ انتقالِ میراثِ فرهنگایTransmission of Culture هاا، انتقاالِ ارزش

 هنجارها و دانش از نسلی به نسل دیگر.

 .کارکردِ سرگرمی: فراهم کردنِ اوقاتِ فراغت 

ِ فرانتقا»و « پیوند»، «تفسیر و تحلیل»مقاله: مقاله حاضر بر کارکردهایِ کاربرد در  « هنگتیلِ میتراِ

د میتانِ افتراد را از طریتقِ ایرانی، پیونت-هایِ اسلامیتواند با تفسیرِ صحیحِ ارزشتمرکز دارد. رسانه می

ِ گران  عد منتقل نماید.هایِ ببها را به نسلتأکید بر اشتراکاتِ فرهنگی تقویت کرده و این میراِ

 تیدر حاکمرسانه نقش 

 رهجنتگ افزارهتا از آن بهت یبرخوردار استت کته زمتان یاز همان قدرت یجمع لیامروزه وسا

بته  دنیب شت تیشتروعجهت م یارتباط لیاز وسا زین یاسیس یتهایحاکم یرو نیبردند و از هممی

 لیوستا یفتیو ک یتوجته بتا رشتد کمتّ با.نتدینمامی نفوذ همه جانبه خود استفاده شیقدرت و افزا

 یحتدودمفهتوم م یو فراملت یملت یمرزهتا ،یاجتماع یکاربرد آنها در ساختارها شیو افزا یارتباط

ستته و را شک یمترز یستدها یمدرن و امتروز یبا ابزارها یارتباطات جمع لیوسا یعنیاند؛  افتهی

هان پ تش کترده و بته نقاط ج یدر تمام یهای ارتباطاز شبکه یاریحادثه را همزمان بس ایخبر  کی

است کته افتراد از  موضوع سبب شده نیرسانند؛ امی در هر گوشه از جهان یسمع و نظر هر م اطب

 رختورداربالملل  نیخود چه در داخل و چه در سرح ب رامونینسبت به مسائل پ ییبالا یآگاه زانیم

 بته یسترستاست افراد علاوه بتر د ترشهوددر آنها م یتکنولوژ شرفتیاز جهان که پ یشوند.در نقاط

و  رفهشتیپ یهتاوتریچند منظوره ماننتد کام  یو ماهواره به ابزار نمایمربوعات، س ون،یزیو تلو ویراد

ه توستل بت را بتا شیخو یو فرهنگ یعلم ،یاقتصاد ،یاجتماع یازهایشده اند و ن زیتجه زین اینترنت

 .ندینمامی رفع یبدون کمتر مشکل لیوسا نیا

قرار دارد و ایتن مستأله بته لحتاق موقعیتت بتین  غرب آسیا کشور ایران در منرقه پر تلاطم 

المللی ایران در سرح منرقه و جهان، وضعیت شاخصتی استت کته عملکردهتای ختا  سیاستی 
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در عین حال کشور ما به لحاق داخلی با مشکل قومیتها مواجه است کته ختود  .طلبدمی حاکمیت را

باشتد، می و جداگانته ای میباشد.ضتمنا ایتران از کشتورهای ایتدئولوژیک جهتانمقوله امنیتی مهتم 

بنابراین مسأله گوناگون قومیتها نظیر ترک، کرد، لتر، بلتو ، و فتارس کته در دورن آنتان نیتز تنتوع 

 :باید بر مبنای عوامل ذیل پایدار باشد ،شود تهدیدی بالقوه برای امنیت فراملی استمی مذهبی دیده

 ایجاد هماهنگی و یک ارچگی در داخل -1

 اسلامی -ایجاد ترکیبهای ملی با توجه بر انگی تن عرق ملی -2

 کاهش تضادهای موجود به لحاق ایدئولوژیک و فرهنگی -3

 آگاهی ب شی جهت ایجاد احساس مشتترک ملتی و ستازماندهی بترای مشتارکت فعتال -4

 (1395)عظیمی و همکاران، 

های فوق جهت گامهای اولیه به ستوی امنیتت ملتی میتتوان بته شیوه به این ترتیب با توجه به

توانتد بتا می لنقش استفاده از وسایل ارتباطی متعدد که بیانگر افکار متنوع باشد پتی بترد.این وستای

 واستفاده از تجهیزات مناسب خود منجر به کتاهش برخوردهتای ذهنتی، عملتی و عقیتدتی شتوند 

تواند از ایتن وستایل در می پس حاکمیت در جامعه ایران .رچه سازندجامعه را از لحاق درونی یک ا

 :حمایت ذیل یاری جوید

 .ایجاد یک هویت عمیق و ریشه دار ملی -1

 .ایجاد حس مسؤولیت و حساسیت در قبال مصالح عمومی -2

یتت و عمتل استفاده از وسایل ارتباطی متعدد برای ایجتاد حتس مستؤولیت در مقابتل امن -3

 .قانون در کشور نمودن به

 قتضتیات امنیتتی،به کار بردن ابزار ارتباطی جهت شکل دادن به افکار عمومی متناسب با م -4

 .سیاسی، اقتصادی

ه بتکاربرد وسایل ارتباط جمعی جهتت افتزایش ضتریب اعتمتاد افکتار عمتومی نستبت  -5

 (.1392)کریمی،  حاکمیت

 

 .پیشینه پژوهش۳

 الف( پیشینه داخلی؛

ایرانتی، در -موضوع نقش رسانه در همبستگی اجتمتاعی و ستبک زنتدگی استلامیدر ایران، 
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شناستی و های اخیر مورد توجه بسیاری از پژوهشگران حوزه ارتباطات، علوم اجتمتاعی، جامعهسال

مرالعات فرهنگی قرار گرفته است. ب ش مهمی از این مرالعات، بر کارکردهتای دوگانته رستانه در 

از یک سو و ترویج الگوهای ناسازگار با فرهنگ بومی از سوی دیگر تمرکتز  ایجاد انسجام اجتماعی

تنها یتک ابتزار دهد که رسانه در فضای اجتمتاعی ایتران نتهها نشان میاند. مرور این پژوهشداشته

 شود.ساز تلقی میرسانی، بلکه نهادی فرهنگی و هویتاطلاع

تقویتت همبستتگی  ی نقش رسانه ملی درهای داخلی، بررسیکی از محورهای اصلی پژوهش

ر و عنوان رسانه فراگیتاجتماعی است. در بسیاری از این مرالعات، تأکید شده است که صداوسیما به

تواند در بازنمایی تنتوع قتومی، متذهبی و عمومی، در صورت برخورداری از رویکردی متوازن، می

انتد ادهر باشد. برخی تحقیقتات نشتان دفرهنگی ایران و در عین حال تقویت عناصر هویت ملی مؤث

های دینتی و های ملی مشترک، پوشش منصتفانه مناستبتآفرین، روایتهای وحدتکه تولید برنامه

د. تواند احساس تعلق و اعتماد عمومی را افزایش دهتفرهنگی و پرداختن به مسائل واقعی مردم، می

هتا و بودن پیامایجتذابیت محتتوا، کلیشته اند که ضعف درها همچنین نشان دادهدر مقابل، پژوهش

 کاهد.جهان م اطب، از اثرب شی رسانه در این حوزه میفاصله گرفتن از زیست

اند. این تحقیقات نشتان های داخلی، به رابره رسانه و سبک زندگی پرداختهدسته دوم پژوهش

های اجتمتاعی، نقتش ویژه شتبکهو بهها، تبلیغات بازرگانی های تلویزیونی، سریالدهند که برنامهمی

دهی به الگوهای مصرف، روابط خانوادگی، نحوه گذران اوقتات فراغتت، پوشتش، مهمی در جهت

های اخیتر، الستغذیه و حتی نظام ارزشی جوانان دارند. بسیاری از این مرالعات تأکید دارند که در 

های ستبک انتد کته بتا مؤلفتهیج کردهای را تتروک زندگیای وارداتی یا تجاری، سبالگوهای رسانه

پذیری و محوری، حیتا، مستئولیتزیستتی، ختانوادهقناعتت، ساده ایرانتی همچتون-زندگی اسلامی

گرایی، شتود کته مصترفهتا معمتولاب بته ایتن نکتته اشتاره میمعنویت فاصله دارد. در این پژوهش

شود و ایتن ای بازتولید میمحوری و فردگرایی، در ب شی از محصولات رسانهگرایی، نمایشتجمل

 گذار است.ویژه نسل جوان، اثرامر بر نگرش و رفتار م اطبان، به

های نتوین در تغییتر های اجتماعی و رسانههای داخلی بر نقش شبکهگروهی دیگر از پژوهش

های ها حاکی از آن است کته شتبکهاند. نتایج این پژوهشمناسبات اجتماعی و فرهنگی متمرکز شده

انتد، امتا از رسانی سریع و مشارکت اجتماعی را فراهم کردهاجتماعی از یک سو زمینه تعامل، اطلاع

هتای سوی دیگر، با گسترش شایعات، اخبار جعلی، بازنمتایی گزینشتی واقعیتت، و تقویتت هیجان
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ت های ادراکی منجر شوند. این مرالعتاتوانند به کاهش اعتماد اجتماعی و افزایش شکافجمعی، می

هتای ای کافی در میان م اطبان، آنتان را در برابتر جریاندهند که نبود سواد رسانهمعمولاب هشدار می

سازد. بنابراین، رسانه نوین در ایران هم فرصت است و هم تهدیتد؛ پذیرتر میای آسیبمسلط رسانه

و تهدیتد  کنتد،وگوی گسترده و مشارکت فرهنگی را فتراهم میفرصت از آن جهت که امکان گفت

 زا بینجامد.های مصرفی و گسستاز آن جهت که ممکن است به بازتولید هویت

ای و نقتش آن در تقویتت همبستتگی در برخی تحقیقات داخلی نیتز موضتوع ستواد رستانه

ها تأکید دارنتد کته اگتر م اطتب اجتماعی و سبک زندگی مرلوب بررسی شده است. این پژوهش

هتای راحتی تحت تأثیر روایتای را نداشته باشد، بههای رسانهو گزینش پیام توانایی تحلیل، ارزیابی

ویژه در میتان نوجوانتان و جوانتان، ای بتهگیرد. بر این اساس، آمتوزش ستواد رستانهغالب قرار می

عنوان یکی از راهبردهای مهتم در برابتر نفتوذ ستبک زنتدگی نامتناستب و تضتعیف همبستتگی به

دهنتد کته ها در بستر مقاله حاضر اهمیت دارند، زیرا نشتان میست. این یافتهاجتماعی مررح شده ا

ای از طریق تولید محتوا ممکن نیست، بلکه نیازمنتد ارتقت ایرانی صرفاب-ترویج سبک زندگی اسلامی

 قدرت تحلیل م اطب نیز هست.

رستانه  ی درهای اخلاقهای داخلی به بازنمایی خانواده و ارزشاز سوی دیگر، برخی پژوهش

عنوان دهد که هرگتاه رستانه توانستته استت ختانواده را بتهاند. نتایج این تحقیقات نشان میپرداخته

ت بته کانون محبت، همدلی، تربیت و آرامش بازنمایی کند، زمینه برای تقویت نگترش مثبتت نستب

صتورت ه بهالگوهای بومی سبک زندگی فراهم شده است. در مقابل، هنگامی که ختانواده در رستان

نتدگی دار، متزلزل یا صرفاب ابزاری بازنمایی شده، اثرات منفی بر تصتویر ذهنتی م اطبتان از زمسئله

ای در کنند کته تولیتدات رستانهجمعی برجای گذاشته است. به همین دلیل، پژوهشگران توصیه می

ز ام اطتب  زیسته ایران باید از سرح شعار فراتر رفته و تصویری واقعی، جذاب و متناسب با تجربه

 خانواده و زندگی روزمره ارائه دهند.

دهتد کته رستانه در ایتران از در مجموع، پیشینه داخلتی نشتان می ؛ بندی پیشینه داخلیجمع

هتا بتر دو نکتته تأکیتد منظرهای م تلفی مورد مرالعه قرار گرفته است، اما در اغلتب ایتن پژوهش

د در تقویتت همبستتگی اجتمتاعی، هویتت ملتی و توانمشترک وجود دارد: ن ست آنکه رسانه می

اعتماد عمومی نقش مثبت ایفا کند؛ و دوم آنکه اگر از نظر محتوا، فرم و زبتان ارتبتاطی بتا نیازهتا و 

هتتای جامعتته هماهنتتگ نباشتتد، ممکتتن استتت بتته تضتتعیف ستترمایه اجتمتتاعی، گستتترش ارزش
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شتود. بتر ایتن استاس، مقالته  ایرانی منجتر-گرایی و فاصله گرفتن از سبک زندگی اسلامیمصرف

عنوان ابزار بازتولیتد هویتت جمعتی و بندی این ادبیات، جایگاه رسانه را بهکوشد با جمعحاضر می

 الگوی زیست بومی تبیین کند.

 یریگشتکل یهانتهیو زم طیشترا "( در پژوهشتی بتا عنتوان 1402ی و همکاران )عماد 

 ۀمرالعت کیت ؛ییگوپاستخ ۀبتر مؤلفت دیتبتا تأک یاجتماع یهاخوب در رسانه یحکمران

بتا  یاجتمتاع یهاختوب را در رستانه یحکمران یریگکل یهانهیو زم طیشرا  "ادیبنداده

 یتۀروش نظر و یفیک کردیکرده است؛ با استفاده از رو یواکاو ،ییگوپاسخ ۀبر مؤلف دیتأک

رستانه و  ۀوزعالان حفنفر از  20و هدفمند، تعداد  ینظر یریگنمونه قیو از طر ،یانهیزم

 جیانجام شتد. نتتا یقیعم یهاها مصاحبهانت اب شده و با آن یاجتماع یهاشبکه رانیمد

نگنته ممانند  یمجموعه عوامل یدر پ «تیحاکم ۀشدقدرت رام»که  دهندیپژوهش نشان م

فشتار  یهتامتردم، و گروه یاشتبکه یکنترل و نظارت معکوس، کنشگر ،ییگونرم پاسخ

و  شتودیم جتادیگر او مداخلته یانتهیعوامل زم ۀاز مجموع یریرپذیهمراه تأثهب یاشبکه

مرلتوب،  ییگراعمتل ،ییگوپاستخ یچتون بهنجارستاز ییراهبردهتا یریکارگپس از به

 جتادیا یستوو حرکتت به ت،یتحاکم ینهاد ییگوپاسخ ،یتیارکان حاکم یاشبکه تیفعال

 یینهتا ۀجتیعنوان نتبته یاجتماع یو همبستگ یبرخط، اعتماد عموم ییگونظام پاسخ کی

را  جینتتا نیتپتژوهش، ا یمیپتارادا یالگتو ن،یو همچنت یظترن ۀوار. طترحابدییبروز م

رستانه،  یدر فضتا ییپاست گو نکته،یا یینها جهیخواهند کرد. نت ریتفس ترقیدق یاگونهبه

 خواهد شد. یاعتماد عموم شیخوب باعث زا یعلاوه بر توسعه حکمران

 یامکانتتات و ابزارهتتا نیتتیتب"در پتتژوهش بتتا عنتتوان   (1399) و همکتتاران   یدماونتتد 

بتر  دیخوب در جوامع در حال توسعه )با تاک یحکمران یریبر شکل گ یجمع یهارسانه

ختوب،  یبه مفهتوم حکمرانت یها در شکل دهبر نقش رسانه دیبا تاک "(یجهان اتیتجرب

 یدر گتام بعتد وقترار داده  یرا متورد بررست یجمع یهارسانه یو عملکردها هاییتوانا

ختوب را  یحکمرانت یریتو شتکل گ یجمعت یهاو ارتباط دو مفهوم رسانه یامکان مند

 انیتب یاز الگوهتا یپتژوهش بته عنتوان چهتارچوب نظتر نیدهد. ا یقرار م نییمورد تب

آن استتفاده بترده و  یهاسازمان ملل متحتد و شتاخ  یخوب از سو یحکمران یشده

 هیتتجز یوهیاست. ش یجمع یهاو امکانات رسانه هاییاالگوها با توان نیا قیدرصدد ترب



 

 

90 

مه
لنا

ص
ف

 
ی 

لم
ع

ه 
ور

 د
ی،

لام
س

ب ا
قلا

ی ان
س

سیا
ی 

س
شنا

ه 
مع

جا
7

ه 
ار

شم
 ،

2
ی )

یاپ
ه پ

ار
شم

 ،
26

 ،)
ن 

ستا
تاب

14
05

 

جمتع  یاکتاب انته یو استفاده از الگو یلیتحل-یفیتوص یبر مبنا قیتحق نیدر ا لیو تحل

رسانه هتا امتروزه نقتش  نتایج این پژوهش حاکی از این است که  اطلاعات است. یآور

در جوامتع دارنتد  یدموکراس یرا بر روند و توسعه حکومت ها و الگوها یتیبا اهم اریبس

را در  یمردمت یدولت و افکار عمتوم یتعامل یها نهیخوب زم یهای و این نوع حکمران

 سازد. یم ایجوامع مه یاسیو س ی، اقتصاد یاجتماع یحوزه ها

  انتیِ گتام دوم انقتلاب در راستتای حکمر تبیتین"( در پژوهشی با عنوان 1402) علیزاده

ه داد ون انجتام منتوع تحلیتل مضتبته روش کیفتی از  "دولت اسلامی با اتکا بر جوانتان

های این تحقیق حاکی از آن بود که در هر جامعه و کشوری نتیجه اعتماد بته یافته ت.اس

که این مهتم در حتال حاضتر  جوانان پیشرفت و توسعه سرزمینی را در پی دارد، درحالی

هتل شده است . طبق بیانات مقام معظم رهبری در گام دوم انقتلاب چبه فراموشی س رده

های متدیریتی و اجرایتی سال آینده از وجود جوانان و ن بگان کشوری باید برای برنامته

لاب وایل انقتکشور استفاده کرد. بنابراین طبق موارد ذکرشده بر آنیم تا بار دیگر همچون ا

ستل از نیروی جوان برای تغییر و تحول اساسی مسائل کشوری و بتا اعتمتاد کتردن بته ن

 .ه انها در آبادانی کشور و رفاه مردم گام برداریمجوان و فرصت دادن ب

 بته  "یدر حکمرانت ینقش سواد رستانه ا یبررس"( در پژوهشی با عنوان 1399ی)رعلیش

روش پژوهش حاضتر کتاب انته پرداخته است. یدر حکمران ینقش سواد رسانه ابررسی 

 جیاستاس نتتابتوده استت. بتر  یکیالکترون یبردار شیداده ها هم ف یو ابزار گردآور یا

در نظتر داشتت:  یدر حکمرانت یسواد رسانه ا یتوان برا یپژوهش، شش نقش عمده م

 تیتتقو ،ینقتش دوم ستواد رستانه ا  فعال و آگتاه استت؛  یشهروند ینقش اول، ارتقا

است کته در  یم تلف اجتماع نشگرانمحل حضور ک یاست؛ حوزه عموم یحوزه عموم

ستواد  یرگتذاری. تاثنتدیآ یگتردهم مت یآن افراد به منظور مشارکت در مباحث باز و علن

کته حقتوق  یاستت؛ از آن جتائ یحقتوق شتهروند یدر بعد ستوم بتر ارتقتا یرسانه ا

و  تیتقابل نیتا یاست سواد رسانه ا یا هیو پا یاجتماع ،یاسیشامل حقوق س یشهروند

 یستاز مینمتوده و بتر تصتم یمرالبته گتر تیتاز حاکمحقوق را  نیکه ا داردقدرت را 

را  تیتاست کته حاکم یپرسش گر ینوع یباشد. در بعد چهارم، سواد رسانه ا رگذاریتاث

در توستعه  ینقتش مهمت ی. در بعتد پتنجم، ستواد رستانه ادینما یم یملزم به پاس گوئ
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دارد. در بعد ششتم ستواد  یمدن ینهادها لیو نقد عملکرد حکومت و تشک یجامعه مدن

 .است رگذاریتاث یعموم ینقد و گفتگو یفضا جادیبر ا یرسانه ا

 یهتامبور  و ستود یاز جملته پتژوهش هتا یختارج تحقیقتات  یحاضر برخ پژوهشدر 

(، ستونکو 2020( کسادا )2020) ی انیو ز ما،یمان انهی(، کن2020و گرادوس ) نگیادی ر،ی(، فا2021)

ت. شتده است ی( بررست2019(، چتون و قائتدون )2019) یو راولت ویگر لووی( شب2019و ادهبامبو )

ستبب اعتمتاد مجتازی  یاجتمتاع یاست کته وجتود رستانه هتا نیاز ا یاکها حپژوهش نیا جینتا

متردم و  متقابتل میتان  یگفت و گو یریشکل گ ، تیشهروندان به رسانه ها، تداوم ارتباط با حاکم

 وستتهیاستتفاده پ نیشتود. همچنت یمت کیتحات دموکراتو اصتلا ییو درخواست پاسخ گو دولت 

و  ه شتد  نمثبتت آ ی موثر  وکارکردها شیافزا موجب  ،ی مجازی اجتماع یاز رسانه ها تیحاکم

 یاود را بترختبگذارد و عملکترد  انیاز مسائل را با مردم در م یاریآن بس قیاز طر تواندیم تیحاکم

متردم  تیلکنند که فعا یم  انیب نیپژوهش ها همچن نیا. مردم بگذارد دیدر معرِ د ینقد و بررس

 نیتشتود. ا یمت تیتحاکم  ییایتبتوک، موجتب پو سیو ف تریاز جمله توئ یاجتماع یدر شبکه ها

ولتت د یاثرب شت شیافتزا ان  یختدمات و در پت تیتفیبالا بردن ک ییدربردارنده پاسخ گو ییایپو

رستانه  تیترفبه   توانیباد شده م جینتا  قانون خواهد بود. در کنار تیکنترل و کاهش فساد و حاکم

 یمنفت عواطتف  تنیکرد. در واقع برانگ اشاره  احساسات و عواطف  تنیبرانگ یبرا یاجتماع یها

ر کته عواطتف مثبتت د یشتود. در حتال یم یدولت  یها میتصم رییرسانه سبب تغ یمردم در فضا

 .دارد یرا در پ یدولت  رانیرسانه ادامه روند موجود توسط مد یفضا

 پیشینه خارجی پژوهش ب(

دهی به همبستگی اجتماعی و الگوهتای ستبک زنتدگی، در ادبیتات مرالعه نقش رسانه در شکل

شناستی و مرالعتات ای گسترده دارد. پژوهشتگران حتوزه ارتباطتات، جامعهالمللی سابقهپژوهشی بین

 ها صترفاب ابتزار انتقتال اطلاعتات نیستتند، بلکته دراند کته رستانههای اخیر نشان دادهفرهنگی در دهه

دهی به افکار عمتومی و تنظتیم روابتط اجتمتاعی نقتش محتوری بازتولید هویت، ساخت معنا، جهت

های خارجی قابل شناستایی استت: رستانه و انستجام دارند. در این میان، چند محور اصلی در پژوهش

 سازی اجتماعی.های نوین و قربیاجتماعی، رسانه و هویت جمعی، رسانه و سبک زندگی، و رسانه

 گردد کته بتا بررستی های مهم در این حوزه به آثار رابترت پاتنتام بتازمیاز پژوهش یکی

روندهای اجتماعی در جوامتع غربتی، نشتان داد گستترش الگوهتای جدیتد ارتبتاطی و 
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تواند به تضعیف مشارکت مدنی و کتاهش سترمایه اجتمتاعی منجتر شتود. فردگرایی می

عی و مشتارکت سیاستی بتود، امتا نتتایج هرچند تمرکز اصلی پاتنام بر ساختارهای اجتما

تحقیقات او برای فهم نقش رستانه نیتز بستیار مهتم استت. از دیتد او، در صتورتی کته 

جای پیوندهای عمیق و پایدار، بته روابتط سترحی و گتذرا تبتدیل ارتباطات اجتماعی به

ن ها با بحث همبستتگی اجتمتاعی در ایتبیند. این یافتهشوند، انسجام اجتماعی آسیب می

توانند هم در جهت تقویت پیونتدهای ها میدهد رسانهراستا است و نشان میپژوهش هم

 ها عمل کنند.جمعی و هم در جهت فرسایش آن

 ای بتر ادراک در پژوهشی دیگر، گرنبتر  و همکتاران در بررستی آثتار مصترف رستانه

ی، های تصتویری بتا ارائته مکترر الگوهتای ختا  زنتدگاجتماعی دریافتند کته رستانه

دهنتد. ایتن شتکل می« زنتدگی مرلتوب»و « زندگی نرمال»تصورات م اطبان را درباره 

توانتد الگوهتای دهتد رستانه میها از منظر نظریه کاشت اهمیت دارد، زیرا نشان مییافته

هتایی تأییتد تدریج در ذهن م اطب نهادینته کنتد. چنتین پژوهشرفتاری و ارزشی را به

ای ای صرفاب فردی، بلکه ساخته و پرداخته فضای رستانهیدهکنند که سبک زندگی نه پدمی

بته نحتوه  ایرانتی، توجته-و فرهنگی است. در نتیجه، برای تحلیل سبک زندگی استلامی

 ها ضروری است.بازنمایی آن در رسانه

 هتای نمتادین در بازاندیشتی گیدنز نیز در تحلیل مدرنیته متأخر، بتر نقتش رستانه و نظام

ای طور فزاینتدهکند. از نظر او، در جامعه مدرن، افراد بهاعی تأکید میهویت فردی و اجتم

ها دستت شوند و ناگزیر در میان آنها با الگوهای متعدد زندگی مواجه میاز طریق رسانه

ای بترای شتود ستبک زنتدگی بته عرصتهزننتد. ایتن وضتعیت ستبب میبه انت اب می

تواننتد در تقویتت ها میر این اساس، رسانه. بتبدیل شود« خودتعیینی»و « پذیریبازتاب»

کننده داشته باشند. این دیدگاه برای مقالته های سنتی و دینی نقش تعیینیا تضعیف ارزش

ر میتدان رقابتت بتا الگوهتای ایرانی نیز د-حاضر اهمیت دارد، زیرا سبک زندگی اسلامی

 محور قرار دارد.شده و رسانهجهانی

 نشتان « هتای خیتالیجماعت»هتای آندرستن دربتاره در حوزه هویتت جمعتی، پژوهش

ها از طریق زبان مشترک، روایت ملی و بازنمایی نمادهای فرهنگتی، بته دهد که رسانهمی

ها تا حد زیتادی در کنند. او معتقد است که ملتساخت و تثبیت هویت جمعی کمک می
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ر همبستتگی شتوند. ایتن دیتدگاه، نقتش رستانه دای و ارتبتاطی ستاخته میبستر رستانه

توانتد بستتری بترای خلتق دهتد کته رستانه میکند و نشتان میاجتماعی را برجسته می

ای مانند ایران که دارای تنوع قتومی، زبتانی احساس تعلق ملی و فرهنگی باشد. در جامعه

توانتد بتا تولیتد و فرهنگی استت، ایتن مستئله اهمیتت دوچنتدان دارد؛ زیترا رستانه می

 های اجتماعی جلوگیری کند.ز گسترش شکافب ش، اهای وحدتروایت

 های نوین تأکید دارند. بترای های منفی رسانههای خارجی بر جنبهدر مقابل، برخی پژوهش

هتای انتد کته الگوریتمهای اجتماعی دیجیتال نشتان دادهنمونه، مرالعات مربوط به شبکه

دهنتد و از ود قترار میقبلی خت سو با باورهایپلتفرمی، کاربران را در معرِ محتوای هم

زننتد. ایتن ستازی اجتمتاعی دامتن میهای پتژواک و قربیگیری اتاقاین طریق به شکل

تواند همبستگی اجتماعی را تضعیف کرده و به افزایش ستوظ ن، تعتارِ و وضعیت می

یترا انزوای ارتباطی منجر شود. چنین نتایجی برای پژوهش حاضتر اهمیتت ویتژه دارد، ز

های ارتبتاطی، تهدیتدهایی جتدی بترای های نوین علاوه بر فرصتتانهدهد رسنشان می

 انسجام اجتماعی نیز به همراه دارند.

همچنین در برخی تحقیقات حوزه مصرف فرهنگی و سبک زندگی، روشتن شتده استت کته 

گرایی، ستازی مصترفای نقش مهمی در عادیهای مشهور رسانهتبلیغات، صنعت سرگرمی و چهره

های کننتد کته رستانهمحوری افراطی و فردگرایی دارند. پژوهشتگران ایتن حتوزه تأکیتد میزیبایی

تجاری با ساختن تصویرهای جتذاب از زنتدگی لتوکس و موفقیتت  تاهری، الگوهتای فرهنگتی 

ها با مسئله مقالته حاضتر مترتبط استت، زیترا دهند. این یافتهخاصی را در میان جوانان گسترش می

ایِ بازتولیتد الگوهتای  از همتین فرآینتد رستانهایرانی دقیقاب-ندگی اسلامیب شی از چالش سبک ز

 شود.ناسازگار ناشی می

انتد های هنجتاری نشتان دادهاز سوی دیگر، برخی مرالعات در حوزه ارتباطات دینی و رسانه

هتای رکت جمعتی و تترویج رفتارهای اخلاقی، تقویتت مشتاتوانند در انتقال ارزشها میکه رسانه

جای رویکترد صترفاب ها بتهانتد کته اگتر رستانهمسئولانه نیز بسیار مؤثر باشند. این تحقیقات بتر آن

ستاز تأکیتد کننتد، امکتان تقویتت محور و جامعههتای اخلاقتی، ختانوادهمحور، بر روایتسرگرمی

نتی و ویژه بترای جتوامعی کته دارای پشتتوانه دییابد. ایتن نکتته بتههمبستگی اجتماعی افزایش می

 فرهنگی قوی هستند، اهمیت دارد.
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 بندی پیشینه خارجیجمع

 کنند: ها نقشی دوگانه در جامعه ایفا میدهد که رسانهدر مجموع، پیشینه خارجی نشان می

 ها شوند.توانند موجب تقویت هویت جمعی، انسجام اجتماعی و انتقال ارزشاز یک سو می 

 سازی و گسست اجتماعی را تشدید کنند.یی، قربیگرااز سوی دیگر قادرند فردگرایی، مصرف 

 ای است که پژوهش حاضر بر آن متمرکز است. با این تفتاوتاین دوگانگی دقیقاب همان زمینه 

ایرانتی -که در ایتن مقالته، مستئله در بستتر جامعته ایتران و بتا تأکیتد بتر ستبک زنتدگی استلامی

دهتد، بلکته تنها اهمیت موضوع را نشتان میشود؛ بنابراین، مرور پیشینه خارجی نهبندی میصورت

 سازد.ها را نیز آشکار میسازی تحلیلضرورت بومی

 

 چارچوب نظری و مبانی مفهومی .۴

ست ابتتدا اایرانی لازم -برای تبیین نقش رسانه در همبستگی اجتماعی و سبک زندگی اسلامی

هتا در قالتب یتک چتارچوب نظتری منستجم مفاهیم کلیدی روشن شوند و س س رابرته میتان آن

، دی فرهنگایرسانه صرفاً یک ابزار انتقال پیام نیست، بلکاه نهااتوضیح داده شود. در این مقاله، 

تواند در سرح فردی، جمعی و تمدنی بر الگوهتای زیستت و که می ،عناپرداز استساز و مهویت

 مناسبات اجتماعی اثر بگذارد.

 . مفهوم رسانه۱

کنتد؛ امتا در ای است که پیام را از فرستنده به گیرنده منتقل میرسانه در معنای عام، هر واسره

عنوان نهتاد تولیتد معنتا نتقال استت و بتهراتر از یک ابزار افشناختی و فرهنگی، رسانه معنای جامعه

بنتدی رویتدادها، درک م اطتب از ستازی، تکترار و قابها با انت اب، برجستهکند. رسانهعمل می

دهنتده واقعیتت، بلکته تتا حتد ها نه فقط بازتابدهند. بنابراین، رسانهواقعیت اجتماعی را شکل می

 زیادی سازنده واقعیت اجتماعی هستند.

های نتوین ماننتد های ستنتی ماننتد رادیتو و تلویزیتون و نیتز رستانهعاصر، رسانهدر جامعه م

هتا، هنجارهتا و دهی بته نگرشهتای دیجیتتال، در شتکلها و پلتفرمرسانهای اجتماعی، پیامشبکه

بستتگی الگوهای رفتاری نقش اساسی دارند. از این رو، هرگونه تحلیل دربتاره ستبک زنتدگی و هم

 ه به نقش رسانه ناق  خواهد بود.اجتماعی بدون توج
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 . مفهوم همبستگی اجتماعی۲

امعته جهمبستگی اجتماعی به معنای میزان پیوند، انسجام، اعتماد و تعلق میتان اعضتای یتک 

هتای مشتترک، احستاس ای از عناصر ماننتد اعتمتاد اجتمتاعی، ارزشاست. این مفهوم بر مجموعه

ای که از سرح بالای همبستتگی وار است. جامعهسرنوشت جمعی، مشارکت اجتماعی و همدلی است

 تر است.های اجتماعی مقاومها و شکافها، تنشبرخوردار باشد، در برابر بحران

پیونتدی همبستگی اجتماعی تنها به معنای نبود تعارِ نیست، بلکه به معنای وجود نوعی هم

هتای توانتد بتا تقویتت ارزشمیرستانه  هاستت. در ایتن معنتا،معنایی و اخلاقی میان افراد و گروه

هتای اجتمتاعی، بته تحکتیم وگو میتان گروهمشترک، بازنمایی الگوهای همیارانته و افتزایش گفتت

 همبستگی کمک کند.

 ایرانی-. مفهوم سبک زندگی اسلامی۳

هتا، رفتارهتا و الگوهتای هتا، ارزشای از نگرشموعتهایرانتی بته مج-سبک زندگی استلامی

های فرهنگتی ایرانتی دارد. ایتن های اسلامی و سنتد که ریشه در آموزهمصرف و زیست اشاره دار

 هایی مانند:سبک زندگی بر مؤلفه

 محوریخانواده 

 مداریمعنویت و اخلاق 

 قناعت و پرهیز از اسراف 

 پذیری اجتماعیمسئولیت 

 احترام متقابل 

 زیستیساده 

 توجه به کرامت انسانی 

 تعادل میان فرد و جمع 

 استوار است.

محور غربتی گرا، فردگرا و نمتایشابر سبک زندگی مصرفایرانی در بر-سبک زندگی اسلامی

سازی عقلانی و اخلاقتی زیستت شود؛ اما هدف آن نفی کامل مدرنیته نیست، بلکه بومیتعریف می

شتیوه  معاصر است. به همین دلیل، رسانه در اینجا نقتش مهمتی در بازنمتایی و الگوستازی از یتک

 دارد.زیست مرلوب 
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 . رابطه رسانه، همبستگی اجتماعی و سبک زندگی۴

ستتو بتتا کنتتد. از یکپیونتتد برقتترار می« رفتتتار»و « ارزش»، «ادراک»رستتانه میتتان ستته حتتوزه 

دهتد؛ از ستوی تصویرسازی از جهان اجتماعی، نوعی شناخت و تفسیر از واقعیت بته م اطتب می

کل شتبرخی دیگر، نظام هنجاری م اطتب را گرفتن ها و نادیدهسازی برخی ارزشدیگر با برجسته

 کند.ها در رفتار و سبک زندگی افراد بازتاب پیدا میدهد؛ و در نهایت، این شناخت و ارزشمی

 تواند همبستگی اجتماعی را از طریق چند سازوکار تقویت کند:این چارچوب، رسانه میدر 

 های مشترک ملی و دینیایجاد روایت .1

 موفق همیاری و تعاونبازنمایی الگوهای  .2

 تقویت اعتماد عمومی و سرمایه اجتماعی .3

 رسانی درستهای ادراکی از طریق اطلاعکاهش شکاف .4

 های اخلاقی و خانوادگیترویج ارزش .5

 یرانی را با این سازوکارها ترویج کند:ا-تواند سبک زندگی اسلامیهمچنین رسانه می

 الگوسازی از خانواده سالم و متعادل .1

 ت، سادگی و مصرف مسئولانهترویج قناع .2

 نمایش جذاب زیست اخلاقی و معنوی .3

 های نوین و جذاببازنمایی هویت بومی در قالب .4

 تقویت پیوند میان سنت و نیازهای زندگی معاصر .5

 

 های پشتیبان. نظریه5

 رد نظری بهره گرفت:توان از چند رویکبرای تحلیل این موضوع می

 الف( نظریه کاشت

توانتد ادراک م اطتب از ای میهتای رستانهنظریه، تکرار مداوم تصتاویر و پیامبر اساس این 

گرایانه و فردگرایانته را طور مستتمر الگوهتای مصترفواقعیت اجتماعی را شکل دهد. اگر رسانه به

شوند. بترعکس، تکترار در ذهن م اطب تبدیل می« امر عادی»تدریج به بازنمایی کند، این الگوها به

 رلوب را تقویت کند.تواند سبک زندگی ممحور میلاقی و همبستگیالگوهای اخ
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 سازیب( نظریه برجسته

گویند به چته گویند مردم چگونه فکر کنند، اما میها لزوماب نمیکند که رسانهاین نظریه بیان می

، همبستتگی چیزهایی فکر کنند. از این منظر، رسانه با برجسته کردن برختی مستائل ماننتد ختانواده،

 های ذهنی جامعه را در جهت مرلوب هدایت کند.تواند اولویتمشارکت اجتماعی و اخلاق، می

 ج( نظریه بازنمایی

کنند، نه اینکه صترفاب آن می« بازنمایی»ها واقعیت را این نظریه بر این نکته تأکید دارد که رسانه

ک اعی و ستبان، مناستبات اجتمترا بازتاب دهند. بنابراین، نحوه نمایش خانواده، دیتن، جوانتان، زنت

 کننده دارد.گیری معنا و هویت اجتماعی نقش تعیینزندگی در رسانه، در شکل

 د( نظریه سرمایه اجتماعی

های اعتماد، هنجارهای همکاری و پیوندهای اجتمتاعی اشتاره دارد. سرمایه اجتماعی به شبکه

د، بته افتزایش سترمایه تقویتت کنتوگوی اجتمتاعی را رسانه اگر بتواند اعتماد، مشتارکت و گفتت

ستازی و شتایعه، ستازی، قربیهای مبتنتی بتر هیجاناجتماعی کمک خواهد کرد. در مقابل، رستانه

 کنند.سرمایه اجتماعی را فرسوده می

 ها( نظریه هویت و بازاندیشی در مدرنیته

ها در رستانهدر جهان معاصر، هویت فردی و جمعی بیش از گذشته بازاندیشانه شتده استت. 

های م تلف انت تاب کننتد. دهند میان هویتاین فرایند نقشی محوری دارند، زیرا به افراد امکان می

صورت جتذاب، معاصتر و معنتادار بازنمتایی ایرانی را به-رو، اگر رسانه بتواند هویت اسلامیاز این

 کند، در تثبیت آن مؤثر خواهد بود.

 مدل مفهومی پژوهش. 5

 توان مدل مفهومی پژوهش را به این صورت ترسیم کرد:ث بالا، میبر اساس مباح

 رسانه

 →هاسازی و تکرار پیاماز طریق بازنمایی، الگوسازی، برجسته

 →گذاردها و هنجارهای مخاطب اثر میبر ادراک، ارزش

و در نتیجه موجب تقویت یا تضعیف همبستگی اجتماعی و تارویج یاا تضاعیف سابک 

 → شود.ایرانی می-اسلامیزندگی 

به بیان دیگر، رسانه یک متغیر مستقل و اثرگذار است که از مسیرهای فرهنگتی و نمتادین، بتر 
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 گذارد.ساختارهای اجتماعی و سبک زیست جامعه تأثیر می

ای در بازتولیتد کننتدهعنوان یک نهتاد معنتاب ش، نقتش تعییندر این چارچوب نظری، رسانه به

ب بینانته، اخلاقتی و جتذازندگی دارد. اگر رسانه بتواند در جهت بازنمایی واقع هویت جمعی و سبک

سازی ستبک تواند همبستگی اجتماعی را تقویت کرده و زمینه نهادینههای بومی عمل کند، میاز ارزش

هتتای مصتترفی، ستترحی و بیگانتته از اهم ستتازد. در مقابتتل، غلبتته پیامایرانتتی را فتتر-زنتتدگی استتلامی

 تواند به فرسایش سرمایه اجتماعی و تضعیف هویت بومی بینجامد.ایرانی میجهان زیست

 

 شناسی پژوهشروش .6

نظتری  به صورت استنادی و این پژوهش از رویکرد کیفی و با استفاده از روش تحلیل محتوا

 ات اذ شده است.

ی این پژوهش با هدف تبیین نقش رسانه در تقویت همبستگی اجتماعی و ترویج سبک زنتدگ

حلیلتی ت-و بتا استتفاده از روش توصتیفی Qualitativeر پایته رویکترد کیفتی بایرانی، -اسلامی

Descriptive-Analytical های کمتی کته بتر ستنجش طراحی شده است. برخلاف پژوهش

یتان می معنایی و روابط ساختاری ین مرالعه بر درک عمیق سازوکارهاها تمرکز دارند، اآماری پدیده

 کند.متغیرهای اصلی تمرکز می

 نوع و ماهیت پژوهش 

استت. هتدف،  Theoretical-Analyticalی تحلیلت-ماهیت این پژوهش از نوع نظتری

 ها و رسیدن به سترحی از تبیتین استت کته بتوانتد چگتونگیی پدیدهفراتر رفتن از توصیف ساده

در بستتر  )از طریتق الگتو ستازی( را« رفتتار»)از طریتق بازنمتایی( و « ذهنیتت»اثرگذاری رسانه بر 

 های بومی تبیین کند.ارزش

  هاداده گردآوریروش 

 Library« ایگتتردآوری استتنادی و کتاب انتته»هتتا در ایتتن تحقیتتق، روش گتتردآوری داده

Research مندِ منابع معتبتر علمتی شتامل مقتالات پژوهشتی، ها از طریق بررسی نظاماست. داده

شناستی ارتباطتات، علتوم اجتمتاعی و مرالعتات استلامی، و هتای جامعهکتب ت صصتی در حوزه

اند. این فرآینتد بتا هتدف دستتیابی بته ای است راج شدههای تحلیل محتوای رسانههمچنین گزارش

هتای ستبک زنتدگی در درباره وضعیت موجود همبستتگی اجتمتاعی و چالش هاترین دیدگاهجامع
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 ایران صورت گرفته است.

  هاروش تحلیل داده 

 Qualitative« تحلیتل محتتوا کیفتی»هتای گتردآوری شتده، از روش بترای تحلیتل داده

Content Analysis  تحلیتل استتدلالی»و »Deductive Analysis  .استتفاده شتده استت

 شامل مراحل زیر است: فرآیند تحلیل

گرایی، است راج مفاهیم کلیدی )ماننتد سترمایه اجتمتاعی، مصترف :Codingگذاریکد .1

 بازنمایی هویتی( از متون.

بنتتدی کتتدها در محورهتتای اصتتلی پتتژوهش گروه :Categorizationبندی دسااته .2

 )همبستگی اجتماعی، سبک زندگی، و نقش رسانه(.

ها بته چتارچوب نظتری پتژوهش بترای پیوند دادن دستته :Interpretationتفسیر  .3

 ین روابط میان متغیرها.های اصلی و تبیاست راج پاسخ به پرسش

 Theoretical« ترازیاابی نظاری»در ایتن راستتا، تتلاش شتده استت تتا بتا استتفاده از 

Triangulationبته  شناختی، ارتباطاتی و ارزشی(،های م تلف )جامعه، از طریق ترکیب دیدگاه

 نتایجی دست یابیم که از نظر علمی معتبر و از نظر کاربردی قابل اتکا باشند.

 جامعه پژوهش 

 لیمترتبط بتا موضتوع تشتک تتالیجیمنتابع مکتتوب و د یمرالعه را تمام نیجامعه پژوهش ا

استناد  ،یپژوهش یهاگزارش ها،نامهانیپا ،یپژوهش-یها، مقالات علممنابع شامل کتاب نی. ادهدیم

استت  یرانتیا-یاستلام یو سبک زنتدگ یاجتماع یمرتبط با رسانه، همبستگ یو متون نظر یاستیس

 تیتهاند. با توجه به ماانت اب شده یریپذیو دسترس یارتباط موضوع ،یاعتبار علم یارهایکه با مع

 یریگنتهصورت نگرفته و انت اب منابع بتر استاس نمو یآمار یریگپژوهش، نمونه یو اسناد یفیک

انتد کته شتده یبررست یمعنا که منابع تا زمتان نیانجام شده است؛ به ا ینظر تیهدفمند و اصل کفا

 .انددهیرس یبه مرحله اشباع مفهوم هاداده

 و یافته ها: هاتحلیل داده.7

تحلیال محتاوای ها با استتفاده از در این پژوهش، پس از گردآوری منابع و اسناد مرتبط، داده

مورد بررسی قرار گرفت. بدین منظور، مفاهیم و مضتامین اصتلی موجتود  استدلالیتحلیل و  کیفی

بندی شد. س س با مقایسته های محوری دستهدر متون منت ب شناسایی، کدگذاری و در قالب مقوله
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های حاصل از منابع م تلف، نسبت میان رسانه، همبستگی اجتماعی و ستبک زنتدگی و تلفیق یافته

 ین گردید.ایرانی تبی-اسلامی

های مشاترک، تقویت ارزشتواند از یک سو با دهد که رسانه مییهای پژوهش نشان میافته

نتد و از به افزایش همبستگی اجتماعی کمک ک پذیریهویت جمعی، اعتماد اجتماعی و مشارکت

گرایانه و فردگرایانه، به تضعیف انستجام اجتمتاعی و سوی دیگر، در صورت غلبه الگوهای مصرف

متد. همچنتین نتتایج حتاکی از آن استت کته ایرانتی بینجا-صله گرفتن از سبک زنتدگی استلامیفا

نای پذیری، هویت دیزیستی، مسئولیتمحوری، سادهخانوادههایی همچتون بازنمایی مستمر مؤلفه

 سازد.یرانی را فراهم میا-ای، زمینه تقویت سبک زندگی اسلامیدر محتوای رسانه و ملی

معناساازی، تنها ابزار انتقال پیام، بلکه نهتادی اثرگتذار در شده، رسانه نهنجامبر اساس تحلیل ا

ای رو، نتوع بازنمتایی رستانهاست. از این دهی به الگوهای رفتاریها و شکلدهی به نگرشجهت

ها بیتانگر آن ای در تقویت یا تضعیف همبستگی اجتماعی دارد. در مجمتوع، یافتتهکنندهنقش تعیین

عنوان یکی از راهبردهای متؤثر در تواند بهگیری هدفمند و ارزشی از  رفیت رسانه میهرهاست که ب

 یرانی مورد توجه قرار گیرد.ا-تحکیم انسجام اجتماعی و ترویج سبک زندگی اسلامی

 

 گیرینتیجه

دهتد کته یمایرانی نشان -بررسی نقش رسانه در همبستگی اجتماعی و سبک زندگی اسلامی

 خت معنتا،در جهان امروز صرفاب یک ابزار انتقتال پیتام نیستت، بلکته نهتادی اثرگتذار در ستا رسانه

ای ماننتد ایتران کته از دهی به رفتارهای فردی و جمعی است. در جامعتهبازنمایی واقعیت و جهت

توانتد نقشتی های دینی، فرهنگی و تتاری ی برختوردار استت، رستانه میای غنی از ارزشپشتوانه

رو، کتارکرد های هتویتی داشتته باشتد. از ایتنننده در حفظ، تقویت و بازآفرینی این سترمایهکتعیین

رسانی و سرگرمی دیده شود و به عنوان یکتی از راتر از اطلاعفایرانی باید -رسانه در جامعه اسلامی

 سازی و انسجام اجتماعی مورد توجه قرار گیرد.سازی، هویتابزارهای مهم در فرآیند فرهنگ

های اصتلی دهد که همبستگی اجتماعی، بته عنتوان یکتی از پایتههای این مقاله نشان مییافته

ثبات، امنیت و پیشرفت جامعه، نیازمند تقویت اعتماد متقابل، احستاس تعلتق، مشتارکت جمعتی و 

ستاز توانتد زمینههمدلی میان افراد است. رسانه با تولید و انتشتار محتتوای هدفمنتد و ارزشتی، می

سازی الگوهتای موفتق همیتاری ها شود. بازنمایی مشترکات ملی و دینی، برجستهایش این مؤلفهافز
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پذیری اجتمتاعی از جملته محور و تترویج روحیته مستئولیتاجتماعی، انعکاس مناستبات ختانواده

تواند به تحکیم پیوندهای اجتماعی کمتک کنتد. در واقتع، ها میهایی است که رسانه از طریق آنراه

وگو را های اجتماعی را کاهش دهتد، گفتتتواند فاصلهنه اگر در مسیر درست هدایت شود، میرسا

 جایگزین تعارِ کند و روح همکاری و همدلی را در جامعه گسترش دهد.

هتای استلامی وان الگویی برخاستته از آموزهایرانی به عن-از سوی دیگر، سبک زندگی اسلامی

متداری، توجته بته زیستتی، اخلاقایی همچتون قناعتت، سادههتو میراِ فرهنگی ایران، بتر ارزش

انه در پذیری تأکید دارد. رستخانواده، پرهیز از اسراف، رعایت عدالت، احترام به دیگران و مسئولیت

ها را به زبان روز، جذاب و متناستب بتا نیازهتای نستل جدیتد منتقتل کنتد، صورتی که این ارزش

ی نقش مؤثری ایفا نماید. معرفی الگوهتای موفتق زنتدگی زندگ سازی این سبکتواند در نهادینهمی

محور، ترویج فرهنگ مصرف مسئولانه و تقویت حتس های متعادل و اخلاقسالم، بازنمایی خانواده

 هویت دینی و ملی از جمله کارکردهای مثبت رسانه در این زمینه است.

های اجتماعی غافتل نوین و شبکههای با این حال، نباید از تهدیدهای ناشی از گسترش رسانه

های زنتدگی ناستازگار بتا فرهنتگ های فراوان، زمینه نفتوذ ستبکها در کنار فرصتبود. این رسانه

گرایی، کتاهش ارتباطتات واقعتی و زدگی، تجمتلج فردگرایی افراطی، مصرفایرانی، تروی-اسلامی

رداری از ده از  رفیت رسانه بتدون برختوااند. بنابراین، استفتضعیف بنیان خانواده را نیز فراهم کرده

ای م اطبان، ممکن استت بته جتای گذاری فرهنگی هوشمندانه و بدون ارتقای سواد رسانهسیاست

تقویت همبستگی اجتماعی، موجب واگرایی و گسستت فرهنگتی شتود. از ایتن منظتر، مستئولیت 

تولید محتوای متناسب بتا ح افکار عمومی و ای در هدایت صحینهادهای فرهنگی، آموزشی و رسانه

 های جامعه بسیار سنگین و حیاتی است.ارزش

تواند در خدمت همبستگی اجتماعی و ترویج ستبک توان گفت رسانه زمانی میدر نهایت می

ستازی محتوری، هویتپذیری، ارزشایرانی قرار گیرد که بر پایه صداقت، مسئولیت-زندگی اسلامی

دهی پردازد، بلکته در شتکلتنها به انتقال اطلاعات میای نهانهشناسی عمل کند. چنین رسو م اطب

هتای اصتیل فرهنگتی ها، تقویت اعتماد اجتماعی، تحکیم روابط انسانی و بازتولیتد ارزشبه نگرش

ایرانی باید به عنوان یتک ابتزار راهبتردی -آفرین خواهد بود. بنابراین، رسانه در جامعه اسلامینقش

ستازی ستبک زنتدگی مرلتوب متورد جتماعی، تقویت وحدت ملی و نهادینهبرای ارتقای سرمایه ا

ریزی فرهنگتی، تولیتد محتتوای شتود کته برنامتهاستفاده قرار گیرد. این امر تنهتا زمتانی محقتق می
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 اثرب ش و مشارکت آگاهانه م اطبان در کنار یکدیگر قرار گیرند.

 پیشنهادها؛ 

ای و مقابلته بتا های رسانهیری حداکثری از  رفیتگآمده، جهت بهرهدستبا توجه به نتایج به

 گردد:تهدیدات فرهنگی، پیشنهادهای زیر ارائه می

 الف( پیشنهادهای سیاستی و راهبردی:

 های راهبردی برای تولیتد تدوین و اجرای برنامه های محتوایی هوشمند:تدوین سیاست

هتای قالب ایرانی را در-سلامیهای ال با مدرنیته، ارزشای که به جای تقابمحتوای رسانه

هتتای نتتوین )ماننتتد پادکستتت، اینفوگرافیتتک و متتدرن، جتتذاب و متناستتب بتتا تکنولوژی

 ویدئوهای کوتاه( بازتولید کند.

 :ای ایجاد بسترهای حمتایتی بترای تولیدکننتدگان محتتو حمایت از تولید محتوای بومی

پذیری( زیستتی و مستئولیتهای سبک زندگی مرلوب )مانند سادهخلاق که بر پایه مؤلفه

 های جهانی ایستادگی کنند.کنند، تا بتوانند در برابر موج رسانهفعالیت می

 های ر شتبکههای هوشمند و منعرتف بتایجاد نظارت های نوین:تقویت مدیریت رسانه

هتتای دیجیتتتال جهتتت شناستتایی و مقابلتته بتتا الگوهتتای رفتتتاری اجتمتتاعی و پلتفرم

 ای.آفرین و ترویج اخلاق رسانهگسست

 ب( پیشنهادهای اجرایی و آموزشی:

 آمتوزان، های آموزشی گسترده برای دانشاجرای برنامه ای در جامعه:ارتقای سواد رسانه

 واجهته بتامویت تفکر انتقادی، تا م اطبان بتوانند در دانشجویان و عموم مردم با هدف تق

 زا تمایز قائل شوند.ای، بین الگوهای اصیل و الگوهای آسیبهای رسانهپیام

 ای بترای ایجتاد بستترهای هتای رستانهاستتفاده از پلتفرم های تعااملی:تمرکز بر رسانه

پیونتد میتان  شارکت اجتماعی، به منظور تقویتت حتس اعتمتاد ووگوی جمعی و مگفت

 اقشار م تلف جامعه.

 های برنامته تولید آثتار در قالتب ستینما، ستریال و محور:توسعه تولید محتوای خانواده

هتای اخلاقتی، روابتط گرایی و رفاه کاذب، بتر زیباییاجتماعی که به جای نمایش تجمل

 دگی روزمره تأکید دارند.های معنوی در زنعاطفی سالم و ارزش
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 منابع

 میقرآن کر

 البلاغهنهج

 ینیکل ،یالکاف

 یالاخلاق، طبرس مکارم

 ییالقرآن، علامه طباطبا ریتفس یف زانیالم

 .ی. تهران: نشر نرانیجامعه ا یشناس(. جامعه1384. )یتق ،یآزاد ارمک

 شهیو اند . تهران: انتشارات پژوهشگاه فرهنگیو سبک زندگ تی(. فرهنگ، هو1390محسن. ) ،یباقر

 .یاسلام

 صادق شگاه امامدی لماسی گفتمانی: تعامل سیاست، فرهنگ و ارتباطات، تهران: دان(. 1395بشیر، حسن)

 السلام.علیه

 .(. رسانه و جامعه. تهران: سمت1392. )یعل ات،یب

 .مایصدا و س یها. تهران: مرکز پژوهشیاجتماع تی(. رسانه و هو1387محمدرضا. ) ک،یتاج

 .بمعاصر. قم: بوستان کتا یهاو چالش یاسلام ی(. سبک زندگ1394عبدالله. ) ،یجواهر

 و یلوم انسان. تهران: پژوهشگاه عیاجتماع هیو سرما یاجتماع ی(. همبستگ1391محمد. ) دیس ،ینیحس

 .یمرالعات فرهنگ

 .انتشار ی(. توسعه و تضاد. تهران: شرکت سهام1388فرامرز. ) پور،عیرف

 .ان: اطلاعاتارتباطات. تهر یشناس(. جامعه1386باقر. ) ،یساروخان

 .. تهران: سمتیفرهنگ راتییو تغ نینو یها(. رسانه1393عباس. ) ،یشعبان

ه امام ارات دانشگاو الزامات. تهران: انتش یمبان ؛یرانیا-یاسلام ی(. سبک زندگ1395محمد. ) ،یطاهر

 .صادق)ع(

 .. تهران: نشر ثالثیشهر یشناس(. انسان1389ناصر. ) ،یفکوه

 .یی(. رسانه، فرهنگ و جامعه. تهران: دانشگاه علامه طباطبا1396). یمهد ،یکا م

 .گهارتباطات. تهران: نشر آ یشناسجامعه یهاهی(. نظر1385. )برزیفر پور،یمدن

 .. تهران: سمتیو انسجام مل یاجتماع هی(. سرما1390. )میعبدالکر ،یمرتضو

 .ه و دانشگاه. قم: پژوهشگاه حوزیرانیدر جامعه ا ی(. رسانه و سبک زندگ1397. )اکبریعل ،یموسو

 .هرم. تهران: سوره یاسلام-یرانیا تی(. فرهنگ رسانه و هو1398. )دجوادیس ،یمهدو
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 .(. جامعه، فرهنگ و ارتباطات. تهران: نشر مرکز1384احمد. ) زاده،بینق

ن: وزارت ا. تهررانیدر جامعه ا یسبک زندگ تی(. گزارش وضع1394. )یفرهنگ و ارشاد اسلام وزارۀ

 .یفرهنگ و ارشاد اسلام

 .. تهران: مرکزخیو تار یرانی(. جامعه ا1386. )یمحمدعل ان،یکاتوز ونیهما

 ران.. تهران: دانشگاه تهیفرهنگ تیو هو تالیجید یها(. رسانه1399محمدرضا. ) ،یوسفی
Berger, P. L., & Luckmann, T. (1966). The Social Construction of 

Reality. New York: Anchor Books. 

Castells, M. (2009). Communication Power. Oxford: Oxford University 

Press. 

Coleman, J. S. (1988). Social capital in the creation of human capital. 

American Journal of Sociology, 94, S95–S120. 

Couldry, N. (2012). Media, Society, World: Social Theory and Digital 

Media Practice. Cambridge: Polity Press. 

Curran, J. (2002). Media and Power. London: Routledge. 

Giddens, A. (1991). Modernity and Self-Identity. Stanford: Stanford 

University Press. 

Habermas, J. (1989). The Structural Transformation of the Public Sphere. 

Cambridge: MIT Press. 

Inglehart, R., & Welzel, C. (2005). Modernization, Cultural Change, and 

Democracy. Cambridge: Cambridge University Press. 

Lull, J. (2015). Social Communication in the Media Age (3rd ed.). 

Cambridge: Polity Press. 

McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory (6th ed.). 

London: Sage. 

Meyrowitz, J. (1985). No Sense of Place: The Impact of Electronic 

Media on Social Behavior. New York: Oxford University Press. 

Putnam, R. D. (2000). Bowling Alone: The Collapse and Revival of 

American Community. New York: Simon & Schuster. 

Silverstone, R. (2007). Media and Morality: On the Rise of the 

Mediapolis. Cambridge: Polity Press. 

Thompson, J. B. (1995). The Media and Modernity: A Social Theory of 

the Media. Stanford: Stanford University Press. 

Van Dijk, J. (2013). The Culture of Connectivity: A Critical History of 

Social Media. Oxford: Oxford University Press. 


