
 علمی جامعه شناسی سیاسی انقلاب اسلامی فصلنامه

 61ـ  82 ص ،1405 بهار(، 25) پیاپی شماره ،1 شماره ،7 دوره
  26/02/1405تاریخ دریافت:                                                 پژوهشی :قالهنوع م                              

 10/03/1405تاریخ پذیرش:                                                    2783-5200: یکیشاپا الکترون                                         

 

 های حامی و منتقد حضور جهانیانهمدلسازی و سنجش الگوی دیدگاه رس

 سینمای ایران مبتنی بر حفظ منافع ملی
 

 3ی، امیر محسن مدن2علی صباغیان، 1مهدی حیدری
 

  :چکیده

 بر مبتنی ایران ایسینم جهانی حضور منتقد و حامی هایرسانه دیدگاه الگوی مدلسازی هدف با پژوهش این   

 سینمایی و هیدانشگا خبره 12 با، کیفی بخش در. شد انجام( کمیّ-کیفی) آمیخته صورتبه، ملی منافع

 دهندهسازمان مضمون ۴، مضمون لتحلی با و تگرف صورت ساختاریافتهنیمه مصاحبه( برفی گلوله گیرینمونه)

 از تأثیرپذیری، لیم هویت تضعیف، نماییسیاه: شامل مخالفان انتقادات. گردید استخراج پایه مضمون 1۷ و

 رشد، ایرانی رهنگف معرفی: شامل موافقان هایحمایت و؛ داخلی سینمای بر منفی تأثیر و غرب هایسیاست

 اندعبارت ملی منافع بر بتنیم راهبردهای. بود عمومی دیپلماسی و کیفیت ارتقای، یالمللبین هایفرصت، سینما

 گسترش و فرهنگی دیپلماسی تقویت، داخلی تولیدات از حمایت و صنعت توسعه، جهانی تصویر بهبود: از

 تقویت، اقتصادی هایظرفیت و صنعت توسعه، ملی فرهنگ و تصویر ارتقای: شامل نیز پیامدها. بازار

 میان در ساختهمحقق شنامهپرس، کمیّ بخش در. است سینمایی استانداردهای ارتقای و المللیبین هایهمکاری

 .دش تأیید، تأییدی عاملی تحلیل با ساختاری مدل و توزیع سینماگران و کارشناسان از نفر ۴۰۰

 .ایگفتمان رسانه، المللی فیلمهای بینشنوارهج ،منافع ملی، حضور جهانی سینمای ایران، های حامی و منتقدرسانه :واژگان اصلی

 

 

 

 

 

 

 
 .رانی، اشیک ،یدانشگاه آزاد اسلام ش،یالملل ک نی، واحد برسانه تیریمد یدکتر یدانشجو. 1

 ali.sabbaghian@iau.ac.ir)نویسنده مسئول(             .نراق، ایران ،یواحد نراق، دانشگاه آزاد اسلام ت،یریگروه مد اریاستاد .2

 .تهران، ایران ،ی)ره(، دانشگاه آزاد اسلام ینیامام خم ادگاریواحد  ،یصنعت یگروه طراح اریاستاد .3
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 مقدمه 

المللای، پارده از مااهیتی پیهیاده و های بینهاای ایرانای در جشانوارهبررسی جامع حضور فیلم

بدیل برای توساعه فرهنگای و هناری باه هماراه دارد و هام های بیدارد که هم فرصتچندلایه برمی

کند. این عرصاه صارفای یای میادان است فرهنگی کشور ایجاد میتهدیدهایی جدی برای هویت و سی

رقابت هنری نیست، بلکه در نقطه تلاقی فرهنگ، سیاست، اقتصاد و هویت ملی قرار دارد و کنشاگران 

 کنند.گذار فرهنگی، ناگزیر در این بستر چندوجهی عمل میآن، خواه سینماگر باشند یا سیاست

ای در کننادههنگای، نقاش تعیینارترین ابزارهاای هناری و فرعنوان یکی از تأثیرگاذسینما به

هاای ایرانای کناد. فیلمالمللی ایفا میها، انتقال مفاهیم اجتماعی و ایجاد تعاملات بینمعرفی فرهنگ

هاا نظیری برای ارائه و بازنمایی هویت، ارزشهای معتبر جهانی، امکان کمنیز با حضور در جشنواره

تنها سکویی برای شناسااندن فرهناگ آورند. از دیدگاه موافقان، این حضور نهمی و هنر ایرانی فراهم

یجااد و تمدن ایران به جهان است، بلکاه باه رشاد و توساعه ساینما، ارتقاای کیفیات تولیادات و ا

 کند.گیری دیپلماسی فرهنگی را فراهم میارتباطات فرهنگی کمی کرده و بستر شکل

ی پوشی نیست. به باور آنان، بخش قابل تاوجهلفان نیز قابل چشمهای مخادر این میان، نگرانی

تواناد باه دهناد کاه میسویه از ایاران ارائاه میآمیز یا ییکننده تصویری تیره، اغراقاز آثار شرکت

 تضعیف هویت ملی و فرهنگای بینجاماد. همهناین، بعضای از ایان منتقادان بار ایان باورناد کاه

های غربی، مسیر تولیادات داخلای را تحات تاأثیر قارار داده، رهگذاری و معیارهای جشنواسیاست

هایی ساوق های بومی خود دور کرده و آن را به سمت موضوعات و فرمسینمای ایران را از اولویت

 داده که با نیازهای واقعی مخاطب داخلی همسو نیست.

تواناد امکاان ی میهای متقابل، یی رویکرد راهبردی مبتنای بار مناافع ملافارغ از این دیدگاه

ها را فااراهم آورد. چنااین ها و پیشااگیری از آساایبگیااری از فرصااتبرقااراری تعااادلی میااان بهره

هایی است که ضمن برخاورداری از جاذابیت هناری و رویکردی مستلزم انتخاب هوشمندانه سوژه

هاای ها و روایتبینانه از ایران ارائه کنند. تمرکز بر ارزشظرفیت جهانی، تصویری چندبعدی و واقع

های تخصصی سینماگران داخلای، حمایات از نسال ها و مهارتانسانی مشترک، تقویت زیرساخت

هاا و تولیادات هاای ناوین تولیاد، و گساترش همکاریگذاری در فناوریخلاق و نوآور، سارمایه

 مشترک نیز از ارکان چنین راهبردی است.

های تواناد شاکافشاود کاه میاتی بادل میدر این چارچوب، دیپلماسی فرهنگی به ابزار عملیا

وگوهای جدیدی میان ایران و جهان بیافریند و برند ملی ایاران فرهنگی و سیاسی را کاهش دهد، گفت
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گذاری سانجیده، شاامل باازتعریف چهاره ایاران در ساطر افکاار را ارتقا دهد. پیامدهای این سیاست

گذاران تر به بازارهای فیلم، جاذب سارمایهگستردههای منفی، دسترسی عمومی جهانی، مقابله با کلیشه

 های جدید شغلی و ارتقای کیفیت و تنوع تولیدات سینمایی خواهد بود.خارجی، خلق فرصت

المللای، اگار باا نگااه دقیاق، پیوساتگی های بینبنابراین، حضور سینمای ایاران در جشانواره

ود و باه رز یی حضور صرفای نماادین فراتار تواند ااشد، میبریزی و حمایت ساختاری همراه برنامه

افزایی فرهنگی، اقتصادی و دیپلماتیی در خدمت مناافع ملای بادل شاود. ابزاری قدرتمند برای هم

عنوان کنشاگری فعاال و ها را تقویت کارده و موقعیات ایاران را باهوگوی فرهنگاین مسیر، گفت

 کرد.اثرگذار در فضای سینمایی و فرهنگی جهان تثبیت خواهد 

 

 . مبانی نظری2

 کارکردهای رسانه

 بارای رساانه ییاارتباطاات، کارکردها شامندانینظران و اندصااحب هاایدگاهیاد یدر بررس

 جامعاه یزنادگ مورد از آنان بار سابی ٥ راتیتاث یبررس به پژوهش نیدر ا که شده است فیتعر

 :دشوآنان آورده می فیمجال تعار نیشده و در ا پرداخته

 1سازیشبکه-

وجود باه باعا  دیاهای جدرسانه معتقد بود که 3«یدهکده جهان» هیدر نظر( 196۰) 2لوهانمی

، خواهناد داشات ازیاانسانها ن که ی: اطلاعاتگفتاطلاعات خواهند شد. او می جهش یدهیآمدن پد

( جهاان بیارتت نیا )به رفتقرار خواهد گ ارشانیفراوان در اخت ی جهان و با سرعتاز چهار گوشه

 یلاهیقب ییادر  یینخواهناد، گاو بخواهند و چه و انسانها چه دشوتر میروز کوچیبزرگ، روزبه

 فاراهم ییاامکاناات الکترون را یتیوضاع نی. چناندکنمی یزندگ "یی جهاندهکده" یی ای یجهان

 نترناتیعصر اطلاعاات در کتااب کهکشاان ا دازپرهیکاستلز نظر مانوئل .(2۰21، ۴پوربا)خواهند کرد

 : دگویلوهان میمی مارشال «یدهکده جهان» هیدر نقد نظر
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 ای، قلاب، مدل شابکههای فردی استبا کومه یجهان شبکه یی بلکه، ستیدهکده ن ییجهان »

داده  قارار ریتاأث تفکار انساان اماروزی را تحات "یتعاامل مخاطب" هایهی. نظرارتباطات است هینظر

 (. 2۰22، 1و همکاران نگلیس«)است زبان مشترک وجود دارد و آن زبان فرامتن یی. اکنون است

و دوبااره  نیگزیجا مختلف دگاهیهزاران د و توسط دشوفورا منسوخ می شدهنییهر معنای تع

 لیادر تحل 2کاساتلز. اسات گاذاری شابکه اشتراک و تنها معنای مشترک، معنای به دشوپردازش می

 : دگویمی رسانه

 دکننادهیتول اییدن نیب تعامل اییپا آن هستند. شبکه دکنندگانیتول زیکنندگان فناوری ن استفاده»

 (. 2۰21، 3و همکاران رویهاس«)اندوجود آمده ها بهو شبکه ختهیر درهم یو مصرف کننده همگ

 ای شدن تعاملات ارائاهشبکه ندیتر از فرآجامع یحثارتباطات، ب پردازهینظر گرید ۴ییوندا انی

 یها حتاشابکه معتقد اسات نظر دارد، بلکه کلان جامعه بر سطر رسانه سلطه تنها بهوی نهد، دهمی

 فردی و چاه در سطر امروزی چه یهای جهاناو شبکه دهیعق اند. بهشده مسلط زیبر سطوح فردی ن

 گریکادی را باه ساتمیاجازای س هماه کاه ندکنرا بازی می ییارگان یظام عصبن یی نقش یسازمان

ارزشاها و  یبرخا، یو جهاان یهاای فرامحلا داده باا ارائاه دیای جدشبکه . جامعهزندسامی متصل

 (. 2۰21، ٥)حسن و همکاراندطلبمی چالش را به جوامع یو بوم ادییهنجارهای بن

 6سازیفرهنگ-

، یمکتاوب، شافاه هاایوهیشا که است گرفتهشکل ی، ابرمتنرسانه خیبار در تار نیستبرای نخ

نظار  . باهزدساامی کپارچهی یجهان شبکه ییرا در چارچوب  یارتباطات انسان دارییو شن داریید

را دسااتخوش  تارتباطااا تیاانااام دارد و ماه« یشاااه راه اطلاعااات» دهیااپد نیااا ۷کاسااتلز مانوئاال

 فرهناگ یدهدر شاکل کننادهنییتع یارتباطات نقش و از آنجا که است ساخته نیادیبن هاییگرگوند

را از سار  گاریید ادییابن هااییدگرگوند، یاجد فناوراناه هااییدگرگون تبعباه زین دارد، فرهنگ
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در حاال ظهاور  نیناو یفرهنگ، یعاتهای اطلاو گسترش شاهراه جادی. در نظر کاستلز با اگذراندیم

 (.2۰16، 1و همکاران اکوسیچاس دیر)است

اقتصااد  شادنیعصار را، جهان نیبعد ا نیترعصر اطلاعات مهم پردازهیهابرماس نظر ورگنی

 یفرهنگا داتیاتول به شیگرا زین یهای فرهنگدر عرصه که باور است نیبر ا، نی. با وجود اداندیم

تنها ناه، ییکاایمرشاده آ ییکالا . فرهنگاست دنبال داشته ها را بهدر فرهنگ یهمسان یخاص، نوع

 رناگتفاوتهاا را کم نیمعنادارتر زیدر غرب ن یحت بلکه دکنمی لیهای دور تحم نیخود را بر سرزم

 (.2۰1۷، 2علالوان و همکاران)کرده است انیبن را سست یهای محلسنت نیدارترشهیو ر

 مدرن شابکه فرهنگ شدن نشانه زهیتالیجی: دای معتقد استشبکه ر کتاب جامعهد ییوندا انی

در چاارچوب فنااوری  کاه دشاوو انجام امور اطلاق می دنیشیاند وةیش به تالیجید . فرهنگستیا

کناد و معتقاد را مطرح می فرهنگ رییتغ افتنی سرعت مطلب نیا انی. وی بابدیابمی تینیو ع تجسم

 مشااهده منفعلاناه جاای خاود را باه فعالاناه خاوانش، یپردههای فرهنگا افتنی تیبا مرکز ستا

 . (2۰11، 3)دوزددهمی

و تفکار  تأمال ها، کنشاگر را ازصفحات و پردهشگرها، یاز نما هیرویاستفاده بند، یفرآ نیا در

هساتند؛ و  یواقعا یاز زنادگ یبخش ییوگ که ندشومی ای ارائهگونه به یتصنع اتی. واقعداردیبازم

 فرهناگ، ییونادا دهیعق . بهدشومی یمستول یاجتماع یزندگ کاری شده بردست راتیبسترها و تأث

 فرصات بیاتخر خاود باه نیا که است ازمندیاطلاعات و ارتباطات ن ادیز اریبس دیتول به یتالیجید

 . (139۷همکاران،  ی واصناف)دشومعنا منجر می سازییفیک

 یروانشاناخت راتی. وی درباره تاأثای استشبکه در جامعه عمدة فرهنگ تیخصوص تیالیس

 میمساتق ، تجرباهمند اساتواسطه ییایمدرن، دن اییدن : از آنجا کهای معتقد استشبکه جامعه جادیا

 شاده زییربرناماه شیاذهان از پ ورنی. ازاددهمند میدرک واسطه به را جای خود، یحوادث و معان

 ادیاشاده،  پردازش رییو الگوهای تصو نیهای نمادنظام قیاز طر بلکه، یعمل رییادگی قیاز طر نه

درکهاای متفااوت  تناساب . باهدیابمی کاهش میمستق کنش قیاز طر رییادگینظر،  نی. از اندگیرمی

 یتعادد معاان که دشومی جادیا یوساز معاندر ساخت مهم ییهامند تفاوتهای واسطهاز کنش یناش
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 . (2۰21، 1نورفضی الله)آن است امدهاییمند از پواسطه

، نیاشدن آنلا کهنه، ییها، تنهادر زبان سوژه رییشدن، تغ زهیتالیجید یروان امدهاییپ گرید جنبه

، یراجتمااعیغ هایتیشخصا شاده،یشاده و طراح زهیوتریکاامپ هایتیشخص، یتیشخص راتییتغ

 (. 1398 زاده، یو زابلی اپیک یمیابراه)آنهاست ریو نظا یتیتنوعات شخص

 2سازیانیجر-

 ؛ رساانهاسات قرار گرفته اقتدار و قدرت رسانه ریتأث تحت استیس های مختلفامروزه حوزه

، یاسایو نخبگاان س های ماردم از دولاتدرخواسات شیمردم، افزا رییگمیبر نوع انتخاب و تصم

 ... باهو یاسایهاای سدر رقابت هیسارما نقاش شیو ماردم، افازا تعااملات دولاتگذاری، استیس

 . (2۰1٥، 3دوگان و همکاران)شده است رگذاریساز و تأث انیجر های مختلفگونه

های انهباشد، رسا و واکنش یوگو، افکار عمومگفت یهای حوزة عموماگر مؤلفه گرید انیب به

 ها باهرساانه قیاز طر ندتوان. افراد میاز آنهاست ییهر  یبرای ظهور و تجل بستری مناسبد، یجد

 باه یعماوم فکاارا قیاطر نیخود بپردازند و از ا موضوعات مورد علاقه رامونیپ وگو و تعاملگفت

و  یو موضوع اجتمااع مسئله ییبا  در مخالفت ندتوانمی ییو هر  ردیبگ عنوان صدای مردم شکل

 . (2۰1٥، ۴)کار و همکارانبزنند مناسب کنش به دست یاسیس

 نترناتیاجتماعات مجازی در ا رییگ، امکان شکلدر رسانه یمثال برای حوزة عموم نیترمهم

 مباا ها و تعامال ینترنتایو گاوی ا وگفاتبح  باه یاجتمااع های رواباطشبکه جادیبا ا که است

 (. 1۴۰۰ ،یریبش)دازندپرمی

 ٥اطلاعات عیگردش آزاد و سر-

ناو  ییهاشده و انساان دییجد هاییآگاه جادیا خود سبب نوبه به یرسان اطلاع دیجد وةیش

و  یفراملا یمخاطباان اغلابد، شاومی و عرضه دیها تولدر عصر دوم رسانه که یاطلاعاتند، یآفریم

ارتباا  برقارار کارده و تباادل اطلاعاات  هابهیو غر گرانیبا د شمارییهای باندارد. انس یالمللنیب

 باه ادییامقادار ز باه توانناداد، مییاز اریبسا یکیزیف عصر با وجود فاصله نیهای ا. انسانندکنمی

 
Nurfadhillah 

streamlining 
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Free and fast circulation of information 
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 . (1398 ،یو محمد یانیرمحمدیپ)شوند یینزد گریکدی

امکاان  نیو همهنا ایمادیای، مولتی چندرساانهافزارهاادر انتشار خبر، استفاده از نرم سرعت

ها از رساانه دساته نیاتعاداد ا کاه شاده اسات ها ساببرسانه نیگردانندگان ا تیپنهان ماندن هو

 نیچناا داشاتن سامت بااه جامعاه هاای مختلافهااا و گروهو اناواع حزب افتاهیشیافزا سارعتبه

 . (2۰1۴، 1مکارانگرجالس و ه)کنند دایپ شیگرا ییهارسانه

 2کنترل و نظارت-

در  هارساانه. احصاء شده کنترل و نظاارت اسات برای رسانه قیتحق نیدر ا کارکردی که نیآخر

 وضاع ایاالعاده خطرات جوی و فوق طیشده مانند شرا ینیبشیغالبا ما را از خطرات پ فهیوظ نیانجام ا

 کاه دشاومی ییخبرها ایاطلاعات و  شامل نیرد نظارت همهن. کارکزندساآگاه می یکنندة نظام دیتهد

اوضااع  های مربو  باهمانند گزارشد، شومی هشمرد یاساس ها برای جامعهآن هیها، تهرسانه دگاهیاز د

 (. 2۰16، 3)میلر و همکارانآن هوا و مواردی مشابه وضع، ییتراف وضعسهام،  بازار و بورس

 

 .پیشینه پژوهش3

 نیبار ماذاکره و ارتباطاات با یرانیا یها لمینقش ف»( در پژوهشی با عنوان 1۴۰3ین العابدینی)ز

کاردن بار  یزنادگ یبه باور جمع دنیو رس یبدو ستیها پس از گذر زانساناذعان می کند که « الملل

 یکننادهو برطرف یاجتمااع یزنادگ یبردناد. اماروزه ماذاکره لازماه یمذاکره پ یارتباط یهایژگیو

هاء نهادهاا و انساان انیام افتاهیساازمان  یارتبااط یاست. مذاکره ابزار برقرار یگوناگون بشر یازهاین

 لیان ماذاکره ییهدف از  یاست. به طورکل ییبه هدف غا دنیرس یبرا یاجتماع وناگونگ یهاگاهیپا

در ماورد  یحقاوق ایا یقایچند طرف اعم از اشاخاص حق ایدو  نیو دوستانه ب زیآممسالمت یبه توافق

باه مهاارت دارد و  ازیاماذاکره خاوب ن ییاست انجام  یهیآنهاست. بد 1منافع و مسائل مورد علاقه 

 شیافازا ازمنادیاماروزء ن یاست. قدرت رو به رشد ارتباطات در جهاان همگارا یآموختنمهارت هم 

تفکارات و  ءهادگاهیاد یرو تواندیکه م یاز عوامل یکیاست.  یمذاکره در سطر جهان یتوان هماورد

 زا ییهااجلوه یرانایا یهالمیباشند. ف یم لمهایها و به خصوص فباشد رسانه رگذاریتا هانهیزمشیپ نیا

 
Grajales et al 

Control and supervision 

Miller et al 
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 نیبا یبخشا یبه آن ناآگاه هست و با آگاه یکه جامعه جهان دهندیقرار م شیفرهنگ را به معرض نما

 یهاالمینقاش ف یکااربرد یباا هادف مقاله نیمذاکرات شوند. ا جینتا رییباع  تغ توانندیم یحت یالملل

در  قیادهاد. روش تحقیقرار م یابیرا مورد ارز المللنیدر سطر ب رانیبر مذاکرات و ارتباطات ا یرانیا

 افتنیاو  یالمللانیبار ماذاکرات ب رگاذاریمتون و سنجش عوامل مختلاف تاث یبررس یفیمطالعه ک نیا

 یاکتابخاناه عبمناا یرو نی. از اسازدیمربو  م یالمللنیرا به مذاکرات ب یرانیا یهالمیاست که ف یمدل

 قرار گرفته است. یمورد بررس یریو تصو یصوت یوهایو آرش

 رانیاا ینمایو س لمیشدن ف یالملل نیب یالگو»( در پژوهشی با عنوان 1۴۰۰تابش و همکاران )

اعا  رشاد ب آنهاهاذعاان نمودناد کاه  «یالمللا نیای و بامنطقه یجهت کسب سهم از بازارها در

 ریااخ هنر/صانعت در چهاردهاه نیدر کشور ما شده است، غفلت از وجوه مختلف ا نماینامتوازن س

حجام قابال توجاه  انیاتوان عدم تناسب مرشد نامتوازن را می نیا قیمصاد نیبوده است. از مهمتر

. دانسات امنیس یاز بازار جهان رانیا ینمایو سهم اندک س رانیا نماگرانیکسب شده توسط س زیجوا

بار  یتنامب لیاو تحل هیتجز یعدم تناسب بر مبنا نیا یها نهیپژوهش تلاش شده، علل و زم نیدر ا

دو  ینظار طاصااحب 23از  شیروشمند باا با یو با ابتنا به گفتگوها ادیبن داده یپرداز هیروش نظر

های اشاره شاده بهمصاحو  نیشیهای پبر اسناد و پژوهش یمبتن یها افتهی لیشود. تحل یسال واکاو

و  گاذاراناساتیحاصال نگارش ناامتوازن س رانیا ینمایس یالملل نیدهد رشد نامتوازن ب ینشان م

باه  کساانیتاوان باا توجاه کاه می یبوده است. در حال ریاخ یهادر دهه  رانیا ینمایس نماگرانیس

عه و رده و باه توساکا رفرا برطا صاهینق نیامخاطب و بازار، ا هدفمند و انتخاب آگاهانه یمحتوا

نعت جامع باه صا کردیتوان رورا می کردیرو نی. ادیمتنوع رس یمند از بازارهاو بهره  داریپا یقیتوف

رسانه نقاش  نیشود اموجب می نمایس یو تجار یوجوه اقتصاد نیدانست که علاوه بر تضم نمایس

 . کند فایا یبه درست زیاست ن یینمایس یپلماسید شبردیخود را که پ گرید

 یاسالام یجمهاور یفرهنگ یپلماسید یبررس» پژوهشی با عنوان (1۴۰۰) ی و همکارانمیرح

جشانواره  یبرگازاربه انجام رساندند. بر طبق این پاژوهش « لمیف یالمللنیب یدر جشنواره ها رانیا

در درون خاود ند، شاوبرگازار می ایادر سراسار دن یکه هرساله با عنوان و موضوع خاص لمیف یها

 نیا. در ازندسافراهم می همانیو م زبانیم یکنندگان از کشورهاشرکت یرا برا یخاص یهاتیموقع

امکاان  نیآماتور ا و یااز مخاطبان حرفه یو بخش یینمایس داتیاندرکاران تولدست، یجهان دادیرو

حاضار،  ۀبه بح  و تبادل نظر بپردازناد. در مقالاز، یجوا یو اهدا لیتا ضمن تماشا، تحل ندیابرا می
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در  رانیاا یاسالام یجمهاور ینمایسا یرو شیو نقاا  قاوت و ضاعف پا دهایاها و تهدفرصت

 منظورنیشده است. باد یاست، بررس یفرهنگ یپلماسیاز د یکه بخش لمیف یالمللنیب یجشنواره ها

و پاس از دو مرحلاه  میتنظا یانامهو مصااحبه باا کارشناساان، پرساش یبا اساتفاده از روش دلفا

آن باا  لیانفار و تحل 123 نیاز با ۷یکرونباخ بالا یآلفا بیضر ۀو محاسب یآورو جمع ییگوپاسخ

که نشاان داد جشانواره هاا باا هشات فرصات و  دیانجام ادشدهیبه شناخت موارد  SWOTروش 

نقطاه ضاعف  1٥نقطاه قاوت و  16 یدارا رانیاا ینمایسا نیرو هستند و همهنروبه دیتهد هشت

ارائاه شاده  یاتیاعمل شانهادیپ نیچناد هااتیموقع نیاز ا یبردارو بهره استفاده یاست. در ادامه برا

و آنهاه اماروزه در  یفرهناگ اسالام ۀنیشیو پ رانیا ینمایس یفرهنگ یپلماسیاست که با توجه به د

 اند. شده لیانجام است، تحل لحا

اره جشانو تیمرجع یارائه نگاشت راهکارها»در پژوهشی با عنوان  (1۴۰۰ی و همکاران)سالم

از  1393فجار در ساال  لمیفا یالمللانیجشنواره ب المللنیبخش باذعان نمودند، « فجر لمیف یجهان

وان مساتقل و باا عنا یاجادا شاد تاا باه عناوان جشانواره یو هنر یفرهنگ دادیرو نیا یبخش مل

 دادیارو همهاون هار سیجشنواره تازه تاس نیبه کار خود ادامه دهد. ا« فجر لمیف یجشنواره جهان»

 انیاماوثر در جر یگااهیاز عملکارد و جا یباه حاد مطلاوب دنیرس یبرا یگرید یو هنر یفرهنگ

ژوهش رو هادف پا نی. از ادیخود مشخص نما شرفتیپ یرا برا ییهاشاخصه دیجهان، با یینمایس

باود.  یینمایجشنواره معتبار و مرجاع سا ییبه  لمیف یجشنواره جهان لیعوامل موثر بر تبد یبررس

 یراهکارهاا افتنیا یبارا افتهیسااختار ماهین صاحبهو م یاها، از مطالعات کتابخانهادهد یدرگردآور

مضامون و  لیاهاا، از روش تحلداده لیاتحل یجشنواره استفاده شاد. بارا نیا یسازمؤثر بر مرجع

شاود.  یبناد تیااولو ریافراگ نیمؤثر در قالب مضام یعملکرد بهره گرفته شد تا راهکارها_تیاهم

ر شاد کاه باا جشانواره منجا نیاساازی امرجع رراهکار مؤثر ب 2۰ت آمده به استخراج به دس جینتا

 نلمساازایو ف هالمیحضور ف»راهکار  عملکرد، چهار-تیاهم لیکاربست روش تحل قیاستفاده از طر

 ساازان لمیحضاور فا یساازنهیزم»، «یاسایو س یفکر، یتمدن، یاخلاق یکردهایرو نییتع»، «نامدار

 باه عناوان« جاامع و باثباات، یاحرفه یهااستیاتخاذ س»و  «یاعتقاد ایو  ییایجغراف وندیبر پ یمبتن

 . دیگرد شنهادیجشنواره پ یسازبر مرجع یراهکارها نیمؤثرتر

 

 . روش پژوهش4
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شناسی بر اساس مدل پیاز پژوهش ساندرز طراحای و اجارا شاد. ایان در این پژوهش، روش

آوری و تحلیال داده اسات، هاای جماعه پژوهش تاا روشهای مختلفی از فلسفمدل که شامل لایه

-کند. پژوهش حاضر از ناوع آمیختاه )کمایچارچوبی سیستماتیی برای پیشبرد پژوهش فراهم می

منظور دستیابی به هدف اصلی پژوهش، از ترکیاب بخاش کیفای و کمای اساتفاده کیفی( است و به

 .اندصورت مکمل یکدیگر عمل کردهشده است که به

تقرایی ش کیفی، پژوهش ماهیتی اکتشافی دارد و از فلسفه تفسایرگرایانه و رویکارد اسادر بخ

های زیربنایی پدیده ماورد مطالعاه بهاره گرفتاه شاده اسات. ایان برای شناسایی و فهم عمیق مقوله

موردی انجام شد که جامعه ماورد مطالعاه شاامل خبرگاان بخش با استفاده از استراتژی مطالعه تی

 گیری در ایان بخاش باهر حوزه رسانه و منتقدان سینما و مدیران سینمایی باود. نموناهدانشگاهی د

ساختاریافته با افاراد مطلاع و مارتبط صاورت گرفات. مصاحبه نیمه 12روش هدفمند انجام شد و 

ای که اطلاعات جدیدی برای تحلیال گونهها تا رسیدن به اشباع نظری ادامه یافت، بهفرآیند مصاحبه

ساختاریافته باود کاه های نیمهنیامد. ابزار اصلی گردآوری اطلاعات در این مرحله، مصاحبهبه دست 

هاای کیفای باا اساتفاده از روش تحلیال های کلیدی و باز طراحی شاده باود. دادهبر اساس پرسش

هاا، کدگاذاری بااز، مضمون بررسی شدند. مراحال تحلیال مضامون شاامل آشانایی اولیاه باا داده

صالی ن اولیه، مرور و تعریف نهایی مضامین باود کاه منجار باه اساتخراج ابعااد اجستجوی مضامی

 .پژوهش شد

گرایی و رویکرد قیاسی طراحای و اجارا شاد. در بخش کمی، پژوهش بر اساس فلسفه اثبات

 داد نموناهبودناد و تعا  نماگرانیشامل کارشناسان رسانه و کارگردانان و سجامعه آماری این بخش 

هااا . اباازار اصاالی گااردآوری دادهدیاانفاار بارآورد گرد ۴۰۰ یتصااادف یریگمونااهبراساااس ن یآماار

شده از بخش کیفای طراحای و ساخته بود که بر اساس مضامین و ابعاد استخراجای محققپرسشنامه

هایی برای سانجش متغیرهاای اصالی پاژوهش باود. روایای تدوین شد. این پرسشنامه شامل گویه

شناسای بررسای شاد و ات خبرگان حوزه مدیریت و متخصصاین روشپرسشنامه با استفاده از نظر

دهنده پایاایی باود و نشاان ۰.۷پایایی آن با ضریب آلفای کرونباخ تأیید شاد کاه عادد آن باالاتر از 

 .مناسب ابزار بود

تحلیل شدند. در این بخش، ابتدا تحلیال توصایفی  SPSS افزارهای کمی با استفاده از نرمداده

هاای اساتنباطی بارای شناختی نمونه انجام شاد و ساپس تحلیلهای جمعیتویژگی برای شناسایی



  


71 

ی: 
ش

وه
پژ

ۀ 
قال

م
س

 ر
اه

دگ
دی

ی 
گو

ش ال
نج

س
 و 

ی
از

س
دل

م
نه

ا
... 

ی
ام

 ح
ی

ها
  /

مک
 ه

ی و
در

حی
ن

را
ا

 

 

کار گرفته شد. علاوه بر این، از تحلیل عااملی تأییادی باا اساتفاده از های پژوهش بهبررسی فرضیه

برای تأیید مدل مفهومی پژوهش و بررسی ساختار عاملی پرسشنامه استفاده شاد.  AMOS افزارنرم

شاده از بخاش های استخراجمنظور ارزیابی روابط بین متغیرها و تأیید ساازهأییدی بهتحلیل عاملی ت

 .شده بودهای گردآوریدهنده تناسب مدل با دادهکیفی انجام شد که نتایج آن نشان

 

 

 های پژوهش. یافته5

 یافته های بخش کیفی 1-٥

ساامه راهی حوزه مادیریت نفر از خبرگان  دانشگ 12برای جمع آوری داده برای بخش کیفی با 

ابقه و سینما و کارگردانان مطرح مصاحبه شد.  مصاحبه شوندگان بر اسااس ساطر  تحصایلات  ، سا

س بار اساا .کار و جنسیت  طبقه بندی شده اند و فراوانی مربو  باه هار دساته بررسای شاده اسات

یای ین باه تفکاسات همهنا %1۷و کمترین زن   %83باشد  اطلاعات بیشتر مصاحبه شوندگان مرد می

را به خاود اختصااص داده   %2۷سال به بالا 2۰ و  %6۴سال   2۰-11و  %9سال  1۰-٥سابقه کار افراد 

 دهند. %  کارشناسی ارشد و کارشناسی را تشکیل می 9۴1% دکتری،  ٥9اند و بر اساس تحصیلات  

و  یمدلسااز »در مرحله اول از پژوهش، مفاهیم و نکاات کلیادی بدسات آماده در خصاوص 

بار حفام مناافع  یمبتنا رانیاا ینمایس یو منتقد حضور جهان یحام یهارسانه دگاهید یسنجش الگو

های مستخرج شاده ، از داخل فرآیند مصاحبه فهرست شدند. بدین منظور عبارات، مفاهیم و گویه«یمل

تر، حاذف مفااهیم مشاترک( سازی)انتخاب واژگان صاحیر، یکسانهای دقیقها، با تحلیلاز مصاحبه 

گویه بدست آمد. مضامین بدست آمده در قالب چای لیساتی بارای انجاام  19۰انجام و در این بخش 

 های بدست آمده حذف و اصلاح شدند.مصاحبه تنظیم و با انجام مصاحبه با خبرگان برخی از گویه

 و یمتنظا مشابه هایمصاحبه، پاسخ از حاصل هایپاسخ مداوم مقایسه در مرحله دوم، پس از

مقولاه  ۴های نزدیی بهم ادغام شاده و مضاامین در شد. ضمنا گویه استخراج هااز آن مشابه مفاهیم

 اصلی دسته بندی شد.

پاردازیم. در ایان بخاش بارای بررسای های تولیاد شاده میدر مرحله سوم، به غربالگری تم

رگاان ده در هر مضمون پایاه باا اساتفاده از نظار سانجی خباهمیت هر یی از مضامین سازمان دهن

 انجام و مهمترین مقوله ها انتخاب و در مدل شبکه مضامین جایگذاری شد.

 . کدهای نهایی بعد از غربالگری1جدول
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 شبکه مضامین مقوله سازمان دهنده مقوله فراگیر

و ساانجش  یمدلساااز

 دگاهیااااد یالگااااو

و  یحااام یهارسااانه

 یمنتقد حضاور جهاان

بر  یمبتن رانیا ینمایس

 یحفم منافع مل

انتقااادات مخااالفین حضااور 

های ایرانی در جشانواره فیلم

 های بین المللی 

 ه تصویری منفی از ایراننمایی و ارائ. سیاه1

 . تضعیف هویت ملی و فرهنگی ایران2

 هاهای غرب و جشنواره. تأثیرپذیری از سیاست3

 داخلی و صنعت سینما. تأثیر منفی بر سینمای ۴

های موافقین و نقطاه حمایت

ها دربااره حضاور نظرات آن

های ایرانی در جشانواره فیلم

 های بین المللی 

 .معرفی فرهنگ، هنر، و جامعه ایرانی1

 رشد و توسعه سینمای ایران.2

 المللیها و تعاملات بین. فرصت3

 . ارتقای کیفیت و تنوع تولیدات سینمایی۴

 . استفاده از سینما در دیپلماسی عمومی٥

هاای راهبردهای حضور فیلم

ایرانی در جشنواره های باین 

 المللی مبتنی بر منافع ملی 

 .تلاش برای بهبود تصویر ایران در سطر جهانی1

 . توسعه صنعت سینما و حمایت از تولیدات داخلی2

 لیالمل. تقویت دیپلماسی فرهنگی و تعاملات بین3

 . گسترش بازار و تقویت اقتصادی سینما۴

هااای پیامادهای حضاور فیلم

ایرانی در جشنواره های باین 

 المللی مبتنی بر منافع ملی 

 . ارتقای تصویر ایران و ترویج فرهنگ ملی در عرصه جهانی1

 های اقتصادی. توسعه صنعت سینمای ایران و گسترش ظرفیت2

 المللیهای بینگی و همکاری. تقویت دیپلماسی فرهن3

 . ارتقای کیفیت و استانداردهای سینمایی ایران۴
 

 یافته های بخش کمی 2-٥

 آمار توصیفی

درصاد نیاز زن باوده اناد.  2۰درصد از پاسخ دهندگان مرد و  8۰طبق اطلاعات بدست آمده، 

  36درصاد باین   2۴ساال،   3٥الای  2٥درصد پاسخ گویان بین  ٥۰.6طبق اطلاعات بدست آمده،  

درصد از پاساخ دهنادگان  11.6سال و در نهایت  ٥۰الی  ۴6درصد بین  13.8سال بوده اند،  ۴٥الی 

درصد پاساخ گویاان دارای مادرک تحصایلی کارشناسای و  ۷۷.٥سال به بالا می باشند.  ٥۰دارای 

 درصد دارای تحصیلات کارشناسی ارشد و بالاتر هستند. ٥.22

 استنباطی آمار

یه و آمار استنباطی به  بررسی نرمال بودن داده های پژوهش و سپس توضیر روش تجز در بخش

 تحلیل در این پژوهش پرداخته و فرضیه های پژوهش مورد بررسی و آزمون قرار می گیرد.

 بررسی نرمال بودن توزیع متغیرها-
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وزیاع ی معاادلات سااختاری ضاروری اسات تسازمدلبا توجه به اینکه در تحلیل عاملی و  

هاا، نرماال ر تحلیالدی متغیرهاا ریکارگبهمتغیرها از توزیع نرمال تبعیت کنند، لذا لازم است قبل از 

یاا قادر  و 2اگر قدر مطلاق چاولگی و کشایدگی کمتار از  .بودن توزیع آنها مورد آزمون قرار گیرد

یار انتخاابی را توان نرمال بودن توزیاع متغمی کمتر باشد، 96/1از  اسمیرنوف کولموگروف zمطلق 

باشد ادعاای نرماال باودن متغیار  ۰٥/۰بیشتر از «  داریسطر معنی»تشخیص داد؛ به نحوی که اگر 

ل ساطر ماورد دهناد کاه متغیرهاا در داخانشان می Spssافزار خروجی نرم گردد.انتخابی تأیید می

و چاولگی و  شیدگیباشند. نتایج شاخص کاز توزیع نرمال برخوردار می هادادهپذیرش قرار دارد و 

 ارائه شده است. 2آزمون کولموگروف اسمیرنوف همه متغیرها در جدول 

 . نتایج نرمال بودن توزیع داده ها2جدول 

 کولموگروف Z کشیدگی چولگی متغیرها

 اسمیرنوف

 داریسطح معنی

 12/۰ 39/1 -66/۰ -۰۴9/۰ انتقاد مخالفین

 ٥6/۰ ۷٥/1 -۷2/۰ -۰۴۴/۰ حمایت موافقین

 ۰69/۰ 81/1 -39/۰ ۰36/۰ دهای پیشنهادیراهبر

 ۴1/۰ 1۴/1 -6۴/۰ -۰٥9/۰ عوامل پیامدی
 

 بار کاه پرسشانامه ای طریاق از شاده در ادامه این بخش با استفاده از  اطلاعاات گارد آوری

 وزیاعت مطالعه مورد جامعۀ از آماری نمونه بین در و شده طراحی شد شاخص های شناسایی اساس

 کاه فتندگر قرار آماری تحلیل و مورد تجزیه کمی لحاظ از مؤلفه ها به بو مر گردید، شاخص های

 آمده است.  ادامه در نتایج

 تحلیل عاملی تاییدی متغیرهای انتقاد مخالفین-

از روش تحلیل عااملی تأییادی اساتفاده شاد.  نیانتقاد مخالفبه منظور تعیین اعتبار متغیرهای 

هساتند.  یافتاه هاای  6/۰د تماام بارهاای عااملی باالاتر از اعداد روی مسیرها بارهای عاملی هستن

، CFI، حاکی از آن اسات کاه شااخص 3در جدول  نیانتقاد مخالفمربو  به شاخص های برازش 

GFI ،NFI ،RMR  وRMSEA  از سطر قابل قبولی برخوردار بوده و این مشخصه هاای نکاویی

لی این مقیاس برازش مناسابی دارد و ایان های این پژوهش با ساختار عامدهد دادهبرازش نشان می

 است. نیانتقاد مخالفبیانگر همسویی سؤالات با  سازه عوامل 

 نیانتقاد مخالف. شاخص های برازش متغیرهای 3جدول
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 مقدار شاخص پژوهش برازش قابل قبول اختصار نام شاخص هاشاخص

برررررازش 

 مطلق

 DF - 212 درجه آزادی

 ۰.۰۰۰ ۰٥/۰تر از کم P سطر معناداری

 1.۷3 ٥تا  1بین  CMIN/DF نسبت کای اسکوئر به درجه آزادی

 ۰.۴ درصد ٥تر از بزرگ Chi-Square سطر تحت پوشش کای دو

 ۰.93۴ 9/۰تر از بزرگ CFI نیکویی برازش

 ۰.9۴۰ 9/۰تر از بزرگ AGFI نیکویی برازش تحلیل شده

برررررازش 

 تطبیقی

 ۰.92 9/۰ز تر ابزرگ NNFI برازش هنجار نشده

 ۰.93 نزدیی به یی NFI برازش هنجار شده

 ۰.93۴ 9/۰تر از بزرگ CFI برازش تطبیقی

 ۰.6۴ ٥/۰تر از بزرگ RFI برازش نسبی

 IFI ۰-1 ۰.6 برازش فزاینده

برررررازش 

 مقتصد

 ۰.۷٥ ٥/۰تر از بزرگ PNFI برازش مقتصد هنجار شده

 ۰.911 ٥/۰تر از بزرگ PGFI برازش تطبیقی مقتصد

ریشه میانگین مربعات خطاای 

 برآورد

RMSEA ۰.۰۴٥ 1/۰تر از کوچی 

 2.2 3تا  1مقداری بین  CMIN کای مربع هنجار شده
 

 تحلیل عاملی تأییدی حمایت موافقین-

به منظور تعیین اعتبار متغیرهای حمایت موافقین از روش تحلیل عاملی تأییدی اساتفاده شاد. 

هساتند.  یافتاه هاای  6/۰ی عاملی هستند تماام بارهاای عااملی باالاتر از اعداد روی مسیرها بارها

، CFI، حاکی از آن است که شااخص ۴موافقین در جدول  مربو  به شاخص های برازش حمایت

GFI ،NFI ،RMR  وRMSEA  از سطر قابل قبولی برخوردار بوده و این مشخصه هاای نکاویی

و ایان  ساختار عاملی این مقیاس برازش مناسابی دارد های این پژوهش بادهد دادهبرازش نشان می

 سازه عوامل حمایت موافقین است.بیانگر همسویی سؤالات با 

 های برازش حمایت موافقین. شاخص4جدول

 مقدار شاخص پژوهش برازش قابل قبول اختصار نام شاخص هاشاخص

برازش 

 مطلق

 DF - 212 درجه آزادی

 ۰.۰۰۰ ۰٥/۰تر از کم P سطر معناداری

 1.٥8 ٥تا  1بین  CMIN/DFنسبت کای اسکوئر به درجه 
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 آزادی

 ۰.39 درصد ٥تر از بزرگ Chi-Square سطر تحت پوشش کای دو

 ۰.981 9/۰تر از بزرگ CFI نیکویی برازش

 ۰.9۴1 9/۰تر از بزرگ AGFI نیکویی برازش تحلیل شده

برازش 

 تطبیقی

 ۰.9 9/۰ز تر ابزرگ NNFI برازش هنجار نشده

 ۰.92 نزدیی به یی NFI برازش هنجار شده

 ۰.981 9/۰تر از بزرگ CFI برازش تطبیقی

 ۰.٥8 ٥/۰تر از بزرگ RFI برازش نسبی

 IFI ۰-1 ۰.۷۴ برازش فزاینده

برازش 

 مقتصد

 ۰.9 ٥/۰تر از بزرگ PNFI برازش مقتصد هنجار شده

 ۰.9۴1 ٥/۰تر از بزرگ PGFI برازش تطبیقی مقتصد

ریشه میانگین مربعات خطای 

 برآورد
RMSEA ۰.۰٥٥ 1/۰تر از کوچی 

 1.8 3تا  1مقداری بن  CMIN کای مربع هنجار شده
 

 تحلیل عاملی تأییدی متغیرهای راهبردهای پیشنهادی-

به منظور تعیین اعتبار متغیرهای راهبردهای پیشنهادی از روش تحلیل عاملی تأییادی اساتفاده 

هستند.  یافتاه هاای  6/۰روی مسیرها بارهای عاملی هستند. تمام بارهای عاملی بالاتر از  شد. اعداد

، حاکی از آن اسات کاه شااخص ٥مربو  به شاخص های برازش راهبردهای پیشنهادی در جدول 

CFI ،GFI ،NFI ،RMR  وRMSEA  از سطر قابل قبولی برخوردار بوده و ایان مشخصاه هاای

های این پژوهش با ساختار عاملی این مقیاس برازش مناسابی دارد د دادهدهنکویی برازش نشان می

 و این بیانگر همسویی سؤالات با  سازه عوامل راهبردهای پیشنهادی است.

 های برازش متغیرهای راهبردهای پیشنهادی. شاخص5جدول

 مقدار شاخص پژوهش برازش قابل قبول اختصار نام شاخص هاشاخص

باااااارازش 

 مطلق

 DF - 212 زادیدرجه آ

 ۰.۰۰۰ ۰٥/۰تر از کم P سطر معناداری

نسبت کای اسکوئر باه درجاه 

 آزادی
CMIN/DF  2.96 ٥تا  1بین 

 ۰.1۴ درصد ٥تر از بزرگ Chi-Square سطر تحت پوشش کای دو

 ۰.9٥٥ 9/۰تر از بزرگ CFI نیکویی برازش
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 ۰.9۴1 9/۰تر از بزرگ AGFI نیکویی برازش تحلیل شده

رازش باااااا

 تطبیقی

 ۰.9 9/۰تر از بزرگ NNFI برازش هنجار نشده

 ۰.99 نزدیی به یی NFI برازش هنجار شده

 ۰.9٥٥ 9/۰تر از بزرگ CFI برازش تطبیقی

 ۰.6۴ ٥/۰تر از بزرگ RFI برازش نسبی

 ٥9.IFI ۰-1 ۰ برازش فزاینده

باااااارازش 

 مقتصد

 ۰.99 ٥/۰تر از بزرگ PNFI برازش مقتصد هنجار شده

 ۰.9۰1 ٥/۰تر از بزرگ PGFI برازش تطبیقی مقتصد

ریشه میانگین مربعات خطاای 

 برآورد
RMSEA ۰.۰69 1/۰تر از کوچی 

 1.9 3تا  1مقداری بین  CMIN کای مربع هنجار شده
 

 تحلیل عاملی تاییدی پیامدها-

فاده شاد. اعاداد به منظور تعیین اعتبار متغیرهای پیامدها از روش تحلیل عااملی تأییادی اسات

هستند.  یافته هاای مرباو  باه  6/۰روی مسیرها بارهای عاملی هستند تمام بارهای عاملی بالاتر از 

، CFI ،GFI ،NFI، حااکی از آن اسات کاه شااخص 6شاخص های بارازش پیامادها در جادول 

RMR  وRMSEA  از سطر قابل قبولی برخوردار بوده و این مشخصه های نکویی بارازش نشاان

های این پژوهش با سااختار عااملی ایان مقیااس بارازش مناسابی دارد و ایان بیاانگر دهد دادهمی

 همسویی سؤالات با  سازه عوامل پیامدها است.

 های برازش عوامل پیامدها. شاخص6جدول 

 مقدار شاخص پژوهش برازش قابل قبول اختصار نام شاخص هاشاخص

باااااارازش 

 مطلق

 DF - 212 درجه آزادی

 ۰.۰۰۰ ۰٥/۰تر از کم P ناداریسطر مع

نسبت کای اسکوئر باه درجاه 

 آزادی

CMIN/DF  1.91 ٥تا  1بین 

 ۰.۴6 درصد ٥تر از بزرگ Chi-Square سطر تحت پوشش کای دو

 ۰.93۰ 9/۰تر از بزرگ CFI نیکویی برازش

 ۰.9۴۷ 9/۰تر از بزرگ AGFI نیکویی برازش تحلیل شده

باااااارازش 

 تطبیقی

 ۰.9۴ 9/۰تر از بزرگ NNFI ر نشدهبرازش هنجا

 ۰.933 نزدیی به یی NFI برازش هنجار شده
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 ۰.918 9/۰تر از بزرگ CFI برازش تطبیقی

 ۰.۷۴ ٥/۰تر از بزرگ RFI برازش نسبی

 IFI ۰-1 ۰.62 برازش فزاینده

باااااارازش 

 مقتصد

 ۰.96 ٥/۰تر از بزرگ PNFI برازش مقتصد هنجار شده

 ۰.93۰ ٥/۰تر از بزرگ PGFI صدبرازش تطبیقی مقت

ریشه میانگین مربعات خطاای 

 برآورد

RMSEA ۰.۰٥ 1/۰تر از کوچی 

 2.3 3تا  1مقداری بن  CMIN کای مربع هنجار شده
 

)نسابت  CRبا توجه به میزان ضرایب معناداری، از آنجا که برای رد یا تاییاد رواباط مقادار 

پارامتر بین دو دامنه در الگو مهام شامرده  باشد، مقدار -96/1ز یا کمتر ا 96/1بحرانی( باید بیشتر از 

حاسابه منمی شود، همهنین مقادیر بین این دو مقدار حاکی از عدم وجاود تفااوت معناادار مقادار 

جادول  درصد دارد. نتایج آزمون مادل در 9٥شده برای وزن ها رگرسیونی با مقدار صفر در سطر 

 :ارائه شده است ،۷

و  یحام یهارسانه دگاهید یو سنجش الگو یمدلساز »ج اجرای مدل ساختاری . نتای7جدول 

 «یبر حفظ منافع مل یمبتن رانیا ینمایس یمنتقد حضور جهان

 روابط
برآورد 

 استاندارد

خطای 

 معیار

نسبت 

 بحرانی

سطر معنی 

 داری

 یحام یهارسانه دگاهید یو سنجش الگو یمدلساز ←انتقاد مخالفان 

 یبر حفم منافع مل یمبتن رانیا ینمایس یهانو منتقد حضور ج
36/۰ ۰٥2/۰ ۴9/11 *۰۰۰/۰ 

 یهارساانه دگاهیاد یو سنجش الگاو یمدلساز ←حمایت موافقان 

 یلبر حفم منافع م یمبتن رانیا ینمایس یو منتقد حضور جهان یحام
39/۰ ۰69/۰ 612/٥ *۰۰۰/۰ 

 دگاهیااد یو ساانجش الگااو یمدلساااز ←راهبردهااای پیشاانهادی 

ر با یمبتنا رانیاا ینمایسا یو منتقد حضور جهان یحام یهاانهرس

 یحفم منافع مل

6٥/۰ ۰61/۰ 1۴/۷ *۰۰۰/۰ 

 یحاام یهارسانه دگاهید یو سنجش الگو یمدلساز ←پیامدهای 

 یبر حفم منافع مل یمبتن رانیا ینمایس یو منتقد حضور جهان
۷1/۰ ۰39/۰ ۷٥/22 *۰۰۰/۰ 

                                                                                                            *۰٥/۰ P≤ 

مورد سنجش نهایی قارار گرفات و  Amosبر این اساس مدل تحقیق با استفاده از نرم افزار    

 9٥همانطور که مشاهده می شود تمامی روابط و با توجه به مقدار ضرایب مسیر در ساطر اطمیناان 
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 یهارساانه دگاهیاد یو سانجش الگاو یمدلسااز »صد تایید می شوند. الگوی مربو  به روابط در

که در جدول فوق ارائه شاده   «یبر حفم منافع مل یمبتن رانیا ینمایس یو منتقد حضور جهان یحام

بر اساس نتایج بدست آمده مولفه های پژوهش به صورت دوبه دو در مادل نهاایی پاژوهش  است.

 بوده است.تأثیرگذار 

 

 
فظ بر ح یبتنم رانیا ینمایس یو منتقد حضور جهان یحام یهارسانه دگاهید . تحلیل مسیر مدل1نمودار

 ی )منبع: یافته های پژوهش(منافع مل

 نتیجه گیری

المللای، پارده از مااهیتی پیهیاده و های بینهای ایرانی در جشنوارهبررسی جامع حضور فیلم

آفرین و تهدیادزا اسات. ایان عرصاه، ناه های فرصاتزمان واجاد جنباهدارد که همچندلایه برمی

شاود. ای صرفای هنری، بلکه میدان تقاطع فرهنگ، سیاست، اقتصاد و هویت ملی محسوب میصحنه

نامند و تمرکز افراطی بر مساائل و می« نماییسیاه»ای که آن را منتقدان این حضور، با تأکید بر پدیده

تواناد تصاویری مخادوش و دهند که چناین نگااهی میتصادی، هشدار میمعضلات اجتماعی و اق

بعُدی از ایران در ذهن مخاطباان جهاانی ایجااد کناد. از منظار آناان، ایان روناد باه تضاعیف تی

های شاده باه معیارهاا و سیاساتریزیهای نمادین هویت ملی، وابستگی ناخواسته یاا برنامهسرمایه

شود؛ به نحاوی گذاری تولیدات سینمایی منجر میمطلوب در سیاستهای غربی، و تغییر ناجشنواره

 که ذائقه و نیازهای مخاطب بومی قربانی جلب رضایت مخاطب فرامرزی شود.

در سوی دیگر، حامیان حضور گسترده سینمای ایاران در رویادادهای جهاانی، آن را فرصاتی 

دانناد. باه بااور آناان، تی کشور میهای فرهنگی، هنری، تاریخی و قومیتاریخی برای معرفی ظرفیت
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گیری ارتباطاات بدیل برای ارتقای استانداردهای کیفی تولیدات داخلی، شکلاین عرصه سکویی بی

گیاری از قادرت ساینما باه المللی، دستیابی به بازارهای جدیاد و بهرههای بینای و مشارکتحرفه

ه رقابت در فضایی جهانی، نه تنها خلاقیات عنوان ابزار نرم دیپلماسی فرهنگی است. آنها معتقدند ک

های تکنیکای و گساترش دایاره کند بلکه موجب تنوع ژانری، نوآوریسینمای ایران را شکوفاتر می

 شود.تأثیرگذاری آن بر افکار عمومی دنیا می

دهد، بار مبناای رویکردی که این دو نگاه متعارض را در چارچوبی ملی و راهبردی آشتی می

ها بایاد شاامل هایی هوشمندانه است. این سیاستگیرد و مستلزم اتخاذ سیاستشکل میمنافع ملی 

مثبات  وانتخاب موضوعاتی با ظرفیت هنری و جذابیت جهانی که در عین حال بازنمایی چندبعُدی 

یاایی های انسانی مشترک که فراتار از مرزهاای سیاسای و جغرافاز ایران ارائه کنند، تاکید بر روایت

های توزیاع، های تولیاد و شابکهارتباا  برقارار کاردن داشاته باشاند، توساعه زیرسااخت قابلیت

هاای ناوین بارداری از فناوریهای تاازه ساینماگران، بهرهگذاری در آموزش و پرورش نسلسرمایه

 سینمایی، و پیگیری تعاملات پایدار از طریق تولیدات مشترک باشد.

عنوان ابازاری باه عناوان شاعاری انتزاعای، بلکاه باه در چنین چارچوبی، دیپلماسی فرهنگی ناه

وگو و ارتقاای برناد ملای هاای گفاتهای فرهنگی و سیاسی، ایجاد کانالعملیاتی برای کاهش فاصله

گذاری، چندگانه و اثرگذار خواهاد باود: از باازتعریف کند. پیامدهای این الگوی سیاستایران عمل می

 های منفی، تا توانمندسازی ساینمای داخلاین و شکستن کلیشهچهره ایران در سطر افکار عمومی جها

های جدید اشاتغال و افازایش باازده المللی، جذب منابع مالی خارجی، خلق فرصتهای بیندر رقابت

 اقتصادی، و نیز ارتقای کمیت و کیفیت تولیدات در سطوح هنری و تکنیکی.

ریزی نجیده و برناماه، اگر با نگاهی سهای جهانیاز این رو، حضور سینمای ایران در جشنواره

افزایای تواناد از قالاب حضاور نماادین فراتار رود و باه ابازار کلیادی هممستمر هدایت شود، می

ز مناافع فرهنگی، اقتصادی و دیپلماتیی بدل شود؛ ابزاری که ظرفیات دارد همزماان باا پاساداری ا

 در عرصه جهانی تثبیت کند.ملی، جایگاه ایران را به منزله کنشگری فعال و اثرگذار 

 پیشنهادات کاربردی پژوهش

هایی است که ها و چالشدهنده فرصتها، انتقادات و راهبردها نشاننتایج تحلیل پیامدها، حمایت

لی ایجاد کند. بار اسااس ایان متواند برای منافع المللی میهای بینهای ایرانی در جشنوارهحضور فیلم

 :شود تا این حضور به شکلی هدفمند و مؤثر مدیریت شودردی زیر ارائه میها، پیشنهادات کاربتحلیل
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 .تقویت روایت مثبت و متوازن از ایران1

هاای های فرهنگای، ارزشهایی که علاوه بر پرداختن به مشکلات اجتماعی، زیباییتولید فیلم

 انسانی و دستاوردهای ملی ایران را نیز نمایش دهند.

اقعای، متاوازن و افراطی در تولید محتوا و تلاش بارای ارائاه تصاویری ونمایی پرهیز از سیاه

 عمقی از جامعه ایرانی.

 کنند.های هنری و روایی متناسب با فرهنگ ایران را تقویت میهایی که ارزشهمکاری با جشنواره

 ها. ایجاد ارتبا  آموزشی و هنری با جشنواره2

های آموزشای و ها بارای شارکت در برناماهارههای سینماگران ایرانای باه جشانوارسال گروه

 های تخصصی.کارگاه

نای در دعوت از سینماگران خارجی برای برگزاری جلسات آموزشی و تعامل با هنرمنادان ایرا

 داخل کشور.

 های ایرانی.های تبادل آموزشی و هنری برای ارتقای استانداردهای تولید فیلمگسترش فرصت

 دت برای توسعه اقتصادی سینما. تدوین یی برنامه بلندم3

ایی طراحی یی استراتژی جامع برای رشد سینمای ایران در عرصه جهانی و افازایش درآمادز

 از صادرات فرهنگی.

 های ایرانی.های سینمایی، از جمله تولید، توزیع و پخش جهانی فیلمتقویت زیرساخت

ها در بازارهاای خاارجی و یلمهای اقتصادی ناشی از فروش فگیری از ظرفیتشناسایی و بهره

 های جهانی توزیع فیلم.مشارکت با پلتفرم

 ای. افزایش تعاملات رسانه۴

 یرانی.ها و سینماگران االمللی برای معرفی فیلمهای بینایجاد ارتبا  مستمر با رسانه

ای متخصص برای همااهنگی باا خبرنگااران، منتقادان و های روابط عمومی و رسانهتعبیه تیم

 ها.های اصلی جشنوارهسانهر

ای فعاال از های مهم به منظور نمایش چهارههای مطبوعاتی در کنار جشنوارهبرگزاری نشست

 ایران در عرصه سینمای جهانی.

 المللی سینما. توجه به آثار بلندمدت حضور بین٥

المللای ها بار تصاویر بینهاا در جشانوارههای مستمر درباره اثرات حضور فیلمانجام پژوهش
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 ایران و منافع ملی.

 ها.المللی حضور در جشنوارهایجاد سازوکارهایی برای ارزیابی پیامدهای فرهنگی، اقتصادی و بین

 ها و بازخوردهای مخاطبان داخلی و خارجی.ها بر اساس نتایج پژوهشتنظیم سیاست
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